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’
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RESUMO

Este trabalho examina a influéncia da crenca de que Jair Bolsonaro foi divinamente escolhido
no comportamento politico de seus apoiadores, particularmente entre os evangélicos, de 2018
a 2022. A pesquisa aborda duas questbes principais: por que alguns individuos passaram a
acreditar que Deus enviou Bolsonaro, e como essa crenca afetou a avaliacdo que esses
individuos fazem de seu governo? Para responder a essas perguntas, foram testadas trés
hipoteses, focando na disseminacdo dessa crenca por meio das redes sociais, especialmente o
WhatsApp, e seu impacto no comportamento politico e na avaliagdo do governo entre 0s
evangélicos. Para tanto, o estudo utiliza uma abordagem quantitativa, analisando mais de meio
milhdo de mensagens de 310 grupos publicos de WhatsApp que apoiam Bolsonaro. Foi
desenvolvida uma metodologia inovadora que combina modelos de redes neurais profundas
para classificacdo de texto e analise de sentimentos. Além disso, foram utilizados modelos de
regressdo para explorar a relagdo entre a crenga e a avaliagdo do governo, com base em uma
amostra representativa de Minas Gerais. Os resultados indicam que a crenca em Bolsonaro
como um enviado divino desempenhou um papel significativo na manutengédo do apoio entre
seus seguidores, mesmo em meio a criticas durante a pandemia. Essa crenca atuou como um
mediador, levando a avalia¢cGes mais favoraveis do governo entre os evangélicos.

Palavras-chave: Psicologia Politica, Evangélicos, Aprendizado de Méaquina, Jair Bolsonaro,
Crencas



ABSTRACT

This work examines the influence of the belief that Jair Bolsonaro was divinely appointed on
the political behavior of his supporters, particularly among evangelicals, from 2018 to 2022.
The research addresses two key questions: why did some individuals come to believe that God
sent Bolsonaro, and how did this belief affect their evaluation of his government? To answer
these questions, three hypotheses were tested, focusing on the dissemination of this belief
through social media, particularly WhatsApp, and its impact on political behavior and
government evaluation among evangelicals. To do so the study employs a quantitative approach,
analyzing over half a million messages from 310 public WhatsApp groups supporting
Bolsonaro. A novel methodology was developed combining deep neural network models for
text classification and sentiment analysis. Additionally, regression models were used to explore
the relationship between belief and government evaluation, based on a representative sample
from Minas Gerais. The findings indicate that the belief in Bolsonaro as a divine envoy played
a significant role in maintaining support among his followers, even amid criticism during the
pandemic. This belief was a mediator, leading to more favorable government evaluations
among evangelicals.

Keywords: Political Psychology, Evangelicals, Machine Learning, Jair Bolsonaro, Beliefs
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Introducéo

Michelle Bolsonaro afirmou em seu discurso no langamento da candidatura de seu
marido e do General Braga-Neto a presidéncia em 24 de julho de 2022: 'Bolsonaro é o enviado
de Deus’?. Apesar de outros indicadores religiosos presentes em seu discurso, que durou 12
minutos, este chama a atencdo pelo seu poder diante de uma cultura majoritariamente crista
como a brasileira. E esta ndo é a primeira vez que este elemento aparece em relacdo ao atual
presidente. Telles (2019) descobriu que entre os participantes das manifestacdes de apoio ao
governo que ocorreram em Belo Horizonte em maio de 2019, 58,1% dos entrevistados
concordaram que Bolsonaro foi enviado por Deus para governar o pais.

Esta crenca pode ser chave para compreender um fendmeno observado entre oS
brasileiros entre 2020 e 2022. No contexto socioecondémico do pais, no qual o Brasil registrou
uma das maiores crises de saude de sua histdria, observamos uma estabilizacdo em sua
avaliacdo positiva, que se manteve em uma média de 30%, de acordo com pesquisas do
DataFolha. Essa informacdo é reforcada pela predominancia de evangélicos nesse grupo, cuja
avaliacdo positiva é, em média, 14 pontos percentuais mais alta do que a populagdo total, de
acordo com dados do mesmo instituto. Assim, surge a necessidade de compreender 0s
diferentes mecanismos, especialmente psicoldgicos, que operam para garantir essa estabilidade
no apoio ao governo federal, apesar do evidente fracasso no enfrentamento da crise
demonstrado pela equipe de Jair Bolsonaro (FONSECA et al., 2021).

Este estudo oferece novas perspectivas sobre o apoio ao governo de Bolsonaro,
sobretudo entre a populacdo evangélica. Com base na perspectiva de que crencgas sao centrais
para organizacdo do comportamento politico religioso (DRISKEL et al, 2008), o principal
objetivo € explicar a conexdo de uma crenca especifica, de que Bolsonaro foi enviado por Deus
para salvar o pais, com o comportamento dos evangélicos durante a pandemia.

Assim, tentaremos responder a duas perguntas de pesquisa: Por que algumas pessoas
foram levadas a acreditar que Bolsonaro era enviado de Deus? E qual o efeito desta crenga na
aprovacdo do governo? Para tanto, desenvolvemos trés hipoteses, uma focada na primeira
pergunta e as outras duas na segunda.

A primeira hipbtese mescla Teoria das Molduras Relacionais (RFT — HAYES et al 2000)

com o consumo de informacdo politica no WhatsApp para propor um modelo de treinamento

1 Disponivel em: https://www.poder360.com.br/podereleitoral/michelle-fala-em-tom-religioso-
bolsonaro-e-enviado-de-deus/
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indireto dessa crenca na populagéo, por meio de reforgos positivos e negativos que associariam
Jair Bolsonaro a Deus. Para testar essa pergunta, nos valeremos mais de meio milh&o de
mensagens coletadas em 310 grupos publicos de apoiadores do ex-Presidente. A fim de
classificar esse grande volume de dados, propomos uma metodologia nova baseada em modelos
de redes neurais profundas pré-treinados, que apenas recentemente foram aplicados na Ciéncia
Politica (LAURER et al 2023). A partir das categorias, utilizaremos um modelo de regressdo
interativa para testar a existéncia ou ndo de evidéncias desse condicionamento psicoldgico em
massa, intencional ou n&o.

Para testar as hipdteses seguintes, utilizamos 0 mesmo conjunto de dados de uma
pesquisa realizada em Minas Gerais, 0 segundo maior estado brasileiro em nimero de eleitores,
com uma coleta de dados presencial de uma amostra representativa de 1996 casos. Analisamos
essa crenca como uma variavel interveniente na afiliacdo religiosa no apoio a Bolsonaro durante
a pandemia e encontramos que ela poderia ser um mecanismo pelo qual o efeito de ser
evangélico é transmitido para a avaliacdo do governo. Utilizaremos uma série de modelos de
regressdo para testar essa hipétese, baseando-se no framework de causalidade proposto por
Rubin (1977).

Além disso, aprofundamos nossa compreensdo de como essa crenga opera e testamos
um mecanismo psicolégico através do qual ela pode ser transformada em comportamento.
Utilizando o arcabouco tedrico da Teoria da Inteligéncia Afetiva (AIT - MARCUS et al., 2000),
testamos a possibilidade da inducdo de uma resposta emocional em relacdo a politica por meio
dessa crenca, alterando o comportamento de busca por informacdes dos cidadaos, tornando-os
constantemente entusiasmados. Novamente, testaremos essa hipdtese com um conjunto de
regressdes. Dessa forma, buscamos entender um caminho completo pelo qual a crenca é
difundida na populacdo e como ela impacta a percepcao dos individuos sobre a performance de
Sseus representantes no governo.

O seguinte trabalho esta dividido em 4 capitulos, além dessa introducéo e da conclusdo
ao final. O Capitulo 1 faz uma reviséo da literatura e dos conceitos que seréo abordados ao
longo do texto, mobilizando referencias nacionais e internacionais a respeito dos modelos que
regem o comportamento politico, além de uma definicdo mais cuidadosa dos conceitos centrais
(crenca, emocdes e treinamento indireto). O Capitulo 2 se inicia com uma revisdo do contexto
brasileiro, apresentando o cenario politico e informacional que serviu de plano de fundo para a
ascensdo e governo de Jair Bolsonaro. Esse mesmo capitulo se encerra com a proposta do

modelo tedrico que sera testado na parte de maior teor empirico do trabalho.
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O Capitulo 3 se dedica a explicar os dados e os métodos utilizados para testar as
hipGteses propostas no Capitulo 2. Assim, sdo explicados em detalhe o funcionamento e a
escolha dos modelos, bem como os testes a serem utilizados para tentar aumentar o poder
inferencial e identificar causalidade, fornecendo medidas de incerteza frente aos resultados
encontrados. Por fim, o Capitulo 4 apresenta os resultados e analisa os testes de descritos no

Capitulo 3.
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Capitulo 1: Do classico ao contemporaneo - diferentes formas de estimar o
comportamento politico

Neste capitulo, nosso foco recaird sobre os conceitos centrais que serdo abordados ao
longo deste trabalho, conforme discutidos na literatura nacional e internacional. A estrutura
deste capitulo € a seguinte: iniciaremos com uma revisdo das obras classicas no campo do
comportamento politico, explorando como essas obras abordam a avaliacdo do governo - a
principal variavel dependente deste estudo. Em seguida, apresentaremos uma subsecédo
destinada a elucidar o conceito de crenca a partir da perspectiva da psicologia politica.

As secdes dois e trés abordardo os mecanismos psicoldgicos que foram mobilizados
para explicar de que forma a crenca na ideia de que Bolsonaro foi enviado por Deus - a variavel
independente deste estudo - influencia a percepcdo do contexto por meio das emocdes. Além
disso, proponho uma nova lente analitica da psicologia comportamental para analisar como essa
crenca é indiretamente condicionada no ambiente de midias sociais.

Desta forma, este capitulo se estrutura de maneira a fornecer uma compreensdo abrangente

dos elementos fundamentais que norteardo a analise ao longo deste trabalho.

1.1 - Teorias Classicas do Comportamento?

Para entender o que leva alguém a depositar seu voto e confianca em um terceiro, surgiram
trés grandes escolas de pensamento nos Estados Unidos ao longo do século XX: a Escola
Socioldgica do Voto, conduzida a partir dos trabalhos de Lazarsfeld e colegas (1948); a Escola
Psicologica, fundada em “The American Voter” (CAMPBELL et al, 1980); e a Teoria da
Escolha Racional, desenvolvida por Anthony Downs (2013). Todas elas visam, por meios
diferentes, explicar como o eleitor, entendido como um ser racional portador de uma percepgéo
individual da sociedade e com insercdo em diversos estratos sociais, estabelece sua deciséo na
escolha dos candidatos na hora de depositar seu voto nas urnas (FIGUEIREDO, 2018).

Comecaremos pelo primeiro dos classicos, a Teoria Sociolégica do Voto, da Columbia
University. Tal escola de pensamento traz consigo a perspectiva de classes e estratos sociais da
Europa e incorpora o resultado das pesquisas predecessoras a metodologia de survey. Lazarsfeld
et al (1948) explicaram o comportamento politico dos americanos como reflexos de sua
demografia. Assim, teriamos um eleitor estatico cujas preferéncias estariam fixadas de acordo

com 0S grupos sociais aos quais pertence (classe, raca, género etc.).

2 parte dos argumentos dessa sec¢do ja estdo presentes em meu trabalho de conclusédo de curso em Ciéncias
Sociais.
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Segundo essa corrente de pensamento, a fixacdo demografica acontece porque as
decisOes do eleitor seriam guiadas pelos chamados formadores de opinido, que consistem nas
liderancas das diferentes comunidades (LAZARSFELD et al, 1948). Estes lideres seriam 0s
atores que processariam as informacdes politicas e construiriam as preferéncias do eleitorado
sob sua influéncia. Desse modo, a informacdo para o eleitorado em geral deixaria de ser
relevante para a tomada de decisédo e para a avaliagdo dos governantes.

Contudo, tal teoria se mostrou insuficiente para explicar grandes mudancas ocorridas
nos resultados eleitorais. Como um pais, a exemplo dos Estados Unidos da Ameérica, elege
governantes democratas por uma sequéncia de 20 anos (1933 — 1953) e, subitamente, elege um
republicano sem que tenham sido identificadas mudancas demogréaficas significativas? Com
esta mudanca de governo, surgiram muitos estudos, sobretudo na Michigan University,
derivando a perspectiva da vertente socioldgica e formando o que se chamou de normal vote,
ou a Teoria Psicoldgica/ Psicossocioldgica do Voto.

Apesar do reconhecimento da importancia da demografia, a Teoria Psicoldgica/
Psicossocioldgica do Voto volta seu enfoque ao individuo. Ou seja, a populacdo responde a
elementos da demografia, mas, a escola considera também a identificacdo partidaria individual.
Essa identificacdo tem um carater psicoldgico, subjetivo, sobre o qual o eleitor escora nos afetos,
crengas e identidades, variando em direcdo e em intensidade (CAMPBELL, 1980). Assim, o
cidadao responde a fatores de longo prazo. O partidarismo se tornaria uma entrada para 0 mundo
politico logo na socializacdo primaria entre pais e filhos na infancia e atuaria como guia na
formag¢do de valores, opinides e avaliagdo, organizando um “sistema de crencas” que
acompanharia o individuo ao longo da vida. Assim, o vinculo partidario se tornaria uma variavel
de longo prazo junto com os outros elementos encontrados pela Escola Socioldgica, de modo
que a forma como a informacao chega e como serd interpretada passa a ser balizada pelo partido.

Contudo, o eleitor possui outros valores, sobretudo aqueles advindos dos grupos sociais
dos quais faz parte. Estes elementos sdo chamados de fatores periféricos e de fatores centrais e
incidem diretamente no cotidiano do eleitor. Tais fatores comp&em o sistema de crencgas da
cognicdo de cada cidaddo e nele diferentes atributos sdo associados e diferentes pesos atribuidos
para cada um de seus componentes, formando um mapa mental (CONVERSE, 1964). Podemos
fazer a associacdo, no contexto norte-americano, que se uma pessoa que se declara
conservadora ela provavelmente também é republicana e provavelmente possui uma posi¢do
contréria a regulamentacao de armas. Neste sentido, a identificacdo passa a servir como filtro

para ambos os fatores periféricos e centrais, balizando o sistema de crencas. Por fim, a interagdo
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entre o sistema de crenca e os fatores de curto e longo prazo resultam no voto e na avaliagcdo
dos governantes.

Contudo, o cidaddo também reage a issues, questdes que dividem a sociedade a curto
prazo em momentos de ebulicdo social. Essas pautas sdo capazes de abalar os vinculos de longo
prazo, alterando a relagéo do eleitor com o partido e gerando abertura para mudanca de deciséo,
avaliacdo e busca de informagdes. Assim, hd uma forma de explicar as dindmicas nas disputas
eleitorais por meio destes fatores de curto prazo, ainda que estas sejam consideradas como
excecao, pois ndo sdo apenas pequenos desentendimentos entre o eleitor e o partido que levam
a esta ruptura.

Porém, a cristalizacdo da relacdo do eleitor com o partido, apontada pela Escola de
Michigan, foi muito criticada, pois considerou-se que houve uma supervalorizacdo do papel do
partido (SAMPAIO, 2014). “Além disso, ao longo do tempo o que se percebeu até mesmo nos
Estados Unidos foi o enfraquecimento dos partidos na direcdo de questdes centrais
determinantes no cotidiano do eleitor” (p.58). Assim, novas teorias foram criadas para explicar
um eleitor mais dindmico e guiado pelos proprios interesses.

Dessa forma, surge a mais recente das vertentes classicas dos estudos sobre
comportamento eleitoral, a Escola da Escolha Racional. Criada a partir da adaptacdo da Teoria
Econdmica, tal linha de pensamento tem origem na obra de Anthony Downs (2013). Downs se
apropria de conceitos emprestados da Economia e os aplica a disputa politica. Ou seja, o eleitor
tem uma visdo do que deseja e orienta suas escolhas para alcancar esse objetivo final. Sendo
assim, os eleitores sdo dotados de racionalidade, a capacidade de estabelecer meios para atingir
um fim. Assim, o cidaddo avalia dentro do mercado politico os candidatos que melhor atendem
as suas demandas e avalia 0s governantes a partir do quanto estes respondem aos seus interesses.

Porém, a avaliacdo € limitada devido aos custos de informacao. A forma como ela chega
é diferente para cada individuo sendo baseada na diferenca de acesso devido a classe social, a
educacédo de cada cidadao, o tempo que o trabalho ocupa ao longo do dia e mesmo o gosto
pessoal. Poucos seriam aqueles que conseguiriam ficar a par de todas as informacdes referentes
a politica e a administragdo das multiplas esferas do governo. Desse modo, a informacdo é
absorvida de forma parcial, a depender do interesse, do acesso e do tempo de cada individuo.
Assim, caracteristicas como o partido, a profissdo prévia e, para caso de incumbentes e ex-
incumbentes, a administracdo se tornam informacdes que auxiliam os cidaddos a tomarem suas

decisfes, mesmo que em uma situacdo sem informagdes completas (DOWNS, 2013).



20

Em outra dimens&o, na perspectiva da Escola da Escolha Racional, Popkin (1994)
explica a importincia dos atalhos cognitivos ou heuristicas® para fornecer informagdes aos
eleitores e moldar suas preferéncias em relacéo aqueles no poder e que podem vir a governar.
Tal observacdo é mais pertinente no contexto apés a popularizacéo da televisao, que mudou
radicalmente a forma como as campanhas se estruturavam. A partir das heuristicas, os cidad&os
se orientam melhor frente as elites politicas, por possuirem maior poder de predicdo dos
comportamentos destas. Assim, as caracteristicas ja mencionadas por Downs (2013) como o
partido e a ocupacdo anterior ganham maior importancia para a eleicao e, posteriormente, para
a avaliacdo do governo empossado.

Fiorina (1981) também propde avancos & Teoria do Voto da Escolha Racional
aprofundando o papel do incumbente e do impacto da atual administracdo para a formacéo do
comportamento do eleitor, moldando a teoria do voto retrospectivo. Nesta corrente de
pensamento, o eleitor avalia a situacdo em que se encontra e a compara com 0 passado,
sobretudo sua situacdo econdmica. Caso haja uma mudanca positiva, o incumbente e aqueles a
quem apoia sdo ‘premiados’ com uma boa avaliagdo e a reelei¢do. Porém, quando ha piora, as
liderancas politicas sdo punidas. Assim, a avaliacdo de governo se mostra um grande indicador
de accountability vertical, ou seja, a forma como os eleitores vigiam as acfes de seus
representantes.

A partir das contribuicdes dessas teorias, podemos pensar que a principal variavel para
modelar a avaliacdo de governo é a perspectiva econémica, pois é a de mais facil apreensédo
pelos eleitores no momento de fazer sua avalia¢do. Tal impressédo se confirmou pelo alto poder
explicativo que a percepcdo da economia possui em modelos que mensuram a aprovagdo do
governo, e gerou a afirmagdo: “se a economia vai bem, o governo tende a ser avaliado
positivamente e mantido, com o voto dos eleitores; se a economia vai mal, o eleitor avalia o
governo negativamente e vota contra ele” (CARREIRAO, 1999, p. 214).

Contudo, esta versdo entra em disputa quando confrontada com outros modelos
empiricos. Erickson e colegas (2000) e MacKuen et al. (1992) pontuam que, ao avaliar o
governo, os cidaddos se comportam mais como banqueiros do que como camponeses, no
sentido de ndo se preocuparem apenas com a situacdo econdmica atual, mas também com a

projecdo informada do estado futuro da economia. Camargos (2009) também mostra que a

3Definido por Lupia e colegas (2000, 17 Apud FLYNN et al, 2017, p. 144) como “atalhos de julgamento comuns
que as pessoas usam para realizar inferéncias complicadas a partir de simples pistas do ambiente.”
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economia é uma variavel relevante para a avaliacdo de governo na América Latina somente em
tempos de crise.

Assim, surge a necessidade de buscarmos novas explicacdes para a forma como o eleitor
estabelece seu julgamento politico. Com 0s avangos na neurociéncia, novas interpretacfes do
pensar e agir humanos surgem. A descoberta do fato de o processamento de informacgdes ocorrer,
em sua maioria, & nivel pré-consciente, revoluciona a forma como compreendemos a tomada
de decisdo (LODGE & TABER, 2013). A partir de entdo, conceitos oriundos da psicologia
antes pouco utilizados passam a ganhar lugar de destaque na Ciéncia Politica, buscando
expandir o conhecimento sobre a influéncia da cognicdo na tomada de deciséo e formacao de
preferéncias politicas.

1.1.1 — Crencas no Comportamento e Psicologia Politica

Nesta subsecdo, sera realizado um esfor¢o para definir o conceito de crenca, que
mobiliza a variavel independente central deste trabalho. No comportamento politico, a ideia de
crenca ganha centralidade a partir do trabalho seminal de Converse (1964), que pontua a
centralidade do sistema de crencas dos individuos na tomada de decisdo e na formacdo das
opiniBes acerca do mundo. Para Converse, o sistema de crencas pode ser definido como:

“a configuration of ideas and attitudes in which the elements are bound
tighter by some form of constrain or functional independence” (1964, p.
8)

Embora a definicdo de crenca ndo tenha ficado explicita nesta obra, pode-se inferir que o autor

compreende esse conceito como um construto formado por uma ideia/elemento que se localiza
no sistema de crencas com relac@es funcionais entre si, que definirdo a percep¢do do mundo no
individuo, formando parte de seu substrato psicoldgico. Essas crencas se referem a diversos
aspectos do mundo, ndo se restringindo necessariamente a crencas politicas, e sdo avaliados
pela sua centralidade, ou seja, 0 qudo centrais sdo no sistema de crencas dos individuos. Por
estar ligada a outras crencas, uma crenca central tem a capacidade de afetar outras as quais esta
ligada, sendo capaz de moldar todo o sistema de crengas.

Cabe salientar que a definicdo de crenca e de sistemas de crenca se difere da de ideologia.
Para o autor, ideologias sdo uma parte do sistema de crencas de determinados individuos que
possuem ideias/elementos politicos organizados de forma coerente. Assim, somente individuos
sofisticados poderiam organizar suas ideias e compreender ideologia, e ndo se comportar com
a maioria da populagéo a partir de crencas politicas incoerentes entre si. Vale lembrar, contudo,
que ideologia também € um conceito polissémico, com diferentes interpretacdes na literatura

de comportamento politico (TELLES; STORNI, 2013), além de diferencas com outras tradi¢cGes
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da ciéncia politica no geral (JOST et al 2009). Contudo, a definigdo de ideologia nestes termos
aparece de forma central em muitos trabalhos da literatura recente, sobretudo aqueles que
apontam para a multidimensionalidade da ideologia, a definindo como conjuntos de crencas
que extrapolam a escala de esquerda e direita (Conf. SILVA, 2017; CAMARGOS et al,
forthcoming). Assim, foge ao escopo desse trabalho apresentar uma definicdo precisa de
ideologia, visto que esta dificilmente pode ser encontrada, buscando apenas diferenciar o que
tratamos como crengas e como estes elementos interagem.

A crenca tambeém se difere de atitude, que seria 0 componente afetivo que completa o
substrato psicolégico. Enquanto crengas consistem na parte cognitiva do substrato psicoldgico,
as atitudes se referem a carga afetiva que o individuo tem com relacdo a um determinado
elemento ou ideia. Assim, uma crenca pode ser captada por sentencas como, Jodo é meu amigo,
enquanto as atitudes seriam a parte afetiva: Eu gosto de Jodo. Essa diferenciacdo parte de uma
visdo em trés entes separados no substrato psicoldgico, que dividem seus elementos entre
crengas, atitudes e comportamentos, sendo os ultimos as tendéncias de acGes relacionadas ao
objeto referido (OSKAMP & SCHULTZ, 2002, p. 10).

Novamente, a definicdo de atitude ndo é um consenso na literatura. Parte dela defende
a unido de crengas, atitudes e tendéncias de acdo em um unico termo, sendo este a unidade a
ser analisada dentro do substrato psicolégico (OSKAMP & SCHULTZ, 2002, p. 10). Contudo,
essa unido gera um modelo relativamente estatico e congruente, de modo que atitudes, crengas
e comportamentos deveriam variar em um mesmo sentido em uma correlacdo perfeita. Apesar
de estudos observarem uma correlacdo alta entre elas, existem excecBes que justificam a
separacdo dos componentes em trés termos distintos (MCGUIRE, 1969; OSKAMP &
SCHULTZ, 2002), retirando a necessidade de congruéncia entre eles.

Por fim, uma terceira concepcdo de atitude se daria por um modelo de processos latentes.
Criado por DeFleur e Westie (1963), a partir do recebimento de um novo estimulo, os trés
componentes (afetivo, crenga e tendencia a a¢do) atuariam sobre este, gerando uma atitude
latente acerca do objeto. Essa atitude entdo seria novamente expressa de forma observavel nas
trés dimensdes, por meio da manifestacdo das crencas relacionadas aquele objeto, da percepc¢ao
afetiva desse e das tendencias comportamentais. Essa perspectiva ajuda a explicar a coeréncia
comumente encontrada entre as diferentes dimensdes, apesar de ndo pressupor que tenham que
caminhar sempre juntas e que cada dimensdo pode influenciar de forma diferente a
manifestacdo observavel da atitude (OSKAMP & SCHULTZ, 2002, p.11).
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Porém, opto pela primeira definicdo de atitude apresentada devido a dois motivos:
Primeiramente a dificuldade de operacionalizar esta definicdo empiricamente com meios
tipicos da pesquisa social, que possuem problemas para separar dimensfes latentes
hierarquizadas; em segundo lugar, apesar de a critica deste modelo complexificar o primeiro
apresentado, ele altera apenas em termos de nome a formacao da atitude, a posicionando como
um ponto intermediario entre os trés componentes ja presentes no modelo inicial, de modo a
ndo gerar grandes diferencas nos resultados que esperamos observar dos efeitos das crencas.
Assim sendo apto escolho pela parciménia do modelo com dimensdes distintas.

Dialogando com Converse, Zaller (1992) defende que, apesar da populagdo ndo possuir
um sistema de crencas politicas organizados, ela pode formar crencas temporéarias baseadas nas
informacdes disponiveis no momento. Para o autor, ha uma distingdo qualitativa do que € uma
crenca, passando a ser a avaliacdo do individuo acerca de uma determinada preposicao. Essa
avaliacdo seria dada a partir de dois pontos: acessibilidade e aceitagéo, consistindo no modelo
Receive-Accept-Sample, dividido em duas partes a acessibilidade e a aceitacao.

A acessibilidade consiste na facilidade com que informac6es prévias acerca da relacdo
entre os elementos expostos na preposicdo sdo recuperados da memoria de longo prazo do
individuo. Derivando deste aspecto do modelo de Zaller, Coppock (2022) entende que crencas
também estdo relacionadas a forca das relagfes entre elementos e caracteristicas subjetivas.
Quanto mais forte for a crenga de que X possui a caracteristica y, maior serd a chance de a
concordancia emergir quando o respondente é questionado a respeito do tema.

Ja o segundo aspecto, a aceitacdo, se da pelo contraste entre essas informacoes
guardadas na memoria de longo prazo e as novas informacdes disponiveis. Esta parte do modelo
é derivada de dois axiomas: O Axioma de Recepc¢do Segundo o qual “The greater a person’s
level of cognitive engagement with an issue, the more likely he or she is to be exposed to and
comprehend — in a word to receive — political messages concerning that issue” (ZALLER,
1992, p. 42); e 0 Axioma de Resistencia que postula que: “People tend to resist arguments that
are inconsistent with their political predispositions, but they do so only to the extent that they
possess the contextual information necessary to perceive a relationship between the message
and their predisposition” (ZALLER, 1992, p. 44). Assim, quanto mais a informacdo esta
presente no sistema de crencas, mais facilmente ela sera expressa e maior sera sua forca na
percepcao do individuo sobre o mundo.

Essa definig&o e criticada pela sua limitagdo no processo de elaboracdo das crengas, que

desconsidera outros processos cognitivos além da memdria. Por exemplo, o0 modelo Receive-
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Accept-Sample deixa de fora a valéncia (carga positiva ou negativa) de novas informacdes de
fora do modelo. Lodge e Taber (2013) demonstraram que h& diferencas na forma como a
informacao nova é avaliada na formacao de opinido se ela possui uma carga positiva, ou seja,
é coerente com crencgas ja existentes no individuo, ou negativa, se € incoerente com crengas
prévias do individuo.

Assim, crencas também se diferem de valores, conceito comumente utilizado nos
estudos de cultura politica. Uma definicdo inicial da literatura em psicologia politica para
valores seriam “general and enduring standards” that hold a “more central position than attiudes”
(Kinder and Sears, 1986:674) and that “lead us to take particular positions on social issues”
(Rokeach, 1973:13, Apud Zaller (1992, p. 23) Apesar dessa defini¢do entrar em conflito com o
gue entendemos por atitudes, poderiamos traduzir o conceito de valores baseada nas definicdes
previamente especificadas como ideias e atitudes centrais em um sistema de crencas, capazes
de mobilizar a¢Ges sociais e a percepg¢do a cerca de uma série de novos issues apresentados aos
individuos. Dessa forma, valores - como o individualismo econémico - guiariam a formacao de
atitudes e crencas — como intervencdo do Estado na economia, politicas redistributivas etc,
guando séo confrontados com a necessidade de se posicionar frente a estes estimulos. Seriam
portanto, uma parte da formagéo da percepcéo frente ao mundo e da formacéo e expansédo do
substrato psicoldgico.

Formalmente, neste trabalho utilizo a seguinte definicdo a fim de operacionalizar o
conceito de crenga “afirmacdes que indicam a probabilidade subjetiva de uma pessoa aferir
que um objeto tenha uma caracteristica em particular” (OSKAMP & SCHULTZ, p.13, 2005,
traducdo do autor). Como elemento cognitivo, ela denota a associacdo das caracteristicas de um
determinado elemento e como este é levantado a partir da interacdo de diferentes fenémenos a
nivel pré-consciente. Esta incorpora o aspecto de acessibilidade desenvolvido por Zaller (1992),
mas insere o0 aspecto subjetivo, que inclui diferentes processos cognitivos no momento da
manifestacdo da crenga, ndo apenas a locacdo da memoria a longo prazo. O Quadro 1 a seguir
faz um sumario da definicdo de crenca escolhida em comparagdo com outros termos chave a
literatura do comportamento politico levantados anteriormente, e como estes serdo

considerados ao longo do trabalho:
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Quadro 1: Conceitos Chave

Conceito | Definicédo

Unidade cognitiva resultante da interacao entre fatores pré-conscientes e novas
informacdes a qual estabelece a relacéo entre um elemento e suas caracteristicas

Crenca

Dimensdo afetiva que compbe o substrato psicoldgico e infere o gostar e

Atitude desgostar de um elemento

Sistema de | Crencas e atitudes organizados a partir de relacdes funcionais que moldam a
Crengas |percepcdo de mundo dos individuos

Parte do sistema de crencas de individuos sofisticados, que consiste em crencas
politicas que ocupam um espaco central e sdo organizadas de forma coerente

Parte do sistema de crengas de individuos, que consiste em crencas nao
Valores | necessariamente politicas que moldam a visdo do individuo frente a
determinado tema

Ideologia

Fonte: Elaborado pelo autor

Opto por essa definicdo de crenca por trés motivos. Primeiramente, ela é amplamente
aceita na literatura de comportamento politico, possuindo uma construgdo coerente ao longo da
historia do campo. Dessa forma, o trabalho dialoga com obras centrais e fundadoras da &rea ao
longo do tempo. Em segundo lugar, essa definicdo proporciona clareza na operacionalizacdo
do termo, reduzindo os erros de mensuracdo do conceito, que representam um dos principais
desafios para os cientistas sociais que desejam explorar construtos ndo observaveis (BLALOCK,
1994). Por fim, essa definicdo permite a integracdo dessa variavel com outros fendmenos
cognitivos, que serdo abordados com mais detalhes nas proximas secdes deste capitulo,
demonstrando como essas novas teorias podem se relacionar de forma integrada com o cerne
da érea.

A partir desta 0Otica, a crenga de que Bolsonaro foi enviado por Deus, a principal variavel
explicativa deste trabalho, seria uma crenca central no sistema de crencas dos individuos,
devido a sua relacdo com a figura divina. Isto é especialmente verdade no Brasil, pais
historicamente cristdo, com fortes raizes catolicas. O Grafico 1 demonstra a nota média dos
brasileiros sobre da importancia de Deus em suas vidas entre os anos de 1991 e 2017
(INGLEHART et al 2020). A baixa varia¢do ao longo dos anos (minimo de 9,1 e maximo de
9,6), com uma média de 9,4, indicam a importancia da figura divina dos cristdos na mentalidade

brasileira.
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Gréfico 1: Importéancia de Deus na vida (0-10) — 1991-2017 Brasil
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Fonte: Feito pelo autor baseado em INGLEHART et al 2020

A associacgdo direta de uma figura politica como Bolsonaro a Deus torna a posi¢do deste
favoravel, visto que uma crenca central como esta pode influenciar e ajudar a ordenar a
ideologia e valores de forma coesa frente ao mundo politico. Alterando a forma de dar sentido
ao mundo, a capacidade do eleitor de atribuir responsabilidade e perceber as falhas de seu
representante sdo prejudicadas. E a crenca ja estava presente no eleitorado de Bolsonaro em
2019, quando Telles (2019) realizou um survey em Belo Horizonte com manifestantes a favor
de Bolsonaro, encontrando que dentre estes 58,1% reportaram concordancia com a afirmacéo.
Assim, se torna evidente a importancia de entendermos quais sdo 0s mecanismos pelos quais
essa crenca pode afetar a percepgdo do ambiente e como ela foi disseminada entre o eleitorado,
sobretudo entre os apoiadores do ex-presidente Jair Bolsonaro. Algumas teorias que podem
explicar isso por meio de uma abordagem cognitiva serdo dispostas nas proximas duas se¢des

deste capitulo.
1.2 - Cognicdo e Comportamento Politico - a Teoria da Inteligéncia Afetiva*

Jost e colegas (2022) apontam para importancia de varidveis psicolégicas como
mecanismos pelos quais fenbmenos exdgenos se transformam em comportamentos. Dentro
destas variaveis, uma que vem ganhando destaque sdo as emocOes. Estas e a politica

costumavam andar juntas no comeco dos estudos sobre a segunda, notadamente quando se

4 Parte dos argumentos dessa se¢do ja estdo presentes em meu trabalho de conclusédo de curso em Ciéncias
Sociais.
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tratava de comunicacdo politica. Em uma das primeiras obras conhecidas sobre o tema,
Aristételes (2019) explora as trés formas de persuasdo: logos, que persuade a partir argumentos
l6gicos e “racionais”; ethos, em que o comportamento de quem discursa cativa a audiéncia e;
pathos, em que o orador conquista seu publico a partir das emoc6es despertadas por suas
palavras. Desse modo, as emogOes andavam em conjunto com as informacdes e argumentos,
sendo dimensfes importantes para o convencimento da populagdo. Contudo, o Iluminismo
rompe com esta relacdo e as emocgdes sdo colocadas para fora da ciéncia, em oposicdo ao
pensamento racional (MARCUS, et al. 2000, BRADER & MARCUS, 2013).

No século XXI, Brader e Marcus (2013) apontam para o retorno das emocgfes na
Ciéncia Politica. Novas descobertas sobre o funcionamento do cérebro despertaram nos
pesquisadores da Psicologia e da Politica o afd pela busca de explicagdes diferentes para velhas
perguntas relativas ao comportamento politico, principalmente sobre como os eleitores avaliam
0s governantes, selecionam informagfes e tomam decisdes politicas. Desse modo, podemos

organizar as teorias em dois grandes grupos

Duas grandes abordagens sdo evidentes ao longo da historia dos interesses nas emogdes. NOs
podemos chama-las de abordagens de “fora para dentro” e de “dentro para fora”. A
abordagem de “dentro para fora” comeca com os primeiros esforcos humanos para nos
entendermos. Esta entre nos desde entdo. A abordagem de “fora para dentro” ¢ bem mais
recente, tornada possivel pelos avancos na tecnologia. (Ibidem, p.166, tradugéo do autor)

As abordagens de “fora para dentro” se baseiam na observagdo do comportamento e
no autorrelato das emocdes. Seu diferencial, contudo, é o enfoque sobre o processamento
consciente das emocgdes. As abordagens de “dentro para fora”, também chamadas de
“processamento neural”, consideram que as emocdes sdo geradas antes e durante o
processamento de informacdes. Seguindo a ultima, podemos definir as emog¢des como “grupos
especificos de disposicBes fisioldégicas e mentais ativadas pelo cérebro em resposta a
significancia percebida de uma situacdo ou objeto em relacdo a um objetivo individual (até e
incluida a sobrevivéncia)” (BRADER, 2006, p.51, traducdo do autor). Enquanto isso, podemos
definir sentimentos como “a experiéncia e percep¢do subjetiva das emogdes” (1bidem).

Derivando desta abordagem, surge a Teoria da Inteligéncia Afetiva (AIT), proposta
por Marcus e colegas (2000). Somada a definicdo acima, a AIT considera as emog¢des como
fendmenos dimensionais, de modo que multiplos sentimentos se referem a um mesmo processo
ou campo, o qual chamam de sistemas (MARCUS et al. 2000). Desse modo, multiplos
sentimentos se referem a diferentes interpretacdes e intensidades de um mesmo fenémeno

bioldgico.



28

Os autores indicam dois sistemas limbicos principais, o Sistema de Vigilancia e o
Sistema de Disposigdo. A importéancia deles consiste no mecanismo segundo o qual, ao serem
estimulados, alteram a forma como a informacao sera processada. Assim, diferentes estratégias

para lidar com o ambiente em que se vive so utilizadas dependendo da ativacio emocional®.

Neurocientistas confirmaram e proveram detalhes adicionais para o0 argumento de Zajonc que
sistemas emocionais avaliam informagGes sensoriais antes e sem o envolvimento da
percepc¢do consciente. Assim, esses sistemas performam esta tarefa antes que a percepcéo
consciente tenha chance de processar a0 menos uma porcdo reduzida destas mesmas
informagdes. Mais importante, esse processo de avaliagdo emocional também possui
consequéncias além da geracao de estados emotivos (Ibidem, p. 38-39, tradugdo do autor)

Assim, cabe caracterizarmos os dois sistemas. O primeiro, chamado de Sistema de
Vigilancia, esta relacionado a ansiedade e ao medo os quais disparam o raciocinio motivado de
precisdo. Este tipo de raciocinio induz o individuo a buscar novas fontes de informacéo e a
processar com maior facilidade as informagdes que contrariam suas preferéncias.

Quando um contexto ameacador e incerto é percebido, o sistema é estimulado
induzindo a uma busca por mais informac6es, novas fontes e uma analise desprovida de
percepcdes prévias. 1sso acontece pois o sistema de vigilancia busca encontrar a melhor forma
para conter uma ameaga desconhecida. Assim, o processamento claro de informagdes se torna

necessario para garantir a preservacdo individual (MARCUS et al. 2000).

O sistema de vigilancia ndo gera, por si s6, uma reagdo defensiva especifica. Sua funcéo é
parar uma acao que estd ocorrendo, alterar a aten¢do para o novo estimulo, interromper a
confianga no habito e adotar maior motivacao para o aprendizado, todos os quais levam ao
maior uso de uma ‘maior fun¢do cognitiva’. O habito ¢ bom em um ambiente estavel e
familiarmente recompensador. O design do sistema de vigilancia, no entanto, permite que
sirvamos de maiores faculdades conscientes, como pensamento cuidadoso, deliberacdo e
aprendizado. Estas sdo as principais faculdades do uso da razdo.” (Ibidem, p. 56, traducdo do
autor)

Desse modo, diante do Sistema de Vigilancia estimulado, temos uma semelhanca com
0 modelo do Eleitor Racional descrito por Downs (2013), pois o individuo passa a buscar
ativamente por informac6es e fazer um célculo racional para tomar suas decisdes (MACKUEN,
et al. 2007).

Em contextos de baixa excitacdo, no entanto, o estimulo ao aprendizado é reduzido.
Desse modo, a escolha habitual e o uso de atalhos cognitivos prevalecem frente a decisdo atual.
N&o ha motivos para alterar o comportamento. Assim, o cidaddo permanece com suas decisoes,
ja que o processo racional consome energia, tempo e recursos cognitivos (MACKUEN, et al.

2007). Desta forma, ideologia, identificacdo partidaria e outras pré-disposicdes afetivas guiam

> Segundo Marcus e colegas (2000), essa troca de estratégias ocorre a partir de diferentes caminhos no cérebro.
Quando um estimulo do ambiente é capitado, ele é primeiramente processado pela regido limbica do cérebro. A
partir de entdo, o caminho pelo qual essa informacéo sera direcionada € definido.
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0 comportamento politico, como pensado por Campbel e seus colegas (1980) na Teoria do Voto
Psicologico.

Figura 1: Respostas ao Contexto Politico (Sistema de Vigilancia)

Contexto Politico
Contexto Familiar / \ Contexto néo
e Recompensador Familiar e Incerto
Entusiasmo Angsiedade
Escolha Habitual: Escolha Deliberada:
Confia na rotina (Ex; ideologa e Confia no aprendizado explicito das
fiiagio  partiddrda  governam). alternativas e avaliagio cuidadosa
Situagdo geral descrita pela teotia das escolhas disponiveis. Situagio
psicolégea do voto geral descrita pela teona racional do
voto

Fonte: Adaptado MACKUEN, et al. 2007, p.125.

Assim, por meio do Sistema de Vigilancia, temos uma teoria unificadora frente as

teorias classicas do voto. Como observamos na

Figura 1, quando o contexto politico estimula o sistema de vigilancia, as teorias da
escola da escolha racional conseguem, de forma adequada, explicar o comportamento eleitoral.
Por outro lado, em um contexto familiar, em que ndo ha ameacas percebidas, o cidaddo opera
a partir de heuristicas e de suas preferencias previas e decisdes habituais, como descrito pela
teoria psicossociologica do voto (MACKUEN, et al. 2007).

O segundo sistema € nomeado Sistema de Disposicdo. Este reforca os comportamentos
adotados para atingir a um objetivo, aumentando a confianca em habitos e estreitando a visao
de determinada situagéo.

O estado de consciéncia ndo é sempre 0 mesmo. As vezes, a consciéncia se expande para
atender a todo o ambiente. As vezes, ela se reduz para focar apenas em um campo visual
reduzido, como quando nos “perdemos” em um bom livro. Essa expansdo e reducdo de
percepgdo ¢ uma das tarefas que o sistema de disposi¢ao executa.” (MARCUS, et al. 2000,
p. 48, tradugdo do autor)

Assim, o Sistema de Disposicao gera uma percepg¢éo reduzida do ambiente a sua volta,
para que todo esforco seja concentrado para atingir ao objetivo, reforcando preferencias e
atitudes. Estas fungdes influenciam ao que é chamado de raciocinio motivado dirigido.

Segundo Flynn e colegas (2017), raciocinio motivado dirigido

leva a perseguir informacdes que reforcam suas preferéncias (viés de confirmagdo), contra-
argumentar informacgdes que contradizem suas preferéncias (viés de desconfirmacao), e ver
informagdes pré-atitude como mais convincentes que informagdes contréarias a atitude. (p.
134, traducdo do autor).
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Para a Ciéncia Politica, este fenbmeno é o mais adequado para explicar o fenémeno
da ma-percepcéo da realidade, sendo este definido “como crengas factuais que sdo falsas ou
contradizem a melhor evidéncia disponivel” (Ibidem, p. 129, traducédo do autor).

O Sistema de Disposic¢do € composto por duas dimensdes emocionais, sendo a primeira
associada e estimulada pelos sentimentos de entusiasmo, exemplos de “bons sentimentos”.
Assim, é ativado quando é percebido um avango em relacdo aos objetivos perseguidos pelo
individuo. Adicionada posteriormente a teoria, a segunda dimensdo se relaciona a raiva.
Estimulado por uma ameaca percebida, especialmente uma ameaca a ordem social vigente,
porém em um contexto de menor incerteza quando comparado ao Sistema de Vigilancia, o
objetivo a ser definido é a rapida remocao desta (MARCUS et al. 2019). Nesta perspectiva, a
raiva se diferencia da ansiedade devido a incerteza. A ansiedade é o sistema ativado pelo
organismo para enfrentar uma ameaca desconhecida, enquanto a raiva se apresenta para uma
ameaca conhecida.

No Brasil, houve pouca adeséo a essa abordagem. Contudo, vale mencionar os trabalhos
de Antbnio Lavareda (2009, 2018), que utiliza a AIT para elaborar estratégias de campanha
eleitoral por todo o territorio brasileiro. Mais recentemente Mundim e colegas (2018),
explicaram por meio desta teoria, a aprovagao do governo federal em 2014 e 2015, no comeco
da crise politica. Os autores concluiram que o0s sentimentos negativos em relagdo a economia
do pais encontrados na maioria da populacdo (51% em 2014 e 61% em 2015) sdo bons
preditores para uma avaliacdo negativa do governo, devido ao aumento do consumo de
informacdes

1.2.1 - Criticas a Teoria da Inteligéncia Afetiva
Como toda teoria ambiciosa que desafia 0 mainstream académico, a AIT recebeu duras

criticas. Dentre estas, a que teve maior impacto em abalar a crenca na abordagem foi a de Ladd
e Lenz (2008). Neste estudo, os autores recriam a pesquisa de Marcus e colegas (2000),
valendo-se dos dados do American National Election Survey (ANES)’. Contudo, os autores
testam os dados com duas abordagens mais simples, a Transferéncia de Afeto e o Afeto
Endogeno.

A Transferéncia de Afeto pressupde que existem reagcdes emocionais dos cidaddos aos
candidatos que concorrem em uma elei¢do. Estas reac0es, positivas ou negativas, transferem-

se para o candidato. Desse modo, “se alguém o faz se sentir ansioso(a), vocé gosta dele ou dela

& Aqui se incluem o entusiasmo, a alegria, a esperanca e o orgulho, além de seus derivados (BRADER &
MARCUS, 2013)
7 Disponivel em: https://electionstudies.org/
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menos; se alguém o faz se sentir entusiasmado(a), vocé gosta dele ou dela mais” (LADD &
LENZ, 2008, p. 276, traducao do autor). Assim, ao contrario do proposto pela AIT, as emocdes
pouco teriam relagdo com o0s processos cognitivos por tras da avaliacdo dos candidatos, sendo
uma relacdo direta.

J& 0 Afeto Enddgeno teoriza a racionalizacdo das emogdes. As respostas a perguntas
sobre seu estado afetivo em relacdo a um candidato ou instituicdo ndo refletem os processos
emocionais e sim uma traducdo das preferéncias do individuo. Desse modo, ao avaliar
negativamente um candidato ou um contexto politico, o respondente dird que prevalecem
sentimentos negativos frente a esse candidato.

Vemos na

Figura 2, um esquema de como as trés teorias explicam a relacdo entre as emocdes e a
avaliacdo dos candidatos. Ladd e Lenz, (2008), ao refazerem as analises de Marcus e colegas
(2000), encontraram maior suporte para a Teoria do Afeto Enddgeno que para a AlT. Tais

resultados afetaram negativamente a aceitagdo académica da aplicagdo da AIT.

Figura 2: Alternativas de Abordagem para Emocgdes e Comportamento Eleitoral
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Fonte: adaptado LADD & LENZ, 2008, p. 278

Contudo, Brader (2011) afirma que as analises de Ladd e Lenz (2008) ndo sédo
suficientes para desqualificar a AIT. Uma serie de estudos com desenho experimental capazes
de inferir causalidade aos resultados demonstraram a eficicia da AIT para explicar alteraces

na busca e processamento de informagdes. Por exemplo, Brader (2006) manipulou propagandas
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politicas mantendo seu conteido de texto mas alterando as imagens e sons, gerando trés grupos
de anuncios: o primeiro com o intento de provocar ansiedade; o segundo, entusiasmo; e, 0
terceiro, buscando evocar o minimo de emocdes possiveis, atuando como controle. Assim, 0
autor voltou seu foco para a manipulacdo das emocdes dos participantes, sem causar alteracao
significativa no conteudo “racional” do antincio, ou seja, o discurso sendo proferido pelo
candidato. Os participantes do experimento foram direcionados aleatoriamente a um dos trés
grupos, assistindo um anuncio e, posteriormente, respondendo uma bateria de perguntas. Dentre
as questdes, havia uma que media a intencdo de buscar saber mais sobre o assunto da fala do
candidato. Aqueles que foram assinalados para o anincio de ansiedade demonstraram
significativamente maior disposigdo em procurar mais informac@es sobre o tema®.

Por fim, temos o John Q Public Model, proposto por Lodge e Taber (2007). Neste
modelo, cada figura publica ou instituicdo leva consigo uma série de associagdes que consistem
em caracteristicas, atributos e categorias, que lhe qualificam no subconsciente. Cada um dos
elementos que compde nessa rede de associagdes carrega consigo uma carga de valéncia

positiva ou negativa. Tal rede de relacdo é exemplificada pela Figura 3.

Figura 3: Associagdes Mentais de acordo com o John Q Public Model

Positivo

Mulher

Negativo

Fonte: LODGE & TABER, 2007, p.11

8 Para mais exemplos de experimentos que confirmam a AIT, conferir Druckman e McDermott (2008); Huddy e
Gunnthordottir (2000); Isbell e Ottati (2002); Small e Lerner (2008); Way e Masters (1996).
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A partir destas associagOes entre os elementos, a forma como o raciocinio ocorrera se
altera, pois ha uma soma das cargas positivas e negativas associadas a figura publica. Caso uma
nova informacéo se apresente em sentido contrario ao resultado da soma das valéncias (positiva
guando a soma € negativa e negativa quando a soma € negativa) havera uma tendéncia de
racionalizar esta informac&o, desqualificando-a. Em compensacdo, informacgdes que vém no
mesmo sentido da valéncia, sdo facilmente assimiladas. Assim, o cidaddao opera com um
‘raciocinio quente’ (hot cognition), com as informacdes passadas por um crivo de credibilidade
rapido ao invés de serem processadas de maneira ‘fria’. Tais resultados foram confirmados por
uma série de experimentos demonstrando os efeitos indicadores de raciocinio motivado sobre
velocidade de processamento de informacéo e tomada de decisdo a partir destas.

Apesar de, segundo Flynn e colegas (2017), o raciocinio quente ser a teoria mais
utilizada para entender o processo de raciocinio motivado, Marcus e Brader (2013) criticam o
modelo. Segundo estes autores, pensar nas emoc¢oes em termos de valéncia e bipolaridade,
reduzindo-as a um “gostar e desgostar”, leva a uma perda da complexidade e do poder
explicativo destas. Como existem multiplos aspectos da cognicdo humana, diferentes estimulos
podem estar relacionados a cargas de valéncia entre crencas, porém os efeitos na formacéo de

opinido e, sobretudo, na mobilizacdo de comportamentos, pode ser diferente.

1.3 - Novos Enquadramentos - a Teoria das Molduras Relacionais

Nesta secdo, elaboraremos a respeito do segundo modelo psicolégico que balizara as
analises deste trabalho, a Teoria das Molduras Relacionais (Relational Frames Theory — RFT).
Derivada da abordagem comportamental da psicologia, originada dos trabalhos de Skinner
(1953), a RFT se propGe a ser um caminho integrativo entre a terapia-comportamental-cognitiva,
da qual derivam o0s conceitos psicolégicos apresentados na secdo anterior, 0
comportamentalismo radical (PEREZ et al, 2022), que indica como comportamentos s&o
treinados pela comunidade alterando a relagéo e a percepc¢éo dos individuos sobre o mundo.

A analise do comportamento é baseada na premissa de que o0 comportamento dos
individuos pode ser condicionado® a partir de reforgos positivos e negativos. A partir de ent3o,
comportamentos sao “aprendidos” e incorporados nos individuos, que passam a performar de
acordo com o que lhes foi transmitido por sua comunidade. Essa visdo reduz todos as

manifestacOes de acdo humana a treinamentos aprendidos e condicionados, e pressupde que

9 Neste trabalho, utilizaremos treinamento e condicionamento como conceitos sinénimos.
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comportamentos ndo aprendidos ndo podem ser manifestados. Esses pressupostos, contudo, néo
se verificam empiricamente e a RFT se propde a integrar essa dimensdo comportamental a fim
de entender como comportamentos ndo treinados diretamente podem ser aprendidos.

A RFT tem sua origem a partir da descoberta do que foi chamado de equivaléncia de
estimulos. Em um experimento de base com um individuo portador de deficiéncia mental,
Sidman (1971) encontrou que, ao contrario do esperado, relacfes treinadas entre os estimulos
A e B e B e C resultavam em uma associa¢do nao treinada entre A e C. Desse modo, novos
estimulos poderiam ser aprendidos por meio da equivaléncia que estes teriam com outros
estimulos ja treinados. Esse achado foi surpreendente, pois tal acdo ndo é encontrada em seres
ndo humanos, indicando um possivel meio adaptativo pelo qual desenvolvemos as habilidades
que temos hoje (PEREZ et al, 2022).

Assim, a teoria da equivaléncia de estimulos se baseia no conceito de relacBes simétricas
e reflexivas. Suponhamos que temos trés estimulos: A, B e C. Se um individuo aprende a
relacionar A com B (A = B), isso resulta em uma relagdo simétrica, onde também pode ser
esperado que o individuo relacione B com A (B = A). Da mesma forma, se o individuo aprende
a relacionar B com C (B = C), espera-se que ele relacione C com B (C = B). Aqui esta a ideia
fundamental da teoria da equivaléncia de estimulos: se duas relagdes simétricas sdo aprendidas
separadamente, uma terceira relagdo, ndo diretamente ensinada, pode emergir. Nesse exemplo,
se o0 individuo aprendeu as relacbes A = B e B = C, a teoria prevé que ele também relacionara
A e C, mesmo que essa relacdo ndo tenha sido ensinada diretamente (A = C).

A parir da equivaléncia de estimulos, abriram-se novas perspectivas para a analise do
comportamento, sendo uma delas a RFT. O modelo incorpora como principal unidade de
analise o Responder Relacional Arbitrariamente Aplicado (Arbitrary Applyed Relational
Responding — AARR), que sao relacdes treinadas em conjunto, estabelecendo relacdes de teor
arbitrario, ou seja, que nao dizem necessariamente a respeito da natureza fisica do objeto
(HAYES et al, 2001). Por exemplo, olhar para duas cédulas de dinheiro, uma de 100 reais e
uma de 2 reais, e dizer que a de 100 é maior que a de 2 é uma relagdo de grandeza simbolica,
pois o atributo fisico “tamanho” de ambas as cédulas ¢ o mesmo, o que altera é 0 valor simbolico
gue cada uma carrega, treinado pela comunidade na qual o individuo esta inserido. Assim, o
que interessa a RFT sdo as relagdes construidas por meio de relagdes simbdlicas entre diferentes
objetos/elementos, integrando aspectos da analise do comportamento com outros elementos de

carater cognitivo gque escapavam do esquema teorico fornecido inicialmente por Skinner (1953).
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Esses quadros relacionais podem ser utilizados para obter novos significados. Este
processo, designado por "enquadramento relacional”, permite aos seres humanos criar relagdes
simbolicas complexas entre conceitos, mesmo que nunca tenham encontrado esses conceitos
antes. Este processo ocorre através do uso de AARR, através do qual as relacbes entre conceitos
sdo construidas por fatores culturais e arbitrarios, apesar das propriedades fisicas de ambos 0s
simbolos (PEREZ et al, 2022). Eles também transferem suas fungdes entre si ao apresentarem
estimulos que podem ser intercambiaveis por meio dessas relacdes, fazendo com que as pessoas
infiram a funcionalidade do novo simbolo relacionando-o com a func¢éo anterior do simbolo ja
treinado. Portanto, a RFT fornece uma forma de interpretar como as crengas prévias e a relacdo
entre elas podem guiar a interpretacdo humana de sua realidade, derivando novas informacoes
a partir do que foi pré-reforcado a acreditar.

Além disso, 0 AARR emerge a partir de pistas contextuais e funcionais, ou seja, o
treinamento ocorre a partir de reforcos dados exclusivamente aquela determinada fungéo (Ex:
pedir algo e receber este objeto como reforgo positivo e gritar com alguém e ndo receber esse
objeto como reforgo negativo). Contudo, neste trabalho, nos dedicaremos ao condicionamento
contextual. Seguindo os trabalhos classicos de Skinner (1957), a linguagem é uma forma
importante de uma comunidade treinar o comportamento dos seus membros, pois indica uma
relacdo clara de reforco e punicdo frente a comportamentos emitidos pelos individuos. Assim,
a linguagem € reconhecida como uma das principais formas de treinamento por meio do
contexto.

Avancos recentes vém demonstrando como podemos explorar o treinamento
psicoldgico a partir do processamento de mensagens em redes sociais. A popularizagdo e
avancos do uso de métodos de processamento de linguagem natural (Natural Language
Processing — NLP), sobretudo a analise de sentimentos, permitem a analise de comportamentos
registrados em texto partir de uma perspectiva da psicologia comportamental (CERO et al 2022).
Assim, a analise da comunicacao digital passa a ser possivel sob essas lentes analiticas.

Alguns estudos comegaram a evidenciar como o0 treinamento pode ocorrer em meio
exclusivamente digital. Cheshin e colegas (2011) demonstraram que emocgOes poderiam ser
transmitidas e reforcadas apenas por meios textuais, sem a presenga de comportamentos néo
verbais como dicas contextuais. Expandindo esse desenho em um experimento com 235
individuos utilizando um chat online, Kane e colegas (2023) demonstraram como emocdes
podem ser espalhadas entre individuos e alterar seus comportamentos de forma significativa,

provendo evidéncias do condicionamento por meio de emog6es com base em textos.
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Dessa forma, esses achados demonstram como a RFT pode ser usada como perspectiva
de analise acerca do comportamento nas midias sociais, influenciando a formagao de novas
atitudes e crencas fora do mundo digital. Contudo, por ainda ser uma teoria relativamente nova
dentro dos padr&es da psicologia, poucos foram seus avangos para explicar fendmenos que saem
da ciéncia de base (de ROSE; ROCHA, 2023). Contudo, vale destacar seus primeiros esforcos
no ambito da cultura, como ao explorar a forca de estere6tipos de género (SICKMAN et al 2023)
e na percepcao da arte (PEREZ, 2022). Iniciando o dialogo com a ciéncia politica, também
comecam a surgir trabalhos no ambito da polarizacdo afetiva, indicando como as pistas
contextuais atuam na derivacdo de sentido politico (CORTEZZI et al, 2023; de ROSE; ROCHA,
2023).

A RFT demonstra-se uma forma promissora para analisar como comportamentos,
crencas e atitudes podem ser incutidas nos seres humanos. Por meio dessa lente analitica,
podemos entender como o condicionamento de crencas politicas pode ocorrer de forma indireta
no meio digital. Quando aplicado a comunicacdo politica, podemos supor que o envio de
mensagens positivas ligando um candidato a determinado simbolo, (digamos Bolsonaro a ideia
de defensor dos valores cristdos), seguida de um reforco positivo a essa mensagem, como a
carga emocional, levariam ao reforcamento dessa crenca. Concomitantemente, esse novo
treinamento entra em contato com outros elementos simboélicos presentes na historia do
individuo, como a no¢do de que Deus escolhe e elege individuos para lutar uma batalha no
mundo terreno®®. Assim, derivando essas relacdes simbolicas, o individuo chegaria por si s6 a
conclusdo de que Jair Bolsonaro seria o enviado de Deus.

A partir dos conceitos tedricos discutidos neste capitulo, passaremos para a discussdo
do contexto politico e socioecondmico vivido no pais entre 2018 e 2022. Assim,
demonstraremos como a crenca de que Bolsonaro é enviado por Deus pode ter sido

condicionada sobre alguns individuos e seus efeitos na aprovacao do governo federal.

10 A ideia de luta religiosa do bem contra o mal e como ela se relaciona com o comportamento dos evangélicos
no Brasil sera trabalhada no Capitulo 2.
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Capitulo 2 - Um Modelo Teoérico entre Cognicéo e as Crencas Bolsonaristas

Neste capitulo buscaremos estabelecer um modelo tedrico elencando os conceitos da
secdo anterior e os posicionando no contexto brasileiro de 2018 a 2022. Assim, faremos uma
breve contextualizacdo das eleicbes de 2018 com énfase nas inovagOes apresentadas que
aumentaram o uso de novos meios de comunicacdo em campanhas: as redes sociais. Em seguida,
analisaremos como se deu a administragdo do pais durante a pandemia de Covid-19. Sobretudo,
mergulharemos no cendrio politico e econdmico, buscando entender por que esperariamos o
fim do apoio a gestdo Bolsonaro, o que ndo foi encontrado empiricamente. A partir dai,
mergulharemos no papel dos evangélicos e suas crengas na elei¢do e no suporte a Jair Bolsonaro,
elencando evidéncias que destacam seu comportamento frente aos demais grupos religiosos.
Por fim, elencaremos como a crenca de que Bolsonaro foi enviado por Deus e 0s mecanismos
psicolégicos que se relacionam a ela se enquadram nesse contexto, estabelecendo as hipoteses

a serem testadas na secdo empirica deste trabalho.

2.1 - As Eleicoes de 2018

As eleicdes de 2018 marcaram o cenario politico brasileiro. Impulsionado por um
periodo de crise de representagdo, descontentamento geral com a politica, emergéncia de novas
formas de comunicagédo e um forte sentimento antipetista, o candidato Jair Bolsonaro, de um
pequeno partido de direita, o Partido Social Liberal (PSL), ganhou no segundo turno. A eleicao
de Bolsonaro representou o rompimenot o equilibrio do sistema partidario brasileiro ocorrido
desde 1998, entre o Partido dos Trabalhadores (PT) e o Partido da Social-Democracia Brasileira
(PSDB) (MELO & CAMARA, 2018). A falta de identificacdo partidaria que desde o comego
da década de 1990 ndo havia produzido um outsider como candidato eleitoralmente viavel, foi
capitalizada pelo candidato do PSL, em uma eleicdo pautada pelo descrédito na politica
(LAVAREDA & FERNANDES, 2020).

A quebra abrupta da organizacéo do sistema partidario nas elei¢des de 2018 ndo ocorreu
sem avisos. Desde 2013, ano que marcou o inicio do contexto de insatisfagdo com a politica
institucional no Brasil, as manifestacdes populares, conhecidas como as "Jornadas de Junho",
desencadearam uma série de transformacdes no cenario politico nacional. Assim, comegaremos
essa secdo tracando o contexto que precedeu as eleicbes. Em seguida, faremos uma anélise
rapida do periodo eleitoral, com foco sobretudo em um evento chave, a facada recebida pelo
candidato do PSL em Juiz de Fora. Por Gltimo, apresentaremos as inovagGes comunicacionais

que tomaram parte nessas eleicoes.
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2.1.1 —-2018 Comegou em 2013
Iniciando-se com uma revolta popular contréria ao aumento da passagem de énibus na

cidade de S&o Paulo, as "Jornadas de Junho™ cresceram e foram capturados por diferentes pautas,
alterando o carater do movimento para um perfil mais elitista (SINGER, 2013), que ocupou 0
movimento de forma nacionalizada (TELLES, 2015). Essa revolta abriu uma janela de
oportunidade para a formacdo de uma série de liderangas e movimentos sociais que se
identificavam a direita (TELLES, 2016), colocando-se como opositores ao “sistema politico
corrupto” que comandava o pais.

Tais movimentos foram intensificados pela Operacdo Lava-Jato, bem como pela forma
como a politica foi retratada nas midias tradicionais. Os acontecimentos que se desdobraram da
operacdo levaram a um aumento da percepcdo da corrupgdo como um dos principais issues do
Brasil, sendo posicionado no mesmo nivel da educacdo como principal problema do pais em
2013 (9% ante 10% que apontaram a educacdo) e, em 2015, ultrapassa a satde como principal
problema, sendo apontada por 22% dos brasileiros (BAPTISTA & TELLES, 2018) Por
exemplo, Baptista (2017) demonstrou como 0 aumento da percepgdo de corrupgdo estava
correlacionado com a presenca de noticias sobre corrupgéo na capa de revistas. Segundo Pavéo
(2018), nos anos que se seguiram a instauracdo da investigacao, os brasileiros apresentavam
maiores niveis de atitudes anticorrup¢do e maior confianca no Poder Judiciario que em outros
paises da América Latina.

O desdobramento dessa insatisfacdo com o governo foi direcionado sobretudo ao partido
mandatario, o PT. Como podemos ver no Grafico 2, a aprovacdo do governo apo0s as
manifestacOes acentua a sua tendéncia de queda nesse momento. As acusagdes de corrupcéao
direcionadas ao partido fomentaram a formacdo de uma identidade partidaria negativa, o
antipetismo (PAIVA et al 2017), a época associada sobretudo a preferéncia pelo PSDB. A
insercdo desta variavel passou a pautar a disputa em diferentes esferas sendo determinante na
eleicdo presidencial de 2014 (SAMUELS & ZUCCO, 2018) que se encerrou como a mais
acirrada até entdo. Dilma Rousseff foi reeleita naquele pleito com 51,5% dos votos validos,
contra 48,36% de seu concorrente, Aécio Neves (PSDB) (TSE, 2014).
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Gréfico 2: Aprovacao da Presidente Dilma (2010 — 2016)
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Fonte: CARLIN et al (2023)

Ap0s a derrota, o candidato do PSDB questionou judicialmente os resultados eleitorais,
acusando o PT de frauda-los em favor da incumbente!!. Esse evento destaca um processo
documentado de crise de representacdo (SILVA, 2021), caracterizada por uma queda
generalizada da confianca nas instituicdes democraticas, baixa identificacdo partidaria, baixa
satisfacdo com a democracia, alta percepcdo de corrupcdo e percepcdo de uma baixa
performance da economia (SILVA, 2022). Assim, abriu-se a oportunidade para que liderancas
gue ndo estavam presentes na politica institucional ganhassem espaco (ibdem).

As elei¢cBes que se seguiram, as municipais de 2016, foram marcadas pela menor taxa
de reeleicdo desde 2002 (LAVAREDA & FERNANDES, 2020) e pela ascensdo de lideres
outsiders (LAVAREDA & TELLES, 2020), representados pela eleicdo de Alexandre Kalil em
Belo Horizonte (TELLES et al 2020) e por Jodo Déria em Séo Paulo (PAIVA & ALVES, 2020).
Estas também representaram o maior ganho eleitoral dos novos partidos'? de direita, que
conquistaram 24,2% das prefeituras, dobrando seu desempenho em relacdo as elei¢Oes
anteriores [em que conquistaram apenas 11,4% (KRAUSE et al, 2020)]. Além disso, esse foi o
ano que marcou a virada de preferéncia partidaria, e, pela primeira vez, o antipetismo prevalecia
frente ao petismo (SAMMUELS & ZUCCO, 2018).

11 Disponivel em: https://gl.globo.com/politica/noticia/2014/10/psdb-pede-ao-tse-auditoria-para-verificar-
lisura-da-eleicao.html acesso em 14 de nov de 2023.
12 Definidos como partidos que conquistaram o registro partidario a partir de 2005 (KRAUSE et al, p. 59).



https://g1.globo.com/politica/noticia/2014/10/psdb-pede-ao-tse-auditoria-para-verificar-lisura-da-eleicao.html
https://g1.globo.com/politica/noticia/2014/10/psdb-pede-ao-tse-auditoria-para-verificar-lisura-da-eleicao.html

40

Nesse mesmo ano, outro evento marcou o cenario politico nacional. A presidente Dilma
Rousseff sofreu um impeachment em abril de 2016 e seu vice, Michael Temer (PMDB),
assumiu a posicao de Presidente da Republica. Contudo, o governo de Temer puxou para Si 0
onus da administracdo e da crise politica ao longo de todo o governo, como podemos ver no
Gréfico 3. A aprovacdo de Temer nunca ultrapassou a marca dos 30%, e, ao final de seu governo,
o0 indicador chegou a menos de 17,5% de aprovacdo popular, segundo os dados do Executive
Approval Project (CARLYN et al 2023).

Grafico 3: Aprovacdo do Presidente Michael Temer (2016 — 2017)
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Esse periodo foi marcado pelo clamor nas ruas com manifestagdes a favor da saida do
entdo Presidente, organizados, sobretudo, pelas redes sociais (ibdem, GALVAO, 2019). A
partir desses atores que advinham do ambiente digital passaram a ganhar maior projecdo, como
foi o caso das paginas Vem Pra Rua, Revoltados Online e 0 Movimento Brasil Livre (MBL)
(GALVAO, 2019; ROCHA, 2018). Esse ultimo, inclusive, rompeu a barreira institucional ao
eleger um de seus administradores, Kim Kataguiri (atualmente do Unido Brasil) como

Deputado Federal pelo estado de S&o Paulo. Além dos citados acima, um novo nome comegou

13 Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2016/12/28/impeachment-de-dilma-
rousseff-marca-ano-de-2016-no-congresso-e-no-brasil: Acesso 14 de nov de 2023



https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2016/12/28/impeachment-de-dilma-rousseff-marca-ano-de-2016-no-congresso-e-no-brasil
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2016/12/28/impeachment-de-dilma-rousseff-marca-ano-de-2016-no-congresso-e-no-brasil
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acircular. Jair Bolsonaro, entdo Deputado Federal de pouca expressao, membro de um pequeno
partido de direita, o Partido Social Cristdo (PSC), pelo Rio de Janeiro, ganhava destaque pelo
seu posicionamento polémico em algumas pautas. Dentre elas, € marcante o seu discurso
durante o voto no impeachment da Presidenta Dilma, no qual dedicou seu voto ao General
Carlos Brilhante Ustra, acusado de torturar a ex-Presidente durante a ditadura'*. Com uma
intensa atividade nas redes sociais, principalmente o Facebook e o Twitter, Jair Bolsonaro
projetou progressivamente sua imagem no cenario nacional em um processo de campanha
permanente . Assim, ainda que n3o tenha sido claramente identificado como uma das
principais liderangas das manifestacdes, a intencdo de voto em Bolsonaro ja era presente entre
os manifestantes de 2016 (TELLES, 2016). Movimentando essa nova ala direita, Jair Bolsonaro

entra na disputa pela Presidéncia em 2018 como candidato do Partido Social Liberal (PSL).

2.1.2 —2018: Uma eleicdo atipica

O contexto politico conturbado descrito na subsecdo anterior antecipa 0 processo
eleitoral de 2018. Os dois principais candidatos a inicialmente disputarem ao pleito eram o ex-
Presidente Luiz Indcio Lula da Silva (Lula) e Jair Bolsonaro, com propostas eleitorais de cunhos
bastante distintos. Lula defendia o retorno do Brasil aos tempos de crescimento econémico
vividos ao longo de sua administragdo entre 2002 e 2010. Para além disso, o candidato
enfatizava programas sociais de sucesso implementados anteriormente e a continuagdo e
expansdo destes. O PT contava com a segunda maior coligacdo a época, possuindo o apoio dos
partidos de esquerda [Partido Comunista do Brasil (PC do B), Partido da Causa Operaria (PCO)
e Partido Republicano da Ordem Social (PROS)], € o segundo maior tempo de insercdo em
programas do HGPE (TSE, 2018), e arrecadou cerca de 35,4 milhdes de reais para financiar a
campanha.

Jair Bolsonaro, por sua vez, concorreu pelo PSL e destacou-se por uma plataforma de
cunho conservador, tanto em aspectos sociais quanto econdmicos. Sua campanha enfatizou
temas como o combate a corrupgéo, a seguranca publica e a defesa dos valores familiares.
Bolsonaro atraiu eleitores descontentes com a politica tradicional, utilizando uma retérica anti-
establishment e a promessa de implementar politicas mais alinhadas com ideias liberais na

economia. Sua imagem também foi enaltecida em campanhas nas redes sociais, cujos mesmos

14 Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415 bolsonaro ongs oab mdb
Acesso em 14 de nov de 2023.
15 Definido por Heclo (2000) como campanha a todo momento, independente ou nao do periodo eleitoral.



https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415_bolsonaro_ongs_oab_mdb
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perfis também se utilizaram da disseminacéo de informac6es falsas que desfavoreciam os outros
candidatos (GOMES & DOURADO, 2019). Em termos institucionais, o0 PSL concorreu com
uma coligacdo menor (juntando-se apenas ao Partido Renovador Trabalhista Brasileiro —
PRTB), e declarou que arrecadaram apenas 4,3 milhGes de reais para financiar a campanha,
aproximadamente 12% do montante coletado pelo seu adversario.

Para além dessas discrepancias em termos de campanha e recursos eleitorais, dois
fatores exdgenos que marcaram a campanha daquele ano merecem destaque. Primeiramente, o
candidato inicialmente apontado pelo PT, o ex-Presidente Lula, foi preso por acusagdes de
corrupgdo. O julgamento que seria anulado por irregularidade processual 580 dias depois,
interrompeu uma tendéncia de crescimento da intencdo de voto no ex-presidente, capturada
pelas pesquisas realizadas pelo Datafolha (2018). Nesse sentido, o partido que detinha o
favoritismo para vencer as elei¢des, visto seu desempenho nos 4 pleitos anteriores, teve apenas
um més para reorganizar a campanha de seu novo candidato, Fernando Haddad (ent&o vice de
Lula). Assim, o PT vinha com uma candidatura pouco estruturada para a disputa presidencial.

O segundo fator exdgeno foi o atentado que o candidato Bolsonaro sofreu durante um
evento de campanha em Juiz de Fora, no estado de Minas Gerais. Enquanto o PT se ocupava
da transicdo de seu titular na candidatura a Presidéncia, Bolsonaro sofreu o atentado, passou
por cirurgias e ganhou ainda mais destaque nas noticias e na opinido publica. No dia 6 de
setembro de 2018, o candidato do PSL foi esfaqueado por Adélio Bispo. Esse evento marcou
uma guinada na intencédo de voto do entdo candidato. O Grafico 4 representa um compilado das
pesquisas eleitorais realizadas pelos institutos de pesquisa Ibope e Datafolha, organizadas pelo
G1%. Como podemos ver, o evento, destacado pela linha vertical, serve como marco para

acentuar a tendéncia de aumento na intencéo de voto de Bolsonaro no primeiro turno.

16 Disponivel em https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicac-em-
numeros/noticia/2018/10/01/pesquisas-ibope-e-datafolha-comparativo-da-evolucao-de-intencao-de-votos-
para-presidente.ghtm| Acesso em 16 de jan de 2023



https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/01/pesquisas-ibope-e-datafolha-comparativo-da-evolucao-de-intencao-de-votos-para-presidente.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/01/pesquisas-ibope-e-datafolha-comparativo-da-evolucao-de-intencao-de-votos-para-presidente.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/10/01/pesquisas-ibope-e-datafolha-comparativo-da-evolucao-de-intencao-de-votos-para-presidente.ghtml
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Gréfico 4: Intencdo de VVoto em Jair Bolsonaro (Primeiro Turno, 2018)
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Fonte: Adaptado G1 (2018)

Podemos pensar em dois principais impactos da facada. O primeiro é o fato desta
destacar o problema de seguranca publica, umas das principais pautas defendidas por Jair
Bolsonaro. Como uma série de trabalhos mostram (eg: FIGUEIREDO, 2007 FIGUEIREDO,
2002), ter o controle do “tema” da eleicdo ¢ um dos fatores essenciais para um candidato
conquistar votos. Os temas defendidos pelo candidato ressoavam pela populagdo, que
apontavam a violéncia como o segundo principal problema (20% dos entrevistados) e a
corrupcédo em terceiro lugar (14%), ficando atras apenas da satde (23%) (Datafolha, 201817).
Com o poder de pautar a eleicdo sobre um caso de que o préprio candidato foi protagonista,
Bolsonaro encontrou uma oportunidade Unica de angariar a simpatia e o voto da populacao.

Mas é razoavel cogitar que o principal fruto do atentado contra Bolsonaro tenha sido a
possibilidade de se apropriar e utilizar, reiteradamente, o discurso de “enviado de Deus que
sobreviveu para salvar o Brasil” — enquadramento bastante conveniente ao candidato cujo
slogan de campanha era “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”. Naquele 6 de setembro,
as reacOes imediatas nas redes sociais se dividiram: de acordo com levantamento da Diretoria

de Anélise de Politicas Publicas da Fundagdo Getulio Vargas (DAPP-FGV), enquanto uma

17 Disponivel em: https://www?1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/para-eleitores-saude-e-violencia-sao-os-
principais-problemas-do-pais.shtml. Acesso em 27/12/2023.



https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/para-eleitores-saude-e-violencia-sao-os-principais-problemas-do-pais.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/para-eleitores-saude-e-violencia-sao-os-principais-problemas-do-pais.shtml
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parcela dos usuérios do Twitter que postou sobre o assunto questionava a veracidade do
atentado, outra parte dos perfis atribuia culpa pelo atentado a esquerda e prestava solidariedade
a Bolsonaro. A noticia também circulou constantemente nos veiculos de comunicacéo
tradicionais, aumentando a visibilidade do candidato ao longo dos 24 dias em que esteve
internado (NICOLAU, 2020).

Assim, o atentado foi mobilizado diversas vezes ao longo da campanha e mandato do
representante da extrema-direita no Brasil. Em suas propagandas no Horario de Propaganda
Eleitoral Gratuito (HGPE), apesar de seu pouco tempo de campanha [apenas 8 segundos e 11
insercOes a quarta menor participagdo segundo o TSE (2018)], Bolsonaro aproveitou o evento
para se destacar. O candidato utilizou o breve tempo de campanha televisiva para ressaltar
valores tradicionais, religiosos e familiares. Apds a facada, no episodio de 08/09 e dias
seguintes, foi exibida uma mensagem de forca ao candidato, junto a uma mensagem de que 0
povo seguia em oracao por sua recuperacdo (Figura 4). “O povo brasileiro caminha unido em
oracdo pela vida do nosso Jair Messias Bolsonaro. Deus Acima de Tudo, Brasil Acima de
Todos™®

Figuras 4: Trechos do HGPE de Jair Bolsonaro em 08/09

| 1/

em oracao pela vida do nosso

Fonte: Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral, 2018

Essa pauta continuou ap6s a campanha no primeiro turno, ocupando lugar de destaque

em diversos pronunciamentos enquanto candidato e enquanto presidente, além de ser reforcado

18 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=k 1x731030g Minuto: 0:45 a 0:52. Acesso em 27 de dez
de 2023



https://www.youtube.com/watch?v=k_Ix73103Og
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por seus apoiadores. Por exemplo, no seu discurso de vitoria, cercado por apoiadores, Jair
Bolsonaro mencionou o acontecimento do dia 6 de setembro de 2018. “Mesmo no momento
mais dificil desta caminhada, quando, por obra de Deus e da equipe médica de Juiz de Fora,
ganhei uma nova certiddo de nascimento, ndo perdemos a conviccao de que juntos poderiamos
chegar a esta vitoria”.!® Quatro anos depois, no lancamento da candidatura para reeleicao,
Michelle Bolsonaro, uma “mulher virtuosa” nas palavras do entdo presidente, traz o episodio

novamente:

“Quando eu cheguei ali na Santa Casa, que eu vi o meu marido deitado naquela maca,
desconfigurado, eu olhei pro teto do hospital e falei: ‘o Senhor tem o controle de todas as coisas’
[...]. Se for pra vida, gléria a Deus; mas, se for pra morte, gléria a Deus. E, naquele momento,
nos vivemos cada minuto na dependéncia de Deus. Irméos, foi a preco de sangue estarmos aqui

[..]"
Dessa forma, ligou-se a imagem de Bolsonaro a imagem de Deus. Como demonstrado

por Camargos (2021), parte da narrativa do atentado refletiria na propria historia de Jesus Cristo,
com o candidato sendo atacado por um representante das forgcas do Mal (no caso Adélio Bispo,
autor da facada e membro da comunidade LGBT), se sacrificando por levar sua mensagem ao
povo. Apds um periodo de isolamento, ele retorna impio e livre como 0 homem enviado para a
salvacdo da degradacdo moral vivida no pais.

Como desdobramentos dessa eleicdo, Jair Bolsonaro vai para o segundo turno com
aproximadamente 17% dos votos validos de vantagem sobre o segundo colocado, Fernando
Haddad, e 21 dias depois vence as elei¢des com 55,13% dos votos validos (TSE, 2018), como
podemos ver na Tabela 1. Uma série de trabalhos se dedicaram a época a explicar essa vitoria,
destacando determinantes relacionados a populacdo: nesse caso ser evangélico, se autodeclarar
a direita, ser antipetista e ser homem foram varidveis destacadas como preditoras do voto em
Bolsonaro (AMARAL, 2020; NICOLAU, 2020).

19 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/politica/leia-a-integra-do-discurso-da-vitoria-de-jair-bolsonaro
Acesso em 16 de nov de 2023
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Tabela 1 — Resultado do primeiro turno da elei¢éo presidencial de 2018

Candidato Numero de votos Percentual de Numero de votos | Percentual de
Primeiro turno votos validos Segundo turno votos validos
Primeiro turno Segundo turno
Jair Bolsonaro 49277010 46.03 57797847 55,13
Fernando Haddad 31342051 29 28 47040906 44,87
Ciro Gomes 13344371 12,47 - -
Geraldo Alckmin 5096350 476 - -
Jodo Amoédo 2679745 2,50 - -
Cabo Daciolo 1348323 1.26 - -
Henrique Meirelles 1288950 1,20 - -
Marina Silva 1069578 1.00 - -
Alvaro Dias 859601 0.80 - -
Guilherme Boulos 617122 0,58 - -
Vera LUcia 55762 0.05 - -
Eymael 41710 0,04 - -
Jodo Goulart Filho 30176 003 - -

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de dados do TSE (2018)

2.1.3 — Comunicacao digital

As eleicdes de 2018 também apresentaram uma outra inovacao em relacdo as anteriores,
a emergéncia das midias sociais como meios relevantes. Apesar de ja estarem presentes em
outras elei¢des, sendo bons preditores para alguns candidatos, como no caso de alguns estratos
sociais que demonstraram apoio a Marina Silva nas elei¢cdes presidenciais de 2010 (TELLES;
MUNDIM, 2015) e nas elei¢cdes municipais de 2012 (PENTEADO et al, 2016), foi em 2018
que elas de fato tiveram grande impacto. Segundo dados do Latinobarémetro referentes a 2017,
as midias sociais vém ganhando destaque nos Gltimos anos como forma de comunicacao
politica, sendo apontados por 45,2% da populacdo do subcontinente como principal fonte de
informacao politica, considerando-se conjuntamente outros meios digitais (SILVA, 2021, p.57).

Visto o maior nimero de usuarios, a importancia das midias sociais como fonte de
informacdo vem ganhando destaque dentre a academia. Conforme discutido por Dahlgren
(2018), a proliferagdo exponencial de informacgdes na sociedade contemporanea apos a
popularizacdo da internet tem provocado transformacdes significativas nos processos
cognitivos individuais. Esse aumento vertiginoso no volume de dados disponiveis altera
fundamentalmente a maneira como as pessoas absorvem e processam esses novos estimulos.

Um fendbmeno marcante desse contexto é a tendéncia de dar prioridade a fontes familiares e
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pertencentes ao grupo social do individuo em detrimento das informacbes provenientes de
cientistas e especialistas.

Nesse cenario, observa-se uma mudanca de paradigma, onde os grandes veiculos de
midia tradicionais perdem gradativamente sua centralidade como fornecedores primarios de
informagdes. O monopdlio da midia, que antes ditava de maneira mais uniforme a disseminagéo
das noticias, cede espago para uma paisagem mais fragmentada e diversificada. Como resultado,
0 processo de entrega de noticias a populacdo perde a uniformidade caracteristica, abrindo
caminho para a emergéncia de multiplas "bolhas discursivas". Essas bolhas discursivas, como
destacado por Dahlgren (2018), s&o fendbmenos que surgem da propensdo das pessoas a se
cercarem de informacGes que confirmam suas proprias crencas e visdes de mundo. Ao priorizar
fontes alinhadas com seus grupos de afinidade, individuos inadvertidamente excluem
perspectivas e opiniGes diversas, criando um ambiente propicio para o surgimento de
percepcodes isoladas da realidade.

Assim, as midias sociais ganham destaque, por serem formas em que o mediador é
removido, e passam a impressdo de que os atores podem se comunicar diretamente entre si.
Elas aproximam os eleitores de seus representantes, removendo a distancia entre eles (AGGIO,
2020). Além disso, por serem guiadas por algoritmos que tentam estimular o usuario a
permanecer mais tempo na rede (AMADEU DA SILVEIRA, 2021), elas reforcam a criacéo de
bolhas discursivas por redes de homofilia, que entregam ao individuo informacdes que outros
com perfil parecido com o deles interagiram (GOMES & DOURADO, 2019). Desse modo, elas
ajudam a criar uma percepcao da realidade diferente entre distintos grupos. Além disso, estudos
realizados nos EUA demonstraram que conservadores tendem a acreditar mais em noticias
falsas quando comparados a outros campos, mesmo quando controlados pelo ambiente
midiatico (GARRET & BOND, 2021).

Nesse contexto, a comunicacdo de Jair Bolsonaro soube aproveitar o uso dessas novas
formas de comunicag¢do com a populagdo. Mantendo um perfil do Facebook ativo desde 2015,
enquanto ainda ocupava o cargo de Deputado Federal, o candidato conquistou uma base
eleitoral na rede mais utilizada no pais naquela época, em um processo de campanha
permanente (JOATHAN & REBOUCAS, 2020). Seguindo os moldes do Presidente de
extrema-direita dos Estados Unidos, Donald Trump, Bolsonaro também estava ativo no Twitter,
aproveitando-se da interatividade e da impressao de horizontalidade do meio para se comunicar

diretamente com seus apoiadores (AGGIO, 2020).
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Para além do uso das redes pelo préprio candidato, a campanha de Bolsonaro soube
explorar as caracteristicas das redes sociais para o uso de propaganda negativa. Por mais que
ndo seja possivel atrelar diretamente a disseminacédo de ma-informacao (definida anteriormente
a partir da perspectiva de Flynn et al, 2021) diretamente a campanha de Jair Bolsonaro, ao
analisar as noticias caracterizadas como Fake News no Twitter em 2018, Gomes e Dourado
(2019) encontraram que a expressiva maioria das noticias falsas beneficiaram a campanha do
entdo candidato pelo PSL, contendo carater antipetista ¢ disseminada por perfis “bolsonaristas,
antipetistas, antilulistas, antiesquerdistas, com defesa significativa do nacionalismo,
patriotismo e intervencdo militar e critica recorrente a corrup¢do” (GOMES, DOURADO,
2019, p. 40). Reforcando a ideia de corrupgdo do PT, as campanhas negativas no Twitter
utilizaram uma estratégia de narrativa moral e forjaram argumentos “racionais” para nao votar
em Haddad e suportar o candidato Jair Bolsonaro (RECUERO et al 2020).

O uso de uma terceira midia social também chamou a atencdo dos pesquisadores. O
WhatsApp, a segunda maior rede social em 2017 com 120 milhGes de usuarios (ROSSINI et al,
2020) e que, em 2022, veio a se tornar a principal rede social do Brasil com cerca de 165 milhdes
de usuarios (WE ARE SOCIAL, 2022), também foi mobilizado na campanha do candidato do
PSL. Por ser uma midia social fechada, em formato de chats privados, que dificulta o acesso de
pesquisadores (ROSSINI et al, 2020) pouco podemos estimar o real impacto da campanha por
WhatsApp. Contudo, seu uso como uma das principais fontes de informacéo politica ja foi
documentado. Analisando dados de survey Rossini e colegas (2020, 2021) demonstraram que
parte significativa (40%) da populacdo percebe estar exposta diariamente a informacéo politica
no WhatsApp, e 74% afirmam buscar essas informagdes na rede.

Além do uso como fonte de informacdo primaria, os usuarios também assumiram
compartilhar informacdes sobre politica nas suas redes sociais, incluindo a disseminacdo de
informacdes falsas (BAPTISTA et al, 2019; ROSSINI et al, 2020). Segundo Avelar (2019), 42%
das mensagens compartilhadas no WhatsApp por grupos de direita continham conteldo
comprovado falso por agéncias de checagem e, enquanto a incidéncia era de 3% das mensagens
compartilhadas por grupos a esquerda do espectro ideolégico.

Nesse sentido, o WhatsApp ganha cada vez mais importancia no cendario politico
brasileiro, e sua capacidade de mobilizar a participacédo politica fora do mundo digital também
ja foi demonstrada (CHAGAS et al 2021). Nesse sentido, a organizacdo dos grupos do
WhatsApp de cunho ideoldgico de direita se mostrou mais organizada ao longo da campanha.

Essa criou grupos para disseminacdo de informacdo politica de uma forma aparentemente
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organica, mas administrada por ativistas que seguiam uma rotina determinada de disseminagéo
de informagé&o, que participavam simultaneamente de diversos grupos (CHAGAS, 2022). Estas
mensagens, muitas vezes trabalhando de forma comica e de alto conteudo emocional
(CHAGAS et al 2019), foram utilizadas para construir uma narrativa positiva do entéo
candidato e destruir moralmente sua oposicdo (RECUERO et al 2020). Assim, podemos afirmar
que o uso do WhatsApp foi essencial na construcdo da percepgéo da realidade dos apoiadores
de Bolsonaro durante a eleigcdo (PIAIA, 2021).

Dessa forma, com o uso eficiente das redes sociais, Bolsonaro conseguiu pautar a
elei¢do, comunicando-se de forma mais eficiente com seu eleitorado e construindo uma base
forte de apoio. A partir do cenario politico e das inova¢Bes comunicacionais descritas nesta
secdo, passaremos para uma revisdo do contexto econdmico e social apos a eleicdo de Jair

Bolsonaro, indicando porque esperariamos uma queda constante em seu apoio.

2.2 - A Administracdo da Pandemia de Covid-19%°

Desde 2014, o Brasil enfrenta uma crise econdmica evidenciada pela reducao de 8% no
Produto Interno Bruto (PIB) e pelo aumento da taxa de desemprego para 11,8% da populacéo
em idade produtiva no segundo semestre de 2019, conforme apontado pelo Banco Mundial em
2022. Essa trajetdria persistiu ao longo do governo Bolsonaro, conforme registrado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O desemprego atingiu 14,9% no terceiro
trimestre de 2020, iniciando uma gradual queda até atingir 11,1% em 2022 (IBGE, 2022).

Os efeitos da crise na economia brasileira se manifestaram em outros impactos visiveis
no cotidiano da populacdo. O custo para o consumidor da gasolina, cuja reducdo fora uma das
promessas de campanha do entdo chefe do Executivo, aumentou durante a pandemia,
registrando um acréscimo médio de 162,6% em todo o pais (ANP, 2022)2L. O preco dos
combustiveis serve como um indicador significativo, sendo um atalho cognitivo para a
avaliacdo da economia, uma vez que impacta diretamente a mobilidade dos individuos.

Outro indicador utilizado pela populacéo para avaliar a situagcdo econémica ¢ a inflagéo,
que se refere ao aumento generalizado dos precos. Entre 2017 e 2022, no entanto, a realidade
no Brasil ndo correspondeu a uma condic¢do favordvel. Embora o aumento da inflagdo nem

sempre denote uma crise econdmica, esse nao foi o cenario no pais durante esse periodo. A

20 Parte dos argumentos dessa secéo ja estdo presentes em Telles et al (2023) e em meu trabalho de concluséo de
curso em Ciéncias Sociais.

21 Precos, https://www.gov.br/anp/pt-br/assuntos/precos-e-defesa-da-concorrencia/precos, acesso em 17 de
jun de 2022.
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inflacdo ndo se torna problematica quando ocorre simultaneamente ao aumento dos salarios,
equilibrando os efeitos do aumento de precos. No entanto, nos Ultimos trés anos de governo
Bolsonaro (2019-2021) o salario-minimo ndo foi ajustado proporcionalmente a inflagio??,
resultando em uma diminuicao real do poder de compra da populacdo. Conforme evidenciado
no Gréafico 5, que apresenta os Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA),
indicador utilizado para mensurar a inflacéo, o Brasil experimentou um periodo de deflacdo em
maio de 2020 e em junho de 2022, caracterizado por uma queda generalizada nos precos.
Embora, intuitivamente, essa situacdo pudesse ser interpretada como um indicio de melhoria
econdmica, a deflacdo estava correlacionada a crises econdmicas significativas, indicando uma

diminuicdo na demanda por produtos no pais, conforme discutido por Carlin e Soskice (2006).

Graéfico 5: Inflagdo no Brasil (2017 — 2022)
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Fonte: IBGE, 2022

Além dos impactos econdmicos, o Brasil também enfrentou uma grave crise na satde
publica. Ao longo de 2019 a 2021, apice da pandemia, 0 pais ocupava a segunda posi¢do no
ranking de maior nimero de mortes registradas devido a pandemia do "novo coronavirus”, que

teve inicio em 2019. O total de dbitos era de 671.125, colocando-o em segundo lugar, atras

22 Disponivel em: https://g1.globo.com/economia/noticia/2021/12/31/salario-minimo-veja-historico-dos-
ultimos-reajustes.ghtmil
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apenas dos Estados Unidos. Além disso, foram confirmados 43.469.234 casos, posicionando o
Brasil como o terceiro pais com o maior niimero de casos. (OMS, 2022)%,

O impacto na saude puablica evidenciou a desigualdade estrutural no Brasil entre
diferentes estratos sociais, intensificada pela crise econdémica previamente descrita. 1sso
resultou no aumento do nimero de pessoas em situacdes de vulnerabilidade socioeconémica
nos ultimos anos, conforme destacado por Werneck e Carvalho (2020). Além disso, fatores
agravantes incluiram os cortes nos investimentos em pesquisa cientifica e nas politicas publicas
sociais, decorrentes da Emenda Constitucional n°® 95, que estabeleceu o teto de gastos
(WERNECK & CARVALHO, 2020; MARINHO et al, 2021). Em conjunto, esses elementos
comprometeram a capacidade do Estado em controlar os impactos da pandemia de COVID-109.

O Brasil enfrentou um desafio adicional no enfrentamento da pandemia: a adocéao de
uma orientacdo sem embasamento cientifico razoavel por parte do governo federal, que na
época defendia a estratégia da "imunidade de rebanho", buscando uma répida contaminacéo
generalizada da populagdo. Assim, no cenario brasileiro, testemunhamos uma crise abrangente
gue impactou tanto o sistema de satde quanto o sistema econémico.

Diante desse panorama, era esperado encontrar uma populacdo ansiosa e incerta sobre
suas condigdes e perspectivas. O brasileiro médio ndo tem garantia de sua satde, tampouco a
certeza de conseguir pagar pela proxima refeicdo. Essa interpretacdo encontra respaldo na
pesquisa “ConVid — Pesquisa de Comportamentos”?4, conduzida pela Fundagdo Oswaldo Cruz
(Fiocruz). A pesquisa coletou dados de 45.161 respondentes por meio de uma amostragem de
"bola de neve", assegurando representatividade nacional no periodo de 24 de abril a 24 de maio
de 2020. Nesse estudo, aproximadamente 52,6% dos participantes afirmaram sentir ansiedade
ou nervosismo com frequéncia®, evidenciando o impacto da pandemia na satide mental da
populacdo (BARROQOS, et al. 2020).

Através de uma abordagem alternativa, Goulart e colaboradores (2021)
acompanharam a saude mental da populacdo utilizando a bateria DSM-5 Self-Rated Level 1
Cross-Cutting Symptom Measure, que avalia 13 dimensdes de sintomas psiquiatricos. A coleta
de dados foi realizada por meio de um levantamento online com uma amostra de 1.996 casos.

Embora o desenho amostral deste levantamento ndo permita inferéncias populacionais, devido

2 Disponivel em: https://covid19.who.int/table

24 Disponivel em: https://convid.fiocruz.br/index.php?pag=principal

%5 Obtido pela soma entre aqueles que se relataram a presenca destes sentimentos muitas vezes (41,3%) e sempre
(11,3%).
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ao viés amostral de género presente na coleta?®, a pesquisa revelou que 84,7% dos participantes
apresentaram sintomas de ansiedade moderada ou severa, enquanto 67,7% manifestaram
sintomas de depressdo. Além disso, a pesquisa indicou que 0s sintomas eram mais prevalentes
entre os respondentes com menor escolaridade e renda, sugerindo que, além das desigualdades
nos impactos na economia e na salde fisica, as disparidades também se refletiram na salde
mental.

Conforme o Grafico 6, apresentado a seguir, os achados mencionados foram
corroborados pelos levantamentos nacionais conduzidos pelo Instituto de Pesquisas Sociais
Politicas e Econdmicas (IPESPE) no periodo de fevereiro de 2020 a junho de 2022. Os
resultados revelam que o medo da pandemia é um sentimento predominante na maioria da
populacdo ao longo de quase toda a série histdrica. As excec¢des ocorrem em fevereiro de 2020,
antes da chegada da pandemia ao Brasil, e ap6s mar¢o de 2022, quando a cobertura vacinal ja

havia alcancado a maioria da populacdo e 0 nimero de casos registrados ja& estava em reducao.

Grafico 6: Medo durante a pandemia (2020 — 2022)
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Como discutido na secdo anterior, a literatura classica destaca que a percepcao do eleitor

sobre o cenario politico e a avaliagdo da economia sdo fundamentais para a avaliacdo do

26 A pesquisa coletou dados sobretudo de mulheres (84,5%) e pessoas com ensino superior (81,7%)
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governo. Dentro dessa perspectiva, seria razoavel esperar uma diminuigdo constante no apoio
ao presidente Jair Bolsonaro, especialmente considerando que dois dos quatro anos de seu
mandato ocorreram nesse contexto.

No entanto, essa hipdtese ndo se confirmou. Analisando os levantamentos conduzidos
pelo Instituto DataFolha?’, apresentados no Grafico 7, percebe-se que, apesar do expressivo
aumento na reprovacdo ao governo do presidente atual, chegando a 53% dos brasileiros
considerando dezembro de 2021 como um ponto de referéncia (com uma margem de erro de
2%), a avaliacdo positiva do Presidente da Republica permaneceu relativamente estavel no
periodo de abril de 2019 a dezembro de 2021, que inclui momentos criticos da pandemia. Houve
ligeiras oscilagOes entre 33% e 24%. Uma excegdo notavel ocorreu em agosto e dezembro de
2020, quando foi instituido o auxilio emergencial (BRASIL, 2020) 28 impulsionando

temporariamente a popularidade de Jair Bolsonaro para cerca de 37%.

Gréfico 7: Aprovacdo do Presidente Bolsonaro (2019 — 2021)
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Fonte: IPESPE de Junho de 2022 (2022).

Esta estabilidade se mostrou presente sobretudo entre os cristdos evangelicos, que

marcam em média 12 pontos percentuais a mais que o restante da populacdo. Este grupo ja

27 Disponivel em: https://g1.globo.com/politica/noticia/2021/12/17/datafolha-bolsonaro-53percent-
reprovacao-22percent-aprovacao.ghtmil
28 Disponivel em: https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/lei-n-13.982-de-2-de-abril-de-2020-250915958
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demonstrava preferéncia pelo atual chefe do Executivo durante a elei¢éo de 2018, quando 46%
dos que se identificaram como evangélicos afirmaram ter votado no entéo candidato do PSL no
primeiro turno (LAPOP, 2019)%°. Para além disto, Telles, Camargos e colegas (2023)
argumentam que a confianga no presidente por parte de seus apoiadores foi fundamental para a
manutencdo dos niveis de aprovacdo do governo. Aqueles que aprovavam 0 governo
experienciavam menos sentimentos negativos com relacdo ao pais, resultando em um ciclo
retroalimentativo de avaliagdo positiva por estarem mais propensos a aceitar o discurso
negacionista de Bolsonaro frente a pandemia.

Este cenario teve uma grande mudanca em 2022, ano eleitoral. Os levantamentos
realizados pelo IPESPE (2022) demonstram um crescimento progressivo da avaliacdo positiva
do governo ao longo do ano. Como identificado por Camargos e Camargos (2023), analisando
os dados da PNAD continua, houve um aumento substancial da renda total dos brasileiros
durante 0 ano, mas este nédo se refletiu nas mesmas proporc¢des na renda de trabalho. Este
aumento possivelmente estaria relacionado aos investimentos feitos pelo governo federal em
programas de distribuicdo de renda e fornecimento de crédito. Com a melhora na situacdo
econbmica, sobretudo entre os que recebem as menores faixas salariais, é entendido como esse
movimento se deu em dire¢cdo a um aumento da intengéo de voto em Bolsonaro entre essa classe
flutuante. Ao final do ano, com as elei¢cdes presidenciais, Jair Bolsonaro quase foi reeleito,
marcando uma diferenca de apenas 1,8 pontos percentuais em relacdo ao presidente eleito, Luiz
Indcio Lula da Silva (PT), na eleicdo mais disputada na Nova Republica. Como argumentam
Telles e colegas (2023), além da questdo ideoldgica e econdmica, a religido novamente foi um
fator essencial para explicar essa quase vitoria independentemente do trabalho conduzido ao
longo do restante do mandato. Assim, devemos procurar entender mais sobre como a religido e
a politica interagem na literatura e no Brasil, a fim de explicar o comportamento desta clivagem

social.

2.3 - O Papel dos Evangélicos

Muitos séo os trabalhos que demonstram a associagao entre o comportamento politico
e a religido. Na obra classica da Escola Psicologica, Campbell e colegas (1960) demonstraram
que a religido é um dos maiores estruturadores do partidarismo norte-americano. Ela é

considerada um elemento com efeitos de longo prazo, ou seja, uma questdo que orienta 0s

29 The AmericasBarometer by the LAPOP Lab, www.vanderbilt.edu/lapop, acesso em 17 de jun de 2022.
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eleitores de forma estavel ao longo do tempo e que molda a posicéo deste em relacdo a issues
de curto prazo.

Na Europa, Lipset e Rokkan (1967) apontam como as diferentes clivagens sociais
estruturaram o sistema partidario Europeu. Para os autores, 0s partidos se organizaram para
defenderem os interesses que moldam a disputa entre o campo e a cidade, o dono dos meios de
producdo e os empregados, 0s originarios do pais e os imigrantes e, dentre outras clivagens, as
diferentes seitas religiosas. Tal resultado € condizente com os achados no trabalho inaugural da
Escola Sociologica (LAZARSFELD, et al. 1948), em que se demonstrou o papel das clivagens
e 0 poder das liderancas religiosas sobre o comportamento.

As religibes, sobretudo as que derivam da tradi¢do Judaico-Cristd, séo inerentemente
politicas pois prescrevem padrdes para as relacfes sociais, dando base para a organizacéo social,
formacdo da ideologia e legitimacédo politica (BOAS & SMITH, 2015). Mas seu papel ndo se

restringe a isso:

Ao prover um cendrio regular e organizado para que as comunidades se unam, grupos
religiosos ajudam a gerar o capital social necessario para a a¢do politica e constituem uma
plataforma para a persuasdo e ativismo politico. (Ibidem, 2015, p. 99, traduzido pelo autor)

Para estudar os efeitos da religido sobre o comportamento politico, Driskell e colegas
(2008) aplicaram duas abordagens principais. Uma derivada da leitura durkheimiana, com
énfase nos aspectos comportamentais e ritualisticos da religido como preditores
comportamentais. De acordo com essa abordagem, quanto mais um ator se engaja em acoes
religiosas, maior sua chance de se engajar politicamente de forma religiosa. Seguindo esta linha
de pesquisa, trabalhos como os de Rodrigues e Fuks (2015) e Ferreira e Fuks (2021), utilizaram
variaveis comportamentais, como a frequéncia a cultos religiosos, para explicar o voto
evangélico nas eleicdes presidenciais. Os autores encontraram resultados significativos que
apoiam esta abordagem para a analise do caso brasileiro, de modo que o comportamento (ir aos
cultos religiosos) atua como mediador de 16% do efeito de ser evangélico (FERREIRA &
FUKS, 2021) ou suprime a significancia estatistica da filiacdo religiosa (RODRIGUES &
FUKS, 2015).

Contudo, para Driskell e colegas (2008), a segunda abordagem possui maior poder
explicativo. Esta deriva da tradicio weberiana e da énfase as crencas®°e aos valores religiosos

para explicar comportamentos, pois “Deus importa, o ritual ndo” (STARK 2001, Apud

30v/ale ressaltar que ha uma divergéncia conceitual do que os autores chamam de crenga e da forma como essa é
trabalhada neste trabalho. Os autores ndo dao definem propriamente o seu entendimento de crenca e ndo d&o énfase
ao papel psicologico desta. A operacionalizacdo que usam do conceito da a entender que crencas englobam os
conceitos de crenca, valores e atitudes.
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DRISKELL et al, 2008, p. 296, traducdo do autor). Essa afirmacgéo se apoia na premissa de que
0 comportamento é uma manifestacdo de crencgas enraizadas nos individuos, sendo realizado
mecanicamente. Desse modo, a repeticdo pode se prestar a reforcar predisposicoes ja existentes,
mas é mais fraca para explicar o comportamento do que a crenga em si.

Além disso, os autores identificaram a escassez de publicacbes que trabalhem com
variaveis de crengas e valores e, quando o fazem, utilizam a filiagdo religiosa como proxy para
um conjunto organizado de crencas ao invés de as testarem de forma isolada. Nesta abordagem,
Boas e Smith (2015) analisaram a diferenca entre os catolicos e os evangeélicos brasileiros na
determinacdo do voto em elei¢Oes presidenciais. Os autores identificaram diferencas
significativas entre ambos 0s grupos, sobretudo devido ao papel de gradual neutralidade politica
adotado pela Igreja Catolica, que se distanciou da Teologia da Libertacdo e de partidos
religiosos na América Latina (BOAS & SMITH, 2015).

Explorando esta diferenca entre os grupos, Smith (2019) indicou caracteristicas
marcantes dos pastores evangélicos no Brasil. Ao contrario das liderangas catolicas, os
evangélicos assumem promover candidatos especificos durante suas celebracdes, além de
salientar issues especificos para orientar os devotos ao irem as urnas. Assim, evangélicos
possuem um comportamento politico mais homogéneo do que quando comparado com adeptos
de outras religides no Brasil, conforme o que foi encontrado em uma série de estudos (BOAS
& SMITH, 2015; FERREIRA & FUKS, 2021). Eles também reportam valores
sistematicamente mais conservadores (FERREIRA, 2022), entretanto, ndo foram encontradas
evidéncias, até 2020, de que estes tenham se traduzido em menor suporte ao regime democréatico
e a confiancas nas instituicdes (KRAUSE et al, 2023)

Contudo, este trabalho busca mensurar uma crenca especifica que liga diretamente a
religido a politica. A partir dos achados de um estudo realizado por Telles (2019)3%, foi
demonstrado que, dentre aqueles que estavam presentes nas manifestacdes, havia a crenca de
que Bolsonaro foi enviado por Deus para governar o pais (58,1%). Esta crenca ressoa como um
aspecto central a fé cristd, a escatologia. Neste capitulo usaremos a definicéo de escatologia de
Moltiman (2003), como:

(...) idéntica a doutrina da esperanca cristd, que abrange tudo aquilo que se espera, como o ato
de esperar, suscitado por esse objeto. O Cristianismo é total e visceralmente escatologia (...) De

31 evantamento conduzido pelo Grupo Opinido Plblica entre os participantes das manifestagdes pré-governo
federal que ocorreram em Belo Horizonte no més de maio de 2019.
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fato, a fé cristd vive da Ressurei¢do de Cristo crucificado e se estende em dire¢do as promessas
do retorno universal e glorioso de Cristo (apud GUIMARAES, 2005, p. 34)32

Porém, ao contrério da fé catolica, que vé o julgamento final como um momento de
gldria e redencdo, a percepcdo evangélica € marcada por um carater pessimista, um fim
apocaliptico e de regressdo moral da sociedade (SMITH, 2011). A vinda de um candidato divino
dialoga diretamente com as crencas pentecostais. Parte do movimento evangélico, os chamados
de “pds-milenaristas”, acreditam que vivemos hoje em um mundo de guerra espiritual (BORDA,
2020), marcado por issues morais, como o aborto e o casamento LGBTQ+ (BOAS & SMITH,
2015). Esta batalha é considerada por estes grupos como sinal do aguardado retorno de cristo e
do fim dos tempos, em que os eleitos serdo resgatados e o bem triunfaria contra o mal. Portanto,
candidatos que séo percebidos como guerreiros culturais, que atuariam como aliados nesta
batalha maniqueista do bem contra o mal, sdo premiados eleitoralmente a fim de expandir o
“reino de Deus” (SILVA, 2017).

Assim, as seitas pds-milenaristas, das quais derivam os grupos neopentecostais latino-
americanos (SMITH, 2011), perceberiam Jair Bolsonaro como um de seus aliados, enviado por
Deus para enfrentar a corrupgdo moral na qual o pais se encontraria. Dessa forma, a sua
presenca na politica, como chefe do Executivo, indicaria a aproximagdo com o maior objetivo
deste grupo, de tornar o Brasil uma “nagao crista”.

Apesar desta percepcdo de uma guerra espiritual estar atualmente em destaque entre
0s evangélicos, essa também é pauta de outro grupo: os catélicos radicais. Historicamente, a
noc¢ao do retorno de Cristo ao mundo terreno e do Brasil como espaco de disputa entre as forcas
do bem e do mal esté presente no pensamento catélico conservador (WINK, 2022), tendo papel
fundamental durante a fundagcdo do movimento integralista brasileiro, (movimento de cunho
fascista no Brasil) liderado por Plinio Salgado (SALGADO, 1945) e, atualmente nas obras de
Olavo de Carvalho (CARVALHO, 1997), figura que se tornou mentor e guru intelectual de ala
consideravel do governo Bolsonaro. A influéncia desse pensamento durante a campanha e
governo do entdo presidente é evidente, como ja analisado pela literatura (eg. ROCHA, 2021,
WINK, 2022), que demonstram como a estratégia argumentativa e o fundamento conservador
das politicas realizadas pelo governo baseiam-se nessa tradicao.

Contudo, como reconhece Wink (2022), esse discurso atualmente se concentra na elite

da direita brasileira, tendo pouca adesdo entre o restante da populagdo. Em entrevista ao autor,

32 Assim, escatologia seria a doutrina do fim do mundo e das coisas, o retorno de cristo e o julgamento final, em
que os ‘justos’ serdo salvos e os infiéis irdo para o inferno.
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um dos expoentes dessa corrente, Dom Bertrand de Braganga, assumiu que os catolicos atuam
na formacdo da tradigdo filosofica e intelectual do movimento (ibdem). Parte dos aliados
evangélicos o papel de traduzir esses valores e dissemina-los para a populacdo (ibdem). Este
papel parece ter sido bem executado, analisando os dados do Termémetro das Campanhas
(ABRAPEL/IPESPE, 2022), Krause e colegas (2023) demonstraram que existia maior
propensdo entre os evangeélicos de acreditar em noticias falsas que falseavam a narrativa de

panico conduzida pelo governo Bolsonaro.

2.4 — Teoria e contexto: o papel da crenca que Bolsonaro foi enviado por Deus
Como mencionado anteriormente, a crenca de que Bolsonaro € enviado por Deus pode

ser entendida como uma crencga central. Assim, a suposta origem dentro de uma missao divina
configura um elemento estratégico valioso para elites politicas. Como Groenendyk e colegas
(2022) demonstram, partes especificas da identidade do eleitorado podem ser realcadas a fim
de ativar e moldar a percepcao de si e do mundo. Ao gerar uma conexdo central, Bolsonaro
estaria em uma posicdo de ndo ser rotulado enquanto responsavel por qualquer problema
advindo de sua administragdo. Podemos pensar que esta crenga se tornaria um motivo para a
constante ativacdo do Sistema de Disposicdo teorizado pela AIT, pois existiria dentro do
contexto politico a percepc¢do de que o0s objetivos estdo sendo atingidos, independentemente do
contexto de crise vivido durante a pandemia. Além disso, a mudanca no padréo de consumo de
informacdo decorrente do sistema limbico ativado retroalimentaria a percepcdo do contexto
politico como algo positivo, aumentando a propensao de dar avaliagdo positiva do governo
Bolsonaro.

Ainda, argumento que essa relagdo foi construida em forma anéaloga ao treinamento
psicoldgico teorizado pela psicologia behaviorista. A comunicagdo digital de Bolsonaro
reforcaria mensagens legando-o a Deus, enquanto geraria reforco negativo a qualquer outro
estimulo, de modo que se estabeleceria uma relacdo de coordenacdo entre os temas religiosos e
a figura de Bolsonaro. Em uma proposicao logica treinada aos moldes da RFT, se Bolsonaro
esté ligado a moral e a pureza da Igreja e estes ultimos estdo ligados a Deus, logo, Bolsonaro
estd diretamente ligado a Deus. Esta relacdo seria derivada por alguns, sobretudo entre os
evangelicos, devido a relacdo que a religido possui com a visdo escatologica destes grupos,
empoderando o entdo presidente como uma figura enviada por Deus na luta do Bem contra o
Mal durante a formacdo do reino de Cristo. Dessa forma, elaboramos o seguinte modelo,
representado na Figura 5, da disseminag&o e efeitos da crenga de que Bolsonaro € enviado por

Deus:
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Figura 5: Modelo Teorico
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Fonte: Produzido pelo autor

Assim, esse trabalho desenvolve 3 hip6teses centrais a serem testadas empiricamente
para validar o modelo exposto. Derivando da RFT e das estratégias de comunicacdo digital
adotadas pelo ex-presidente teremos que:

H1 — Mensagens gque relacionam Bolsonaro a Deus terdo maior carga positiva na média
do que qualquer outra mensagem.

Portanto, caso H1 seja comprovada, teremos evidéncias da existéncia de um possivel
treinamento ocorrido na populacdo por meio de veiculos digitais. Vale destacar que a intengédo
por tras da disseminacdo dessa mensagem ndo sera alvo deste trabalho e mais pesquisas devem
ser conduzidas nesse sentido. Apesar do destaque encontrado a elementos divinos nas lives de
Bolsonaro (TAMAKI et al 2021) e da mencdo a essa associacdo divina por apoiadores
relevantes de Bolsonaro, nominalmente Michelle Bolsonaro® e Magno Malta®*, estas n3o
constituem evidéncia suficiente para estabelecer uma relagdo causal para a disseminacao desta
crenga especifica, podendo apenas posiciona-lo como um candidato em prol da familia e dos
costumes contra a corrupgdo moral. Contudo, se encontrarmos evidéncia de um treinamento
indireto online, intencional ou néo, esse discurso seria favorecido, beneficiando o candidato de

forma independente. Ao ouvir a associacdo direta em um discurso ou post provido pela

33

3 Disponivel no perfil do Facebook oficial do entdo candidato a Senador:
https://www.facebook.com/magnomalta/posts/1314642089352744/ Acesso em 26 de nov de 2023
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campanha de Bolsonaro, o treinamento indireto seria ativado, resultando na aceitagdo da
associacao entre Bolsonaro e Deus. A segunda hipotese advém do maior efeito que essa
narrativa teria entre os evangélicos, que, devido ao condicionamento prévio a acreditar na busca

de guerreiros culturais, seriam mais propensos a acreditar que Bolsonaro foi enviado por Deus.

H2 — O efeito da identificagdo evangélica na aprovacdo do governo € mediado pelo
efeito da crenca de que Bolsonaro foi enviado por Deus.

. Além disso, a partir do modelo tedrico apresentado, considera-se que as emocdes
podem servir como uma proxy nao apenas para a percepc¢do do contexto, mas também para o
consumo informacional dos cidaddos. Caso seja, de fato, identificada a existéncia e
significancia desta crenca, podemos supor que esta atue para a ativagdo do Sistema de
Disposicdo. Como este é estimulado pela sensacdo de proximidade e conquista de objetivos,
inferimos que ele seja constantemente ativado pela crenca de que um enviado de Deus guie a
nacdo atingindo os objetivos politicos demonstrados pelos grupos evangélicos.

Desse modo, temos:

H3- O efeito da crenca de que Bolsonaro foi enviado por Deus sobre a
avaliacdo do governo é mediado pelo sistema emocional acionado.
As hipdteses podem ser identificadas no modelo apresentada na Figura 6.

Figura 6: Modelo tedrico com as hipéteses a serem testadas
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Capitulo 3 - O Teste Empirico: Dados e Métodos

A presente secdo busca descrever os métodos e dados utilizados para o teste empirico
do modelo elaborado anteriormente. Todas as analises descritas foram performadas utilizando
as linguagens de programacdo R e Python e podem ser integralmente reproduzidas dada a
mesma base de dados. O Capitulo estd dividido em duas secBes, sendo que a primeira

demonstraré a forma de teste de H1 e a segunda o teste de H2 e H3.

3.1 — Da Disseminacao da Crenca

Para testarmos H1, utilizaremos dados coletados em grupos de WhatsApp de apoiadores
do entdo presidente Jair Bolsonaro. O WhatsApp é a rede social mais utilizada no Brasil sendo
acessado por 93,4% da populagdo com internet (WE ARE SOCIAL, 2023), e 0 seu uso para
disseminar mensagens politicas ja foi demonstrado na literatura (eg. KISCHINHEVSKY et al
2020). Assim, a avaliacdo da dindmica de disseminacdo de informacéo politica ocorrera pela
analise de mensagens textuais coletadas durante as campanhas de 2018 e 2022, periodo em que
o eleitor tende a estar mais aberto atento e engajado na discussdo politica (BRADER, 2006,
FIGUEIREDO, 2007). No caso de 2022, estendemos o periodo de analise até 8 de fevereiro de
2023, devido a mobilizacdo politica e atencdo dado aos eventos do dia 8 de janeiro, em que
apoiadores de Jair Bolsonaro invadiram a Praca dos Trés Poderes e depredaram patriménios
brasileiros.

Ao todo, foram utilizados dados de 310 grupos do WhatsApp compostos por apoiadores
de Jair Bolsonaro, 0s quais estiveram ativos durante as elei¢des (270 em 2018 e 40 em 2022).
Os grupos de 2018 foram coletados e cedidos por Montalverne e Mitozo, com o procedimento
de coleta descrito no trabalho em que originalmente foram apresentados (MONTALVERNE &
MITOZO, 2019), ja as coletas de 2022 foram realizadas pelo autor, por meio de pesquisa de
grupos abertos no Google, que tinham links disponiveis para acesso publico. A definicdo dos
grupos como apoiadores do entdo candidato a Presidéncia foi baseada, inicialmente, no nome
do grupo, que em 87% dos casos refletia a inclinagcdo ideoldgica dos membros. Nos restantes
13% dos casos, a classificacdo dos grupos foi determinada pelos pesquisadores através da
analise de uma amostra das mensagens trocadas. Todos os grupos em analise foram
caracterizados como publicos, ou seja, acessiveis a qualquer cidaddo por meio de um link
disponibilizado na internet, com o objetivo de restringir o corpus de analise para preservar a
privacidade das conversas em grupos nao publicos. Adicionalmente, todos os participantes
foram anonimizados no banco de dados, substituindo-se seus nomes e nimeros por um ID Unico

que possibilita a analise.
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Ap0s a coleta, foram eliminadas as mensagens que continham apenas contetdo visual e
auditivo, aquelas que continham apenas sinais de pontuagdo (“.”, ,”, “*”, etc...) € mensagens
administrativas do WhatsApp (informando a adicdo ou saida de membros). Também foram
excluidas mensagens de audio, video e foto®. Assim, buscou-se isolar apenas as mensagens de
texto enviadas pelos membros do grupo, que consistiram na unidade de analise da primeira
etapa de teste.

Ao final, o corpus conta com 678.878 mensagens enviadas durante o periodo das
campanhas eleitorais (de 16 de agosto a 26 de outubro de 2018 e de 16 de agosto a 30 de outubro
de 2022, seguindo até o dia 8 de fevereiro de 2023), provenientes de 18.833 participantes. Isso
resulta em uma média de 3072 mensagens por grupo, com uma mediana equivalente a 1424
mensagens, um valor maximo de 61420 mensagens em um grupo, e um valor minimo de 3
mensagens validas, com um desvio padrdo de 5540 mensagens. Assim, 0S grupos amostrados
possuem grande variagdo em termos de perfil e comportamento dos participantes, como pode
ser visto no Gréfico 8.

Graéfico 8: Violin plot do Numero de Mensagens por Grupo
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Fonte: Produzido pelo autor com os dados coletados nos grupos do WhatsApp

35 Reconhecemos que parte consideravel da comunicacdo online se da por meio de imagens, videos e audios
(CHAGAS et al 2019; KISCHINHEBSKY et al 2020), contudo, foge do escopo desse momento da pesquisa a
analise desses fenémenos, que exige uma metodologia diferente (CHAGAS et al 2019).
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3.1.1 - Nova Metodologia Quantitativa e Texto como Dado

A fim de conduzir as andlises dos grupos de WhatsApp descritos na subsecdo anterior,
utilizaremos técnicas que advém do que Rezende (2022) chama de nova metodologia qualitativa.
A partir das criticas apontadas por King e colegas (1994), a fim de realizar melhores inferéncias
parte dos pesquisadores qualitativos comecaram a adotar técnicas que sistematizavam o uso de
andlises qualitativas (REZENDE, 2022). Essas técnicas buscam sistematizar a metodologia
qualitativa, agregando robustez as inferéncias causais e melhorando sua transparéncia e
replicabilidade.

Dentre estas, uma que vem recentemente se popularizando na ciéncia politica € o uso de
textos como dados (text-as-data). O aumento do poder computacional e a acessibilidade a
maquinas mais potentes observado nos ultimos anos levaram ao desenvolvimento de técnicas
gue permitem que a ciéncia politica analise de forma sistematica volumes imensos de textos
(GRIMMER & STEWART, 2013), como o caso dos dados coletados no WhatsApp. Assim,
dindmicas envolvidas na comunicacgdo politica podem ser classificadas e analisadas de forma
massificada, possibilitando um retrato rapido e relativamente preciso de milhares (até milhdes)
de mensagens. Essas analises, todavia, ainda possuem limitacdes, pois modelos automatizados
necessariamente levam a perda de algum tipo de informacdo (GRIMMER & STEWART, 2013),
e ndo substituem a leitura atenta dos documentos (MOREIRA, 2020).

A abordagem empregada para a classificagdo automatizada de texto utilizada neste
trabalho consiste no uso de técnicas de aprendizado de maquina profundo (deep learning),
utilizando a variacio em portugués®® (SOUZA et al 2020) do modelo Bidirectional Encoder
Representations from Transformers (BERT), arquitetura de aprendizado de maquina pré-
treinada disponibilizada pela Google (DEVLIN et al, 2018). Foram geradas trés variaveis:
Sentimento despertado pela mensagem (positivo, neutro e negativo), se a mensagem se refere
a Bolsonaro (binaria) e se a mensagem é religiosa, resultando em trés modelos de classificacdo
distintos.

Cada modelo foi submetido a um processo de refinamento (fine-tune) utilizando um
banco de dados codificado manualmente com 3000 mensagens aleatoriamente selecionadas.
Este processo foi conduzido por trés assistentes de pesquisa, 0s quais ja estavam familiarizados

com os temas em questdo devido a dois anos de treinamento prévio.®” A codificagio foi

3 Modelo pré-treinado disponivel online em: https://huggingface.co/neuralmind/bert-base-portuguese-cased.
Acesso 22 de Marco de 2023.

37 Agradeco imensamente ao trabalho dos pesquisadores do Grupo Opinido Publica: Davi Barbosa, Aldrey
Guerrero e Emanuel de Morais. Sem o trabalho de vocés esta pesquisa néo seria possivel.
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realizada de maneira independente, com testes de confiabilidade realizados em cada dimenséo,
seguindo as recomendag@es de Sampaio e Lycarido (2021).38

A escolha de uma amostra de 3000 casos foi determinada pelas regras classicas de
probabilidade estatistica, visando uma margem de erro de 1,8% para a proporcao das categorias
em relacdo ao total de mensagens disponiveis. Tal decisdo vai contra a ideia destacada por
Hopkins e King (2010), que apontam que as regras classicas de probabilidade ndo sdo
diretamente aplicaveis a textos, sugerindo 500 casos como uma diretriz geral.

Apesar da ressalva dos autores, decidimos adotar a abordagem estatistica mencionada,
uma vez que, ao contréario do contexto analisado, as mensagens consistem em unidades curtas
de andlise, ndo em documentos estruturados. 1sso pode resultar em uma maior variagdo, que é
melhor capturada por amostras mais amplas. De qualquer forma, Wang (2023) demonstrou que
modelos transformers pré-treinados, como o BERT, comegcam a demonstrar um desempenho
superior aos modelos cléassicos de identificacdo a partir de 300 casos no processo de refinamento.

Para testar H1, utilizaremos um modelo probabilistico a fim de estimar a correlacéo
entre as variaveis de tdpico religioso e de ator com uma mensagem positiva. Como a variavel
dependente de todos os modelos sera binaria, utilizaremos modelos do tipo logit, um tipo de
modelo linear generalizado (Generalized Linear Model, GLM), a fim de estimar as relagdes
entre as variaveis. Segundo Agresti (2007), GLMs possuem trés componentes: 0 componente
randémico, 0 componente sistematico e a funcdo de ligacdo. O componente randémico se refere
a distribuicdo probabilistica da variavel dependente. Pelo fato desta ser binaria, usaremos a

distribuicdo de Bernoulli, que da as probabilidades de duas categorias. Esta é expressa por:

p x=1
Pr(X = x) = {1—10 x=0

desse modo, a probabilidade de X ser 0 é igual a 1 menos probabilidade de X ser igual a 0.
O componente sistematico explicita as k varaveis independentes (X), mostrando a
estrutura do modelo:

Y =G *(a+ f1x1 + -+ Brxy)

em que G é a funcao de ligacdo. No caso deste estudo, sera utilizado o modelo linear
logistico, cuja funcdo de ligacdo é expressa por:

expa+ﬁx

— -1
G =logit™ = 1T expaths

38 Detalhes a respeito do processo de construcdo de variaveis serdo aprofundadas na préxima secéo.
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Este modelo foi escolhido pois padroniza o coeficiente para uma relacdo néo linear,
ajustando os coeficientes para que possam assumir qualquer valor, mas que mantenham seus
efeitos sobre a varidvel dependente entre 0 e 1, como prevé a distribuicdo de Bernoulli
(AGRESTI, 2007).

O modelo final de teste serd composto da seguinte forma:

YPositivo = lOgit_l * (.80 + ,BBolsonaro + .BReligiéo + ,BBolsonaro: Religiéo + ﬁAno + S)

A variavel dependente consiste em uma transformacéao da variavel de Sentimentos, a
transformando-a em uma variavel binaria opondo positivo a negativo e neutro. Para encontrar
suporte a H1 esperamos que o coeficiente resultante da interacdo entre mensagens que
mencionam Bolsonaro e mensagens religiosas seja positivo e significante. Esse resultado
indicaria que a combinacdo de ambos os fatores despertaria mensagens mais positivas (além da
soma de seus coeficientes normais), evidenciando o processo de treinamento indireto a partir
de recompensas por associacao teorizado pela RFT. Adicionamos uma dummy de controle do
ano, a fim de controlar variagdes de tempo.

Utilizaremos a razdo de chance para interpretar os coeficientes de todos os modelos
logisticos. Esta medida € obtida pela exponenciacdo do coeficiente, utilizando o nimero de
Euler como base, o que resulta em um valor que indica o0 aumento ou reducdo da chance em
relagdo a categoria de referéncia. Para compreender como o termo interativo afeta as razdes de
chance, somamos o coeficiente da interacdo aos coeficientes das variaveis envolvidas na
interacdo. Desta forma, a chance de ocorréncia de um evento, como uma mensagem que
menciona Bolsonaro e possui conteudo religioso, ¢ representada por exp(BBolsonaro +
BReligido + PBolsonaro:Religiao). Em outras palavras, o termo interativo entra no somatério
do efeito conjunto das varidveis. Em seguida a a interpretacdo dos resultados finais,

discutiremos 0 método para a construcdo de cada uma das variaveis.

3.1.1.1 — Aprendizado Profundo e Classificacdo Semisupervisionada

Com o avanco do poder computacional e a ampliacdo do acesso a dados, observou-se
um crescimento significativo no uso de técnicas que combinam ferramentas computacionais
com métodos estatisticos. Entre essas abordagens, destaca-se 0 emprego do aprendizado de
maquina, que envolve a integracdo de modelos estatisticos por meio de procedimentos
computacionais, automatizando assim a analise de dados.

Uma subérea do aprendizado de maquina que tem ganhado destaque nos ultimos tempos
sdo 0s modelos de aprendizado profundo (Deep Learning). Estes modelos se baseiam em redes
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neurais, que consistem em uma série de unidades matematicas denominadas neurdnios. Cada
neurdnio realiza operagOes a partir de uma entrada e transmite o resultado para os neurdnios
subsequentes, formando uma rede de interconexdes complexas que modelam as relagdes entre
variaveis de forma progressiva e detalhada.

A grande vantagem destes modelos é que eles encontram de forma automaética o quais
variaveis devem entrar e qual o peso de cada uma delas. Enquanto essa abordagem pode sofrer
criticas, devido a sua natureza indutiva, quando trabalhamos com milhares ou milhdes de
variaveis (como € o caso de modelos que analisam textos e imagens), a selecdo de caracteristicas
importantes de forma automatizada se torna essencial.

Dentre os modelos de Deep Learning os que tém apresentado melhor performance para
tarefas de processamento de texto sdo aqueles do tipo Transformer (VASWANI et al 2017).
Estes possuem uma caracteristica chamada mecanismo de auto-atencao (self-attenttion), que
permite que os modelos interpretem as palavras inseridas como um contexto, dando pesos
diferentes de acordo com as fungdes que as palavras exercem na sentenca e como elas
influenciam no contexto. Assim, modelos Transformers conseguem interpretar, classificar e
responder ao contexto. Um exemplo que recentemente ganhou destaque é o caso do Generative
Pre-trained Transformer 3 (GPT3) base do ChatGPT, da companhia OpenAl.%

No caso deste estudo, usaremos uma adaptacdo do modelo Bidirectional Encoder
Representations from Transformers (BERT). O BERT é um modelo treinado inicialmente pela
Google utilizando Transformers para realizar predi¢6es de palavras e de coeréncia de sentencas,
com dados da Wikipédia em inglés (DEVLIN et al, 2018). Especificamente, utilizaremos o
BERTimbal (SOUZA et al 2020), que replicou o processo de criacdo do BERT com dados em
portugués, permitindo maior adaptagé@o para a execucédo de tarefas para o caso brasileiro.

Devido a estrutura das redes neurais e ao fato de codigo que gerou o BERTinbal ser
aberto, ele permite o processo de refinamento (fine-tune). Esse consiste em aproveitar
caracteristicas do treinamento genérico de um modelo e refina-lo para a execucéo de uma nova
tarefa. Dessa forma, representacOes basicas que sdo necessarias para a execucdo de qualquer
tarefa de Processamento de Linguagem Natural (PLN), como entender a funcdo bésica das
palavras, 0 que é uma palavra e como se estrutura uma fase, sdo reaproveitadas de um modelo
maior, economizando tempo e recursos (LAURER et al 2023). Assim, treinamos apenas 0S

neurénios que compdem as Ultimas camadas de uma rede neural para executar a tarefa

39 Disponivel em: < https://chat.openai.com/ > Acesso em 22 de Margo de 2024
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especifica. Para realizar o refinamento, treinamos 0 modelo em dados manualmente codificados
e especificos para a tarefa que o modelo realizaréa.

Na ciéncia politica, os modelos de classificacdo pré-treinados utilizando Transformers
foram introduzidos recentemente. Wang (2023) demonstrou que, com apenas 300 casos de
classificacdo manual os modelos pré-treinados ja eram capazes de superar modelos tradicionais
em tarefas de classificagdo de tdpicos em manifestos partidarios. Laurer e colegas (2023)
demonstraram que, a partir de 100 casos, modelos baseados em BERT performam melhor que
outros para classificagdo de sentimentos em noticias, identificacdo de categorias em matérias
sobre o corona virus, previsao de decisdes da suprema corte e em manifestos militares.

Refinaremos ao todo 4 modelos, um para classificar cada uma das variaveis explicativas
e dois para a construcdo da analise de sentimento. Todos os modelos foram treinados usando a
linguagem de programac&o Python, na plataforma Google Collab®. A plataforma foi escolhida
pois permite o uso de GPUs de forma gratuita, que aumentam a velocidade do treinamento
quando comparadas com CPUs presentes nos notebooks. Como protocolo de treinamento
acrescentamos uma camada de classificacdo, treinando o modelo com 10 épocas (podemos
interpretar como “ciclos de aprendizado™) com 8 batches por época. O treinamento foi realizado
em uma GPU L4, fornecida pela Google, e o treinamento demorou em média 18 minutos por
modelo.

Como mencionado anteriormente, os dados foram refinados utilizando um banco de
dados codificados por trés codificadores independentes, que foram treinados junto ao grupo de
pesquisa sobre direitas e religido ao longo de dois anos. Ao todo, 3000 casos foram selecionados,
sendo 2100 (70%) utilizados para treinar 0 modelo e 900 (30%), para testa-lo. Para garantir a
confiabilidade e a replicabilidade dos achados em uma pesquisa de teor “qualitativo”
(SAMPAIO & LYCARIAO, 2021), performamos o teste conhecido como Alfa de Krippendorff,
gue mensura o nivel de concordancia entre os codificadores. Ela varia entre -1 e 1, e quanto
mais proximo de 1, maior a homogeneidade da opinido sobre aquela varidvel, 0 indica que ndo
existe concordancia e valores menores que 0 indicam discordancia sistematica entre 0s
codificadores.

Quando houve discordancia entre os codificadores, a regra adotada foi o voto da maioria.
No caso de discordancia em trés dimensées (que s poderia ocorrer na variavel de sentimentos)

cada caso foi examinado individualmente com o autor determinando qual a categoria a ser

40 Disponivel no link: < https://colab.research.google.com/>



https://colab.research.google.com/

68

inserida (total 119 casos), gerando ao final um banco de dados com um Unico valor de entrada
que sera usado como dados de treinamento e teste no processo de refinamento.

Passaremos agora a discutir a criacdo de cada variavel. Comecando pelas variaveis
independentes, primeiramente classificaremos as mensagens a partir de mensagens que
referenciem Jair Bolsonaro. Os codificadores foram orientados a ler cada mensagem
atentamente em busca de cognatos referentes ao ex-presidente, como o caso de capitéo,
presidente (no caso de 2022), b17 (no caso de 2018) entre outros nomes comuns que se refiram
a ele. O uso de modelos de aprendizado profundo ganha vantagem aqui com relacdo a formas
classicas de classificacdo automatica pois este ganha ciéncia do contexto. Por exemplo, casos
gque mencionem um capitdo do exército que ndo Jair Bolsonaro, ou que se refiram a Lula ou
Temer com a palavra presidente, terdo menor chance de serem classificados como referentes a
Bolsonaro quando comparados a modelos por dicionario. Os dados classificados manualmente
pelos codificadores obtiveram um Alfa de Krippendorf de 0,871.

Em seguida, classificamos a presenca ou ndo de mensagens religiosas na mensagem.
Para este tema, os codificadores utilizaram a experiéncia lendo estudos referentes a relacao
entre religido e politica como atividade do Grupo Opinido Publica da Universidade Federal de
Minas Gerais. Estes foram instruidos a codificar como religiosa as mensagens que tivessem
referéncia a qualquer manifestacdo religiosa e mensagens que se refiram a batalha do bem
contra 0 mal explicada na secdo anterior. A codificacdo apresentou o nivel de coeréncia
intercodificador de 0,79.

A Ultima etapa para a classificacdo dos dados consistiu em uma analise de sentimentos
performados nos textos selecionados, as classificando como positivas, negativas ou neutras. A
analise de sentimento, também conhecida como mineracdo de opinido, € uma técnica de PLN
gue tem como objetivo determinar o tom emocional por tras de um pedaco de texto. No contexto
especifico desta pesquisa, a analise de sentimento desempenha um papel fundamental na
compreensdo das atitudes e emogdes expressas em mensagens dentro de grupos do WhatsApp
alinhados com Jair Bolsonaro durante as elei¢des brasileiras de 2018 e 2022.

A andlise de sentimento envolve o uso de métodos computacionais, no caso 0s modelos
BERT, para classificar texto em categorias predefinidas que representam sentimentos, no caso
em questdo a valéncia da mensagem. O objetivo principal é extrair informac6es subjetivas dos
dados textuais e discernir o sentimento geral transmitido pelo autor. No ambito do discurso
politico em plataformas de midia social a analise de sentimentos se mostrou uma forma Gtil de

observar e prever o comportamento dos eleitores, como ja demonstrado anteriormente
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(OLIVEIRA et al, 2016). No WhatsApp, a analise de sentimento torna-se uma ferramenta
valiosa para avaliar o tom emocional das mensagens politicas (RESENDE et al 2019).

A classificacdo de sentimentos obteve um Alfa de Krippendorff de 0,537. Tal analise
revela a dificuldade entre humanos de classificar sentimentos. O problema de consenso na
valéncia entre classificadores humanos ja foi documentado por Canhoto e Padmanabhan (2015),
que compararam o uso de humanos e maquinas para tarefas de codificacdo, encontrando
divergéncias em ambos os casos. Contudo, é importante reconhecer este viés e que a
discordancia identificada no treinamento seré refletida pelo modelo.

No caso dessa variavel, serdo treinados dois modelos, um especializado na classificacéo
de mensagens positivas, 0 segundo em mensagens negativas. O indicador final sera construido
por meio de uma mesclagem de ambas as classificacdes. As mensagens que receberem o valor
de zero em ambos 0s modelos serdo classificadas como neutras.

Nos dados de treinamento, foram classificadas 21,8% (654) mensagens positivas, 45,7%
(1371) mensagens neutras e 32,5% (975) mensagens negativas. Dentre as independentes,
tivemos 22,1% (664) mensagens que mencionavam Bolsonaro e 5,5% (165) classificadas como

religiosa. A partir desses dados unificados, treinamos 0s modelos descritos.

3.1.1.2 — Performance e classificadores

Para avaliar as performances dos modelos, utilizaremos 4 métricas de performance:
Acuracia, Recall, Precisdo e F1. A medida de Acuracia, a mais simples dentre os modelos de
classificacdo, consiste no percentual de acertos do modelo. Assim, como as medidas que
seguem ela varia de 0 a 1, e, quanto mais préximo de 1, melhor a performance.

J& as métricas de Recall, Precisdo e F1 trabalham com a ideia de classificadores binarios,
em que podemos nomear casos positivos (1) e casos negativos (0). A medida de Recall capta o
total de casos positivos classificados como positivos pelo modelo (Verdadeiro Positivo — VP)
e o divide por VP mais 0s casos que sdo positivos, mas o modelo classificou como negativos

(Falso Negativo — FN), de modo que:
VP
VP +FN
Enquanto o Recall busca definir o percentual de casos positivos que foram corretamente

Recall =

classificados, a Preciséo busca entender qual o percentual de casos classificados como positivos

de fato. Assim compara o nimero de VP com o numero de falsos positivos (FP) em:

VP

Precisio = —————
recisao VP + FP
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Por fim, a métrica F1 computa ambas as medidas com uma média harmonica:

2 * Precisao * Recall
F1=

Precisao + Recall
dando uma viséo geral a respeito da performance do modelo. Assim, avaliaremos a performance

dos modelos.

Tabela 2: Performance dos modelos

Ator Religiosa  Positivo  Negativos
Acurécia 0,97 0,98 0,86 0,84
Recall 0,92 0,73 0,73 0,76
Preciséo 0,94 0,9 0,57 0,74
F1 0,93 0,81 0,64 0,75

Na Tabela 2, € evidente que os modelos exibiram desempenho satisfatério de forma
geral. Ao analisarmos as variaveis independentes, notamos que os modelos alcangaram uma
acuracia notavel, variando entre 97% e 98%, 0 que sugere uma capacidade preditiva
praticamente impecavel. Em particular, ao examinarmos as métricas de recall, precisdo e F1,
destacamos que o0 modelo "Ator" demonstrou um desempenho superior, conseguindo classificar
0s casos positivos (relativos a Bolsonaro) com uma frequéncia comparavel a sua propria
acuracia. No entanto, no caso do modelo que analisa mensagens religiosas, observamos uma
maior dificuldade na classificacdo dos casos positivos. Essa dificuldade é atribuida
principalmente ao baixo nimero de casos positivos presentes na amostra, representando apenas
5,5% do total. Conforme observado por Wang (2023), a identificacdo precisa de casos raros em
uma amostra é desafiadora devido a escassez de exemplos de treinamento, o que resulta em
uma falta de variancia nos dados para um comportamento preciso do modelo. Além disso, €
perceptivel que o modelo apresenta um viés para a erro de classificacao de verdadeiros positivos,
evidenciado pelo menor valor de recall (0,73) com relacéo a precisdo (0,90).

Na analise dos modelos que compBem a variavel dependente, é perceptivel uma
performance relativamente inferior em comparacdo aos modelos baseados nas varidveis
independentes. Ao examinarmos 0S casos positivos, observamos uma acuracia de 86%,
enquanto os casos negativos obtiveram 84%. Cabe ressaltar que essa taxa seja inferior aquela
dos modelos anteriores, possivelmente refletindo a ambiguidade encontrada pelos codificadores
durante a coleta manual. Também €é importante ressaltar que essa acuracia ndo € ineficaz,
especialmente quando comparada aos modelos treinados em conjuntos de dados muito maiores
(com numeros de casos variando entre 67239 e 439281 para o treinamento) utilizando redes
neurais que foram treinadas do zero, conforme demonstrado por Seo et al. (2020), onde a
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acurcia variava entre 65% e 91%. Por fim, 0 modelo de sentimentos negativos obteve maior
precisdo, recall e F1 que o modelo para sentimentos positivos*.

A partir desses modelos, classificaremos os dados que serdo utilizados para as analises
do préximo capitulo. Vale ressaltar que as estimacdes ndo contaram com intervalos de
confianca, visto que os dados se referem a toda populagdo e ndo podemos usar estes grupos

para inferir como todos os grupos, incluindo os n&o publicos, se comportam.

3.2 - Dos Efeitos das Crencas

Nessa se¢do serdo descritos os dados e os métodos a fim de testar as hipoteses 2 e 3.
Primeiramente serdo explicitados os dados, seguidos pela especificacdo dos modelos
estatisticos a serem utilizados e por fim os testes de sensibilidade e robustez para tentar inferir

a incerteza de qualquer afirmacdo causal a partir dos dados.

3.2.1 - Descricao da Base

Para testar essas hipdteses, um survey foi conduzido em Minas Gerais pelo Instituto
Ver: Pesquisa e Estratégia, que cedeu os dados para a realizacdo desta pesquisa. Minas Gerais
foi escolhido por ser o segundo maior estado da federacdo, abrigando cerca de 10,48% do
eleitorado do pais (TSE, 2020). A coleta foi realizada entre os dias 25 e 27 de junho de 2021,
de forma face-a-face, em uma amostra por cotas, totalizando 1.996 casos, de modo a garantir
representatividade no estado a um erro de 2%. Estes dados foram pos estratificados utilizando
o algoritmo rake provido por Pasek (2018) e seguindo as especificacdes de criacdes de pesos
de maneira sequencial como estipulado por DeBell e Krosnick (2009). Para a pos estratificacdo
foram utilizados a idade, mensurada pelo TSE em 2020 (TSE, 2020), o sexo e a religido, ambas
extraidas do Censo de 2010 (IBGE, 2012)*.

Durante a coleta, foram feitas duas perguntas chaves para esta pesquisa. A primeira

questionava ao entrevistado se ele concordava com a premissa de que Bolsonaro foi enviado

41 Os scripts para o treinamento de cada um dos modelos podem ser encontrados em:

Ator: https://drive.google.com/file/d/1zILGaPrUng-bnQnJIVphL90KkIpurbkqu/view?usp=sharing
Sentimentos positivos:
https://drive.google.com/file/d/1S2WrT6bR6utwvEWOCcXRfd647m6UbM5mw/view?usp=sharing
Sentimentos negativos: https://drive.google.com/file/d/IKRmt]WRR{f7kbjJszJXU496T -
WWXyEJO8/view?usp=sharing

Religido: https://drive.google.com/file/d/14dKWREurltANEZvVKG4LBYNOTwjulswDh/view?usp=sharing
42 As frequéncias de todas as varaveis pré e pés a formacgéo dos pesos, bem como a formulagdo de todas as
perguntas, podem ser conferidas no ANEXO C online disponivel em : https://rpubs.com/jclcamargos/962353.
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por Deus para salvar o pafs, enquanto a segunda perguntava sobre os sentimentos recentes em

relagdo ao contexto vivido no Brasil.

Toda a andlise descritiva fundamentada na base apresentara um teste de qui-quadrado
adaptado para anélises de survey com pos-estratificacdo (RAO & SCOTT, 1984, 1987). Caso
o teste, que recebe o valor de F, seja significante, podemos afirmar que as relac6es apresentadas

nos cruzamentos podem ser generalizadas para toda a amostra.
3.2.2 — Pareamento e a Busca pelo ATT

Primeiramente, empreenderemos uma analise sobre o impacto direto da crenga de que
Bolsonaro foi enviado por Deus na aprovacdo do governo. Para quantificar o efeito causal,
adotamos a abordagem de "potential outcomes™ (RUBIN, 1977). Essa perspectiva procura
solucionar o desafio fundamental da causalidade (HOLLAND, 1988), que parte do pressuposto
de que ndo podemos observar simultaneamente o valor que a variavel dependente Y assumira
quando submetida ao tratamento (T = 1) e quando n&o o receber (T = 0), dado que ambas as
situacOes sdo mutuamente excludentes. O "potential outcome™ de um individuo i é definido pelo
valor de Y quando T =1 e pelo valor de Y quando T = 0.

Entretanto, conforme apontado por Rubin (1977), ao garantirmos uma distribuicéo
aleatdria do tratamento, como em desenhos experimentais, podemos presumir que nao existem
diferencas substanciais entre 0s grupos. 1sso ocorre porque 0 pesquisador pode assegurar que
ndo ha caracteristicas distintas entre o grupo controle (individuos com T = 0) e o grupo de
tratamento (individuos com T = 1) que possam influenciar a adesdo ao tratamento. Dessa forma,
embora ndo seja possivel observar os efeitos em nivel individual, podemos assumir que ambos
0s grupos sdo equivalentes e examinar o efeito médio do tratamento nos grupos, denominado
de "Average Treatment Effect” [ATE (HOLLAND, 1988)]. Este pode ser calculado
simplesmente subtraindo a média do valor de Y no grupo com T = 1 da média de Y no grupo
com T =0.

ATE = E(Y, —Y,)

No entanto, a mensuracdo do ATE nesta pesquisa enfrenta dois desafios significativos.
Em primeiro lugar, devido & natureza do objeto de estudo, a realizacdo de um desenho
experimental é praticamente inviavel. QuestOes éticas e praticas impedem a disseminacéo
aleatdria dessa crenca na populacdo, e ndo podemos garantir a inexisténcia de variaveis que
influenciem a atribuicdo do tratamento. Em segundo lugar, esta secdo do trabalho se dedica a

analise de dados secundarios previamente coletados pelo Instituto Ver. A coleta de dados
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ocorreu por meio de um desenho observacional, o que significa que ndo temos aleatoriedade na
formagéo de um grupo controle, conforme seria realizado em um desenho experimental.
Portanto, a atribuicdo de um efeito causal requer a aplicacdo de métodos estatisticos para
simular a distribuicéo aleatoria do tratamento (ROSEMBAUM & RUBIN, 1983).

Para alcancar esse objetivo, adotaremos a técnica de pareamento (ibdem). Essa
abordagem pressupbe que, ao estimar uma distancia (ou "propensity score") entre as
observacdes com base em variaveis observadas e reter apenas aquelas com a menor distancia,
podemos presumir que 0s vieses relacionados a essas covariaveis também serdo minimizados.
Dessa forma, conseguimos estimar o efeito do tratamento nas unidades tratadas (Average
Treatment Effect on the Treated — ATT), uma vez que estamos selecionando unidades do grupo
gue sdo o mais semelhantes possivel aguelas no grupo de tratamento. Embora essa abordagem
restrinja a generalizacdo do efeito do tratamento apenas aqueles semelhantes ao grupo de
tratamento (D = 1), ela proporciona maior validade interna ao efeito estimado. Formalmente,
temos:

ATT = E(Y, = Y,|D = 1)

Para realizar o pareamento, utilizaremos o pacote Matchlt (HO et al, 2011),
desenvolvido para o software R, que disponibiliza uma série de algoritmos para realizacdo do
procedimento. Como especificacdo usaremos o algoritmo de pareamento genético (genetic
matching), que otimiza o célculo da distancias internamente, corrigindo possiveis vieses na
atribuicdo de pesos das variaveis (DIAMOND & SEKHON, 2013). Como covariaveis,
utilizaremos as sociodemogréaficas de sexo, idade, renda, religido e escolaridade, deixando
apenas aqueles com o perfil similar nessas varidveis. Essas variaveis foram escolhidas como
estratégia de identificacdo visto que o antipetismo no Brasil estd ligado um perfil
sociodemogréafico especifico de pessoas de maior renda e idade (PAIVA et al 2016), e a
ideologia atualmente vem cada vez mais sendo associada a religido, como apontam Ferreira
(2022) e Krause e colegas (2024).
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Gréfico 9: Modelo Logistico das Variaveis Sociodemograficas sobre Ideologia Direita
(Latinobarémetro 2020)

Mulher 4 ——
Idade - »
Anos de escolaridade L
Evangelica - —
Mo possuireligido —
Outras religies 4 *
Renda - Ll
EI.I1 IZI.I2 IZI.IE 1 2 5 1IIZI

Razdo de chance
Fonte: Feito pelo autor com dados do Latinobarometro (2020)

A fim de demonstrar empiricamente a estratégia de identificacdo a partir das variaveis
sociodemogréaficas, construimos um modelo logistico utilizando dados do Latinobarometro
(LAGOS et al, 2020) em sua edicdo no Brasil de 2020, ano mais préximo a aplicacdo do
questionario, survey que continha perguntas a respeito do posicionamento ideol6gico do
eleitorado mais préximo do periodo de execucdo da pesquisa em Minas Gerais pelo Instituto
Ver (2021). Como podemos ver no Grafico 9, ser homem (aumento de 43% da chance, p-valor
< 0,05), mais velho (aumento de 2% da chance por ano de vida, p-valor < 0,01), evangélico
(aumento de 83% da chance em comparacdo com ser catélico, p-valor < 0,01), e com maior
renda (aumento de 7% da chance por faixa subjetiva de renda, p-valor < 0,05), estdo
positivamente associados a se autodeclarar a direita®®. Esta foi medida pelo posicionamento em
uma escala de Likert que varia de 1 a 10, onde concatenamos os valores de 7 a 10 em oposi¢ao

ao resto para formar a categoria binaria.

4 Todos os coeficientes estdo disponiveis no Anexo A em formato de tabela.
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Gréfico 10: Modelo Logistico das Variaveis Sociodemogréficas sobre Ideologia Direita,
Petismo e Antipetismo (ESEB 2022)
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eligifies
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Mais de 2 Salirios Autodeclaracio a direita
minimos —— Petismao
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Fonte: Feito pelo autor com dados do ESEB (2022)

Nesse mesmo esforco, usamos os dados do Estudo Eleitoral Brasileiro (ESEB) de 2022
para testar se a associacdo sobre a ideologia é constante ao longo do tempo ou se ha variacéo,
além de medir a associacdo entre as variaveis demograficas e o petismo e o antipetismo. A
analise, apresentada no Gréafico 10 demonstrou que a autodeclaracdo a direita (obtida pela
agregacdo de valores de 7 a 10 em uma escala de 0 a 10, em um mesmo molde que no modelo
anterior), esta associada a religido evangélica 1,1 vezes a chance quando comparados como 0s
catolicos, e com o sexo masculino (aumento de 61% da chance quando comparado a ser mulher).
Validando os achados de outros pesquisadores (eg. PAIVA et al 2016, SAMUELS & ZUCCO,
2018), o antipetismo (aqueles que deram nota 0 ao PT enquanto partido) esta associado aqueles
com maior renda (aumento de 1,3 vezes entre aqueles que possuem renda entre 2 e 5 salarios-
minimos, e 1,2 vezes entre aqueles que recebem mais que 5 salarios, quando comparados
aqueles que recebem menos de 2 salario minimos). Além disso, ele esta associado a ser homem
(aumento de 60% da chance), mais velho (aumento 1% da chance por ano de idade) e a ser

evangélico (aumento de 1,5 vezes na chance quando comparado a catélicos). Por fim, a Unica
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variavel sociodemogréfica que apresentou significancia para ser petista é ser evangélico, que
reduz a chance de declarar o PT como o partido que se sente mais préximo em 59% Assim,
justificasse 0 uso das variaveis sociodemogréaficas no pareamento, evitando possiveis vieses
pela ma especificacdo das covaridveis nos parametros e atingindo um melhor resultado na
estimacdo do ATT (ROSEMBAUM & RUBIN, 1983).

Grafico 11: Distribuicdo das Unidades Pareadas
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Fonte: Feito pelo autor com dados do Instituto Ver (2021)

O Gréfico 11 demonstra a distribuicdo de propensity scores entre as unidades tratadas e
ndo tratadas depois da aplicacdo do algoritmo. A partir de uma analise visual, podemos inferir
gue o as unidades do grupo controle pareadas sdo mais proximas as unidades tratadas. O Grafico
12 representa a distancia estimada entre as covariaveis selecionadas antes e apds a aplicagdo do
pareamento, resultando em uma distancia dentro do valor ideal (menor que 0,5). Assim,
assumimos que o resultado estimado a partir dos dados isolados podem garantir uma

aproximacao da estimacdo do ATT.



Gréfico 12: Distancia Estimada das Covariaveis Antes e Depois do Pareamento
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Fonte: Feito pelo autor com dados do Instituto Ver (2021)

3.2.3 - Modelos Logisticos Aninhados

Como segundo passo, retornaremos a base de dados completa e buscaremos determinar
se as variaveis intervenientes estabelecidas pelo modelo teérico podem atuar como mediadoras
do efeito das variaveis de interesse sobre a avaliacdo do governo. Segundo Castanho Silva e
colegas (2019), “uma relagdo de mediagdo existe em situa¢oes em que a associagdo entre uma
covariavel exdgena e um resultado podem se mostrar transmitido por uma terceira variavel, o
mediador” (CASTANHO SILVA, et al. 2019, p. 45, tradugdo do autor). Contudo, esta
abordagem necessita de um forte pressuposto temporal.

Enquanto prove uma rica descricdo de como fenbmenos sociais se desdobram, mediacéo
também necessita de uma série de suposi¢des mais rigorosas. Os caminhos percorridos entre
X, M e Y requerem que o pesquisador defenda uma ordem temporal restrita, com a o efeito
de X anterior a M, e o efeito de M anterior a Y. (CASTANHO SILVA, et al. 2019, p. 46,
traducdo do autor).

Figura 7: Estrutura basica para uma mediacao estatistica.

X ]

Fonte: CASTANHO SILVA, et al. 2019, p. 46
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A Figura 7 ilustra como se da uma relagdo de mediacdo, em que parte do efeito de X em
Y é transferido por meio de uma terceira variavel, a mediadora. Embora a maioria dos trabalhos
que exploram mecanismos em ciéncias sociais quantitativas use modelos de equacGes
estruturais ou analise de mediacéo, devido a natureza dos dados, ndo podemos ter certeza de
que as suposicOes de ignorabilidade sequencial (IMAI et al, 2011) e o mediador aleatorio
(ACHARYA et al, 2018) sejam atendidas. Portanto, ndo podemos afirmar a causalidade dos
resultados e os estimadores do modelo de mediacé@o ndo seriam confiaveis. Assim, seguiremos
a estratégia aplicada por Visconti (2019), em que calcularemos o efeito de um modelo com a
variavel interveniente e o 'tratamento’ (no caso, a variavel explicativa principal), e dois modelos
alternando a varidvel dependente, sendo uma interveniente e outro a variavel dependente
principal. Esta analise pode fornecer provas de uma possivel relacdo de mediacdo, mas nao
pode estimar os efeitos causais diretos e indiretos.

Novamente, vamos construir seis modelos logit para testar H2 e H3. Utilizaremos as
seguintes especificagdes para H2.

YCrenga = logit_l * (.BO + .BEvangelico + ﬁCatolico + ﬁSexo + ﬁldade + ﬁEducagéo + 5)
YAprovagéo = logit_l * (ﬁo + ﬁEvangelico + ﬁCatolico + ﬁSexo + ﬁldade + ﬂEducagéo + ‘9)
YAprovagéo = lOgit_l * (ﬁO + ﬁCrenga + ﬁEvangelico + ﬁCatolico + .BSexo + ﬂldade

+ Braucacao + €)

Na primeira equacdo, examinaremos o efeito da religido sobre a suposta variavel
interveniente, a crenca de que Bolsonaro foi enviado por Deus para salvar o pais (0 = N&o
acredita, 1 = Acredita), e a variavel independente principal (X;) é ser evangélico (0 = Outros
grupos, 1 = Evangelicos), e ambas terdo seu efeito sobre a variavel independente (Y) medida
pelo modelo. O segundo modelo estima o efeito da religido sobre a varidvel dependente na
auséncia do interveniente. O Gltimo serd o modelo completo, onde todas as varidveis serao
inseridas, e podemos observar como elas interagem. Como controles, todas elas contardo com
catélico (0 = Outros grupos, 1 = Catdlicos), género (referéncia = Feminino), idade (continua),
e educacdo (referéncia Ensino Secundario Completo/incompleto). A religido foi separada
nessas duas variaveis principais para que possamos examinar o impacto dos dois principais

grupos religiosos no territorio brasileiro.

YSD = lOgit_1 * (,30 + ﬁ(:renga + ﬁEvangelico + ﬁCatolico + ﬁSexo + ﬁldade + ﬁEducagao + ‘S)
Y;lprovagﬁo = lOgit_1 * (ﬁo + ﬁCrenga + ﬁEvangelico + ﬁCatolico + ﬁSexo + ﬁldade + ﬁEducagao

+ ¢)
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Yaprovacio = l0git™ * (Bo + Bsp + Berenca + Brvangetico + Beatotico + Bsexo + Bidade
+ Brducacio t €)

O segundo conjunto de modelos serd semelhante ao primeiro. No entanto, o mediador
testado € o Sistema Disposicao (SD, 0 = Sistema de Vigilancia, 1 = Sistema de Disposicao) e a
crenca tornou-se a principal variavel explicativa. Os controlos permanecem 0s mesmos. Os
resultados serdo interpretados pelas suas razdes de chance, obtidas pela exponenciagdo do

coeficiente [3.

3.2.3.1 - Inferéncia Causal em Estudos Observacionais: Anélise de Sensibilidade e Testes
de Robustez

Como mencionado anteriormente, ndo é possivel garantir que os pressupostos de uma
analise causal sdo atendidos devido & natureza dos dados a serem utilizados. Contudo, para
ganhar maior robustez dos resultados, podemos performar testes de sensibilidade e de robustez
em nossas analises. Assim, damos maior certeza de que a estimacéo dos efeitos esta correta sob
um nivel determinado de incerteza. Para realizar isso, utilizaremos dois protocolos que vém
ganhando destaque na ciéncia politica nos ultimos anos, sendo estes o teste de sensibilidade e
0 teste de robustez.

3.2.3.1.1 — Teste de Sensibilidade

Assim como a pesquisa qualitativa, a pesquisa quantitativa parte de pressupostos e
decisbes tomadas pelo pesquisador que a conduz (BRADY & COLLIER, 1999). Isto pois 0
modelo que melhor descreve a realidade é desconhecido, e a maioria dos models estimados
sofrem de ma-especificacdo (NEUMAYER & PLUMBER, 2017). Para tentar estimar os efeitos
dessa incerteza frente a especificacdo do modelo rodamos teste de sensibilidade, que buscam
estimar o efeito de varidveis omissas sobre as estimativas encontradas da variavel de interesse.

Assim, serdo conduzidos testes de sensibilidade nos modelos 1, 3, 4 e 6, que sdo aqueles
que fazem parte do modelo causal proposto. Desse modo, podemos estimar a for¢ca que uma
variavel oculta necessita ter para afetar a significancia estatistica de um achado. Assim, por
mais que ndo possamos fazer inferéncias causais no sentido da magnitude do efeito, podemos
ter alguma garantia da incerteza por trés do sinal dos resultados.

Devido a natureza binéria das varidveis dependentes e explicativas, existe uma limitacéo
na quantidade de testes disponiveis, pois estas ferem o0s pressupostos de distribuicdo
probabilistica que estes necessitam. Assim, utilizaremos a técnica proposta por Vander-Weele

e Ding (2017), os e-values, que sdo um teste de sensibilidade com pressupostos minimos. Este
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calcula a forca necessaria da relacdo de uma varidvel ou um conjunto de varidveis nao
mensurada U deve ter com relacdo a varidvel dependente e explicativa para que esta retire a

significancia estatistica de X sobre Y. Os e-values sdo calculados da seguinte forma:

Eyae = RRSy + /RRSy * (RRSy — 1) quando RRGy > 1

Em que RRgy € o risco relativo de entre X e Y, calculado de modo analogo a uma razéo
de chance em casos de eventos ndo raros (ocorréncia em mais de 1% da base de dados)
(VANDER-WELLE & DING 2017). Para um RR§,< 1, toma-se seu inverso. O valor dado em
uma escala de risco relativo (novamente interpretado de forma analoga a razdo de chance)
indica a forga da varidvel ou conjunto de varidveis U, a fim de tornar os resultados ndo
significativos. Estes serdo calculados para as varidveis de interesse nos modelos descritos acima.

Vale ressaltar que esse método, como todo teste de sensibilidade, ainda depende do
conjunto especificado do modelo. Desse modo os resultados devem ser interpretados sobre a
combinacdo de variaveis escolhidas para compor o modelo central (PLUMBER &
TRAUNMULLER, 2018).

3.2.3.1.2 — Teste de Robustez

Para além dos testes de sensibilidade, replicaremos a estratégia de pareamento com 0
algoritmo genético nos modelos referentes a relagdo entre as variaveis “mediadas” e
“mediadoras”, sendo especificamente os modelos 1 e 4 expostos na sec¢ao anterior. A melhor
estimacdo de um ATT por essa estratégia garante maior robustez dos resultados. Esse processo
seguira 0 mesmo procedimento descrito na secdo 3.2.2. Contudo no modelo 1, em que a variavel
mediada sera a religido evangélica, a religido do respondente deixara de participar da estimacédo
do propensity score, visto que ser evangélico ou ndo sera a variavel a ser pareada. No quarto
modelo, manteremos integralmente o pareamento descrito para o efeito direto da crenca sobre
a aprovacao de governo. Os resultados de ambos 0os modelos podem ser conferidos no Anexo
B.

Ao realizarmos a mensuracdo novamente, com uma metodologia que gera maior
precisdo da estimacdo dos efeitos de cada variavel, esperamos aumentar a robustez dos
resultados encontrados. Assim, ganhamos maior certeza da capacidade das inferéncias

encontradas nesta pesquisa.
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Capitulo 4 - Resultados

Neste capitulo, apresentaremos os resultados dos testes das hipéteses levantadas no
Capitulo 2, a partir dos testes descritos no capitulo anterior. Ele sera dividido em duas seces.
Primeiro, apresentaremos os resultados para H1 na proxima se¢do, em que faremos uma anélise
descritiva dos grupos, bem como serdo apresentados os resultados do modelo interativo.

Em seguida, serdo apresentados os resultados para as hipdteses H2 e H3. Primeiramente
serdo apresentadas as evidéncias descritivas das hipoteses. Em seguida, sera realizado a anélise
do efeito direto da crenca que Bolsonaro foi enviado por Deus na avaliacdo do governo,
utilizando os dados obtidos ap6s o matching. Por fim, avaliaremos as relacdes de mediacao

preditas nas hipéteses H2 e H3.

4.1 — Treinamento Indireto nos Grupos de WhatsApp

Primeiramente analisaremos o comportamento da variavel dependente, os sentimentos
expressos pelas mensagens. A maioria das mensagens enviadas possuia um carater neutro
(60%), replicando o que foi encontrado nos dados amostrados para a codificacdo. Além disso,
seguindo a direcdo esperada, as mensagens negativas (26%) apareceram em uma frequéncia
quase duas vezes maior que as positivas (14%). Essa relacdo se mantém em ambas as eleicGes
(2018: Neutro 60%, Negativo 26% e Positivo 14%; 2022: Neutro 63%, Negativo 24% e Positivo
13%).

O Grafico 13 ilustra a proporcdo de sentimentos identificados nas mensagens diarias ao
longo de cada uma das eleicdes. Em 2018, observamos um aumento significativo das
mensagens negativas, especialmente apo6s o atentado ocorrido em 6 de setembro, atingindo um
pico de 34% em 10 de setembro. No dia 12 de setembro, ocorre um aumento na proporc¢éo de
mensagens positivas, alcancando 29%, o valor maximo registrado na série historica. Esse
momento coincide com a divulgacdo da noticia sobre o sucesso da cirurgia realizada ap6s o
atentado sofrido pelo entdo candidato. A partir desse ponto, a frequéncia das cargas emocionais
tende a se equilibrar, mantendo-se relativamente constante até o final do primeiro turno das
eleicdes. Nesse periodo, provavelmente devido ao desempenho eleitoral do candidato, observa-
se uma reducdo no pessimismo, refletida pela diminuicdo das mensagens negativas (embora
ISS0 Nd0 necessariamente corresponda a um aumento nas mensagens positivas).

No pleito de 2022 e nos eventos subsequentes, percebemos uma maior volatilidade nas
mensagens. Durante o periodo da campanha eleitoral, entre setembro e outubro, embora as

mensagens negativas ainda predominem, a frequéncia delas é relativamente proxima, com uma
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média de 5,9 pontos percentuais (pp.) a mais do que as mensagens positivas. Apés a derrota de
Bolsonaro no segundo turno, a dindmica muda, com um aumento na prevaléncia das mensagens
negativas, que passam a ter uma média de 10,7 pp. a mais do que as mensagens positivas, até o
evento ocorrido em 8 de janeiro de 2023. Apés a invasdao a Praca dos Trés Poderes, as
mensagens negativas tornam-se, em média, 18,7 pontos percentuais mais frequentes até o final
do periodo analisado.

Grafico 13: Sentimento da Mensagem por Dia e Ano (%)
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Fonte: Produzido pelo autor com os dados coletados nos grupos do WhatsApp

Como podemos observar, nos grupos bolsonaristas ha uma persistente disseminacgéo de
mensagens negativas. Embora essa tendéncia possa flutuar ao longo do tempo, especialmente
no ano de 2022, é notavel uma diferenca consistente que denota uma significativa
predominancia de sentimentos negativos expressos nesses grupos. Assumindo o impacto que
tais mensagens exercem sobre o estado emocional dos individuos (CHENSIN et al., 2011,
KANE et al.,, 2023), torna-se evidente que elas promovem um ambiente de constante
negatividade entre seus participantes. Entretanto, € importante ressaltar que também ha um
percentual relativamente estavel de mensagens positivas com menor uma variancia ao longo de

toda a serie (15,9), em comparacdo com 37,0. para 0s sentimentos negativos.
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Para uma analise mais aprofundada do sentimento expresso nas mensagens, é essencial
examinar sua relacdo com as variaveis independentes. Primeiramente, vamos analisar como
essa interage com mencgdes a Jair Bolsonaro nas mensagens. Ao todo, o modelo identificou
115450 (17%) mensagens que continham mencgdes ao ex-presidente. Contudo, esse valor varia
consideravelmente em cada ano, sendo identificado em 18,6% das mensagens de 2018 e em
apenas 5,8% das mensagens de 2022/2023.

Gréfico 14: Citacao a Bolsonaro na Mensagem por Sentimento (%)
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Fonte: Produzido pelo autor com os dados coletados nos grupos do WhatsApp

O Gréfico 14 ilustra o cruzamento dessa variavel com a carga emocional das mensagens.
Torna-se evidente que, independentemente do pleito, as mensagens que mencionam Bolsonaro
tendem a ter uma carga emocional mais intensa, resultando em uma reducdo significativa de
mensagens neutras em 28/27 pp. quando comparadas com mensagens que ndo 0 mencionam.
Consistente com a expectativa, entre as mensagens com carga emocional, aquelas mais
positivas registram um crescimento notavel, representando 32% das mensagens que mencionam
Bolsonaro em 2018 e 33% em 2022. Isso implica em um aumento de 22 e 9 pp., respectivamente,
em comparagao com as mensagens que ndo mencionam o candidato. No entanto, é importante
notar que também ha um aumento significativo de mensagens com carga negativa, que chegam
a 32% em 2018 e 33% em 2022. Isso representa um crescimento de 7 e 9 pp., respectivamente,
em relacdo as mensagens que ndo mencionam Bolsonaro. Assim, observamos que as mencdes
ao ex-presidente evocam sentimentos entre seus apoiadores, independentemente da carga
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emocional. No entanto, é evidente que h4 uma convergéncia na frequéncia de mensagens nos
dois extremos emotivos.

Grafico 15: Presenca de Conteudo Religiosa na Mensagem por Sentimento (%0)
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Fonte: Produzido pelo autor com os dados coletados nos grupos do WhatsApp

Passaremos agora para a segunda variavel independente, o contetdo religioso. O modelo
identificou um total de 24.738 (3,6%) mensagens que continham referéncias religiosas.
Novamente, observamos um aumento gradual ao longo dos anos, com essas referéncias
presentes em 3,5% das mensagens em 2018 e em 4,4% em 2022. Embora a presenca ainda seja
relativamente baixa, & notavel o crescimento desta tematica ao longo dos pleitos, diferenca esta
gue se mostra estatisticamente significativa.

Ao analisar a carga afetiva presente nas mensagens, observamos um padrao distinto em
relacdo ao identificado em outras variaveis. As mensagens religiosas mantém uma propor¢ao
relativamente estavel de contelido negativo quando comparadas as ndo religiosas, com uma
variacdo de apenas 2 pontos percentuais. No entanto, quando consideramos a base completa,
percebemos que as mensagens religiosas também apresentam um conteudo emocional mais
acentuado, com apenas 26% delas classificadas como neutras, uma diferenca de 35 pontos
percentuais em comparagao com as mensagens sem referéncias religiosas (61%).

Contrariamente ao padrdo observado nas mencGes a Jair Bolsonaro, as mensagens
religiosas sdo predominantemente positivas (46%). Além disso, observa-se uma variacéo

consideravel entre 2018 e 2022, com um aumento de 9 pontos percentuais nas mensagens
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positivas no ultimo pleito. Esse resultado, juntamente com a maior frequéncia das mensagens
religiosas, indica uma presenca mais marcante do tema da religi&o no pleito de 2022, bem como
a forma como foi abordado pelos apoiadores de Jair Bolsonaro, conforme apontado por Telles
e Oliveira (2023)
Tabela 3: Modelo Interativo entre Mensagem Religiosa e Menciona Bolsonaro sobre
Mensagem Positiva

Variavel dependente

Mensagem Positiva

Religiosa 2,009***
(0,015)
Bolsonaro 1,508***
(0,008)
Religiosa* Bolsonaro -0,785***
(0,031)
Ano 0,044%***
(0,003)
Constante -91,463***
(5,576)
Observacdes 678878
Log-Likelihood -264.251,600
AIC 528.513,10
Nota *p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01

Fonte: Produzido pelo autor com os dados coletados nos grupos do WhatsApp

Testaremos formalmente a hipétese H1 por meio dos resultados do modelo interativo
apresentados na Tabela 3. Como observado, tanto a presenca de teor religioso na mensagem
guanto a mencdo a Bolsonaro seguem a direcdo esperada. Mensagens com conteudo religioso
estdo associadas a um aumento de 6,5 vezes na probabilidade de serem positivas. Da mesma
forma, mencionar Bolsonaro esta relacionado a um aumento de 3,5 vezes na probabilidade,
sendo ambas as estimativas estatisticamente significativas com um valor de p inferior a 0,01.
No entanto, contrariando a expectativa, a interacdo entre essas duas variaveis resulta em uma
probabilidade menor do que a simples soma de seus coeficientes individuais. Isso indica que a
combinacdo dessas duas variaveis tem um efeito menor do que apenas a soma de seus
coeficientes, resultando em um aumento de 9,5 vezes na probabilidade, e ndo 10 vezes, como

inicialmente previsto.
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Gréfico 16:Probabilidades preditas do termo interativo sobre mensagem positiva
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Fonte: Produzido pelo autor com os dados coletados nos grupos do WhatsApp

Essa relacdo pode ser mais facilmente interpretavel a partir do Grafico 16. Como
podemos ver, quando a mensagem menciona Bolsonaro, a diferenca das probabilidades preditas
para a varidvel ter ou nao teor religioso (29 pp.) € menor do que quando ndo menciona
Bolsonaro 34 pp.). Esse resultado aponta para a rejeicao da hipdtese de um treinamento indireto
nos grupos do WhatsApp. Isso pois a ideia de recompensa cognitiva proposta como estimulo

positivo para o treinamento deveria ser maior quando combinada, ndo reduzida.

4.2 - Crengas e a Avaliacio do Governo

No survey conduzido em junho em Minas Gerais, obtivemos o resultado de que 11%
(minimo 10% e maximo 13%) da populacdo apresentou concordancia com a afirmacéo de que
Bolsonaro € enviado por Deus. As subsecdes seguintes buscam entender os efeitos dessa crenca
sobre a avaliacdo de governo, utilizando a ideia de variaveis intervenientes. Assim,
performaremos alguns cruzamentos com os principais indicadores trabalhados e, em seguida,

performaremos os modelos descritos no capitulo anterior.

4.2.1 - Anélise Descritiva
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Primeiramente, vale marcar a diferenca encontrada na aprovacao entre os diferentes
grupos religiosos. Como podemos ver no Grafico 17, os evangelicos sdo o Unico grupo que,
majoritariamente, aprovam o governo (44%).

Grafico 17: Religido pela Avaliacdo do Governo Federal (MG junho de 2021)
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Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto Ver: Pesquisa e Estratégia (2021)

Essa diferenca é estatisticamente significativa dentro do grupo, como podemos
observar pelas margens de erro, quando fora do grupo, verificado pelo teste qui-quadrado que
demonstrou uma associacao significativa entre as variaveis (F = 580, p-valor < 0,01). Esse
achado combina com o achado em outras pesquisas, como o0 caso do LAPOP (FERREIRA &
FUKS, 2021).

Ja no Grafico 18, vemos que a religido também esté significantemente associada com
a crenca de que Bolsonaro foi enviado por Deus (F = 1772, p-valor < 0,01). Dentre os
evangeélicos, essa crenca esta presente em 26%. Dentre as outras clivagens religiosas, a segunda
gue mais apresenta adesdo a crenca €, curiosamente, aquela dos que relataram ndo ter religido
(12%). Assim, ha uma clara diferenca no perfil de quem cré na origem divina de Bolsonaro,
sendo os catdlicos e os que se declararam seguidores de outras religides os que mais se opdem

a esta crenca (respectivamente 93% e 94% de discordancia).
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Gréfico 18: Religido pela Crenca que Bolsonaro foi enviado por Deus
(MG junho de 2021)
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Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto Ver: Pesquisa e Estratégia (2021)

Por fim, o Gréfico 19 apresenta a relacdo entre a crenca e a avaliacdo do governo.
Como esperado, a primeira estd majoritariamente presente entre aqueles que aprovaram 0
governo Bolsonaro em julho de 2021 (35%). Porém, é relevante marcar que estes ainda sdo
minoria mesmo entre os apoiadores do presidente, com a maioria dos apoiadores discordando
da afirmacéo (65%). Entre os que desaprovam o governo, a concordancia com a afirmacao nédo
é estatisticamente diferente de O e entre os que avaliam o governo como regular concordam
apenas 8% das vezes. O resultado do teste de qui-quadrado também foi significante (F = 899,
p-valor < 0,01). Estes resultados ja indicam uma um suporte na hip6tese de uma interacéo entre

as trés variaveis apresentadas.
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Gréfico 19: Avaliacdo do Governo Federal pela Crenca que Bolsonaro foi enviado por
Deus (MG junho de 2021)
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Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto Ver: Pesquisa e Estratégia (2021)

Passsando para as descri¢fes referentes a segunda hipotese, o Grafico 20 mostra a
associacédo entre o sistema emocional e a avaliacdo do governo. Vemos uma progresséo dentro
da aprovacdo, quanto mais aprova 0 governo, maior é a presenca do relato de emocdes
relacionadas ao sistema de disposicdo. Aqueles que desaprovam o governo do presidente Jair
Bolsonaro relataram sentimentos relacionados ao entusiasmo em 25% dos casos, ja aqueles que
avaliam o presidente como regular os apresentam em 40% e 0s que aprovam reportam-0s em
58% dos casos. Por 6bvio, o relato de sentimentos de ansiedade opera de forma inversa, de
modo gue menor apoio ao governo também esta relacionado a um aumento da presenca do

sistema de vigilancia, comprovado pelo teste de qui-quadrado ajustado (F = 298, p-valor < 0,01).

Graéfico 20: Avaliacdo do Governo Federal pelo Sistema Emocional
(MG junho de 2021)
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Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto Ver: Pesquisa e Estratégia (2021)
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J& o Gréfico 21 apresenta o cruzamento entre a presenca da crenca e o sistema limbico
reportado. Como esperado, aqueles que relatam sentimentos relacionados ao sistema de
disposicao acreditam na missao divina de Jair Bolsonaro com maior frequencia do que aqueles
que apresentam maior percepcao do sistema de vigilancia, respectivamente 56% e 31%. Para
avaliar como essa interacdo se d& e se o sistema emocional pode ser realmente um mecanismo
psicoldgico entre a crenca e a aprovacdo do governo, novamente recorreremos aos modelos

multivariados.

Grafico 21: Crenca que Bolsonaro foi enviado por Deus pelo Sistema Emocional
(MG junho de 2021)
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Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto VVer: Pesquisa e Estratégia (2021)

4.2.2 - Modelos Estatisticos

Primeiramente analisaremos os efeitos diretos da crenca de que Bolsonaro foi enviado
por Deus. Para isso, usaremos 0 banco pareado, a fim de estimar o ATT dentre aqueles que
possuem a crenca de que Bolsonaro é um enviado divino para salvar o pais. O Gréafico 22
apresenta os resultados estimados pelo modelo pareado. Como podemos ver, aqueles que
acreditam que Bolsonaro é enviado por Deus possuem 82% de probabilidade de aprovarem o
governo, engquanto aqueles que nédo acreditam apresentam apenas 26%. Tal resultado aponta
para um ATT de aproximadamente 56,6 pontos percentuais. Vale ressaltar que tais resultados
devem ser olhados com cautela, dado que, apesar do protocolo para garantir maior segurancga

na estimativa, ainda ndo ha como seguramente inferir que este € o tamanho do efeito causal real.
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Gréfico 22: Efeitos Diretos da Crenca que Bolsonaro é Enviado de Deus na Aprovacao
do Governo
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Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto Ver: Pesquisa e Estratégia (2021)

Proabibilidade de Aprovar o Governo

Agora, passaremos para o0s efeitos indiretos que marcam as hipdteses H2 e H3. A Tabela
4 contém os resultados do modelo especificado pelas equacbes 1, 2 e 3. Como podemos
observar, no Modelo 1, ser evangélico é a variavel com maior poder explicativo da crenca de
que Jair Bolsonaro foi enviado por Deus, elevando a chance de acreditar em 3,8 vezes quando
comparado aos que nado sao evangélicos. Outro fator que contribui para acreditar na afirmativa
é ser do sexo masculino (que aumenta a chance em 59%) e ser mais velho (que aumenta a
chance em 3% para cada ano a mais). Os demais controles ndo expressaram significancia
estatistica para um a de 99%. O teste de robustez apontou que os confundidores devem ter um
e-value maior que 3,3 para remover o efeito evangélico sobre a crenca de que Bolsonaro foi
enviado por Deus. O teste de robustez com o banco pareado apresentou uma magnitude ainda
maior (aumentando a chance em 4,1 vezes), e 0s resultados deste pode ser encontrado no Anexo
BA.
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Tabela 4: Modelos Logit1,2e 3

Variavel dependente

Crenca Aprovacao do governo
1) ) (©)
Crenca 2,745%*
(0,193)
Evangélico 1,335*** 1,249*** 0,928***
(0,266) (0,200) (0,227)
Catdlico -0,414 0,214 0,246
(0,267) (0,188) (0,211)
Homem 0,466*** 0,716*** 01739***
(0,152) (0,107) (0,124)
Idade 0,033*** 0,025*** 0,019***
(0,006) (0,004) (0,004)
Fundamental com/incomp -0,111 0,350** 0,494**
(0,237) (0,169) (0,196)
Médio com/incomp 0,419* 0,755*** 0,72%**
(0,239) (0,176) (0,204)
Superior com/incomp 0,026 0,478*** 0,625***
(0,209) (0,152) (0,177)
Constante -3,543 -2,910%** -3,181***
(0,368) (0,265) (0,301)
Observacdes 1868 1962 1840
Log-Likelihood -612,225 -1078,426 -860,111
AIC 1240,450 2172,853 1738,222
Nota *p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01

Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto VVer: Pesquisa e Estratégia (2021)

Quando comparamos 0s modelos 2 e 3, observamos primeiramente um aumento no
poder explicativo do modelo quando a variavel € inserida, reduzindo o Critério de Informacéo
de Akaike (AIC) em 434,6 pontos. Verificamos também uma diferenca no efeito evangélico.
Apesar de significativo em ambos os modelos, a magnitude do efeito se reduz apds a introdugéo
da crenca, passando de um aumento na chance de aprovagdo do governo de 2,5 vezes para 1,5
vezes. Quando inserida, a crenca passou a ser a varidvel mais importante para prever o apoio
ao governo federal, aumentando a chance de aprovagdo em 14,6 vezes. Além disso, o valor de
e-value necessario para remover a significancia desse efeito é de 8,4, sendo um modelo mais
robusto que o Modelo 1. Essas informacGes d&o suporte a H2, apontando que a crenca pode ser
um possivel mecanismo pelo qual a afiliagdo religiosa afeta a aprovacdo do governo, dando

suporte ao argumento de Driskel e colegas (2008).
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No que respeita aos controlos, devido a semelhanca, iremos analisar apenas o modelo 3.
Apesar de ser catolico e cursar o ensino fundamental |, todas as outras varidveis apresentaram
significancia para um a de 99%. Ser do sexo masculino e cursar pos-graduacdo aumenta em 1,1
vezes a chance de aprovar o governo. O acréscimo de um ano leva a um aumento de 1,9% na
chance de aprovar o governo de Bolsonaro e cursar o ensino fundamental 11 eleva a chance em
63%.

Tabela 5: Modelos Logit4,5¢ 6

Varidvel dependente

Sistema de Disposicéo Aprovacao do governo
1) ) ®3)
Sistema de Disposicao 1,013**
(0,125)
Crenca 1,084** 2,745%* 2,610**
(0,154) (0,193) (0,198)
Evangélico 0,197 0,928*** 0,890***
(0,180) (0,227) (0,232)
Catolico 0,014 0,246 0,249
(0,162) (0,211) (0,215)
Homem 0,396*** 0,739*** 0,676***
(0,100) (0,124) (0,127)
Idade 0,009*** 0,019*** 0,017***
(0,046) (0,004) (0,005)
Fundamental com/incomp 0,195 0,494** 0,450**
(0,155) (0,196) (0,198)
Médio com/incomp -0,266 0,72%** 0,774***
(0,168) (0,204) (0,208)
Superior com/incomp 0,047 0,625*** 0,623***
(0,141) 0,177) (0,179)
Constante -1,190%** -3,181*** -3,486***
(0,255) (0,301) (0,301)
Observacdes 1862 1840 1835
Log-Likelihood -1165,581 -860,11 -820,054
AIC 2349,162 17738,222 1670,108
Nota *p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01

Fonte: Feito pelo autor baseado em Instituto Ver: Pesquisa e Estratégia (2021)

Agora, devemos explorar 0 mecanismo psicologico que converte esta crenga em
comportamento, pelo que construimos o segundo conjunto de modelos para testar H2. Como
podemos ver na Tabela 5, 0 modelo 4 contém efeitos sobre a variavel psicoldgica interveniente.

Dando suporte para H3, acreditar que Bolsonaro foi enviado por Deus é o principal preditor de
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relatar sentimentos relacionados ao sistema de disposicdo, aumentando a chance em 1,96 vezes
quando comparado com aqueles que ndo acreditam. A Unica outra variavel que apresentou
significancia estatistica foi ser homem, que aumenta a chance em 48% quando comparado a ser
mulher, ceteris paribus. A andlise de sensibilidade apontou um valor de e-value maior que 2,83
para retirar a significancia da crenca, o que significa que este modelo é um resultado mais fraco
que os encontrados anteriormente. O teste de robustez com os bancos pareados apontou para
um efeito direito na direcdo esperada, ainda que com menor magnitude (aumento de 2,6 vezes
na chance de reportar ativacdo de emoc0es relacionadas ao sistema de disposicdo) e 0s
resultados podem ser conferidos no Anexo BB.

O Modelo 5 ¢ idéntico ao modelo 3, pelo que ndo é necessario dedicar-lhe mais tempo.
Comparando o AIC dos modelos 5 e 6, vemos que a insercdo do sistema emocional melhora o
poder explicativo do modelo (uma reducéo de 68,11). No modelo 6, a crenca continua sendo a
variavel mais relevante aumentando em 12,6 vezes a chance de apoiar o governo Bolsonaro. O
relato de sentimentos associados a disposicdo também foi estatisticamente significativo,
aumentando a chance em 1,75 vezes, 0 segundo maior efeito. A andlise de sensibilidade mostra
que qualquer variavel de confusdo deve ter um e-value maior que 2,71 para que o efeito do
sistema de disposicdo seja indiferente de zero. Os controles permanecem 0s mesmos que no
modelo 3. Embora isso forneca suporte para H3, o valor de e- mais baixo em ambos os casos
nesta segunda sequéncia sugere que, embora possa ser um mecanismo através do qual a crenca
passa seus efeitos sobre a avaliacdo do governo, provavelmente ha outros fatores de confuséo
envolvidos neste processo. Além disso, no banco pareado no teste de robustez, as emocdes

perdem significancia estatistica, aumentando a incerteza frente ao resultado dessa relacéo.
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Considerac0es finais

Este trabalho buscou investigar de forma abrangente a relagéo entre a crenga popular de
que Jair Bolsonaro foi enviado por Deus e a aprovacgédo do governo, explorando os mecanismos
psicoldgicos subjacentes a essa conexdo. Por meio de uma abordagem tedrica fundamentada na
psicologia politica, a pesquisa buscou compreender como essa crenca influencia o
comportamento politico dos cidaddos, em especial no contexto brasileiro marcado por uma forte
presenca da religiosidade cristd, em meio a uma crise politica e com inovagdes comunicacionais.

Para tanto, utilizamos um desenho de pesquisa desenvolvido em duas partes. A primeira
utilizou abordagens de Processamento de Linguagem Natural baseadas em modelos pré-
treinados em redes neurais profundas, que apenas recentemente chegaram a ciéncia politica
(LAURER et al 2023). Analisando mais de 670.000 mensagens enviadas no WhatsApp em
periodos de maior atencdo politica (os pleitos de 20018 e 2022 e a sequéncia que precedeu ao
8 de janeiro de 2023). Assim como previsto, essas mensagens possuiam maior contudo positivo.
Contudo ao contrario do previsto pela Hipétese 1, baseada na Teoria das Molduras Relacionais
(HAYES et al 2001), a interacdo entre ambas as varidveis apresentou um sentido negativo, de
modo que a combinacdo desses fatores esta relacionada a reducdo a probabilidade de um
conteddo positivo da mensagem. Assim, ha evidéncias contrarias ao modelo que indica a
existéncia de um treinamento indireto nos grupos de WhatsApp.

A segunda parte do desenho buscou mergulhar na forma como essa crenga afeta a
avaliagédo de governo. Para isso, usamos dados de um survey com 1996 respondentes realizados
em Minas Gerais. Os resultados revelaram que os individuos que aderem a crenga de que
Bolsonaro foi enviado por Deus demonstram uma tendéncia significativamente maior de
aprovar o governo do presidente em comparacdo com aqueles que ndo compartilham dessa
convicgdo. Cerca de 11% da populacdo de MG apresentou concordancia a frase, com esse
namero subindo para 26% quando analisamos apenas 0s evangélicos. Trazendo suporte para a
Hipotese 2, encontramos evidéncias da relacdo de interveniéncia entre a crenca e ser evangelico
no apoio ao governo federal durante a pandemia. Essa associacdo entre a fé religiosa e a
avaliacdo politica sugere que as crencas religiosas desempenham um papel relevante na
percepcao dos lideres politicos e na formagao das opinifes sobre a gestdo governamental.

Além disso, a pesquisa identificou que a crenca na missdo divina de Bolsonaro esta
correlacionada com sentimentos relacionados ao sistema limbico, indicando que as emocdes
desempenham um papel na maneira como os individuos percebem e avaliam o governo. Essa

interacdo entre crenca, emocdes e percepcdo politica destaca a complexidade dos fatores
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psicologicos que moldam o comportamento politico dos cidaddos e influenciam suas atitudes
em relacdo aos lideres politicos. Seguindo o modelo proposto a partir da Teoria da Inteligéncia
Afetiva (MARCUS et al 2000), a crenca despertaria uma sensacdo de constante entusiasmo
naqueles que acreditam, reduzindo o consumo de novas informagfes que sejam contrarias ao
objetivo pré-definido. Apesar de no modelo completo ter apresentado o comportamento
esperado pela Hipotese 3, os testes de robustez e sensibilidade aplicados a ele revelam que este
resultado € menos consistente que o da hipdtese anterior.

Os achados deste estudo sdo de suma importancia para a compreensdo do atual cenario
politico e social brasileiro, pois revelam como crencas religiosas podem ser manipuladas para
influenciar a percepcéo e a avaliacdo de lideres politicos. Em um contexto marcado pela
crescente polarizacdo e radicalizacdo, a identificacio de mecanismos psicologicos e
comunicacionais que sustentam a crenca de que Jair Bolsonaro foi enviado por Deus permite
uma analise mais profunda das estratégias utilizadas para manter o apoio popular, mesmo diante
de crises significativas. Esses resultados destacam a complexidade das interacdes entre religiéo,
politica e comunicacao, sugerindo que as crencas religiosas desempenham um papel central na
formacédo das opinides politicas dos cidadaos. A capacidade de lideres politicos utilizarem essas
crengas para blindar-se contra criticas e manter o apoio popular compromete a efetividade do
controle democratico exercido pelos cidadaos sobre seus representantes.

Além disso, os achados tém implicacGes diretas para a salde da democracia.
Compreender esses mecanismos é crucial para desenvolver estratégias de comunicacdo e
politicas publicas que promovam uma maior transparéncia e responsabilidade politica. A
identificacdo de como essas crencas sdo disseminadas e reforgadas por meio das redes sociais
também oferece insights valiosos para regulamentar e monitorar o uso dessas plataformas,
garantindo que elas ndo sejam usadas para manipular a opinido publica de maneira antiética e
prejudicial a democracia. Sobretudo, os resultados obtidos por essa pesquisa se mostram
preocupantes para a democracia brasileira. Em um contexto de aumento da polarizagéo afetiva
(FUKS & MARQUES, 2021) e radicalizagdo dos sentimentos e percepcdes politicas (NUNES
& TRAUMAN, 2023), torna-se essencial entender como é formada a percepcdo da populacéo
frente a seus representantes. Mecanismos como os descritos aqui permitem que liderangas
utilizem meios de comunicagédo para espalhar crencas que os deixem blindados da opinido
publica, consequentemente impedindo que o cidaddo exerca seu controle sobre os

representantes de forma efetiva.
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Por fim, a capacidade de um lider politico manipular crengas religiosas para manter seu
apoio popular, mesmo em tempos de crise, sublinha a necessidade urgente de politicas e
regulamentacfes que assegurem a integridade do debate publico. Isso inclui o fortalecimento
das instituicdes democraticas para resistir a essas manipulagdes e a promocéo de uma educacgéo
critica que capacite os cidaddos a avaliar de forma independente a informacdo que recebem.
Dessa forma, os achados deste estudo ndo apenas elucidam um fendmeno especifico no Brasil,
mas também fornecem uma base para acdes que visem proteger e fortalecer a democracia em
contextos globais.

Contudo, é importante interpretar esses resultados com cuidado. Sobre o processo de
analise das mensagens do WhatsApp, vemos que, apesar de todos os procedimentos para
melhora do modelo, ele ainda ndo apresentou uma acuréacia de 100%. Isso vale sobretudo
guando se trata dos modelos de classificacdo de sentimento, tarefa que também revelou maior
inconsisténcia entre os codificadores humanos. Além disso, a andlise se limita as mensagens
textuais publicadas em grupos de acesso publico, que ndo compdem a totalidade da
comunica¢do no meio.

Quando observamos a segunda etapa da pesquisa, observamos que, apesar do cuidado
para garantir a incerteza das inferéncias, ndo temos como garantir que mensuramos efeito causal.
Relaces de mediacdo como as propostas nas Hipdteses 2 e 3 necessitam de um tipo de dado
especifico, que ndo foi possivel obter nessa pesquisa. Além disso, a relacdo de precedéncia
temporal necessaria para aferir causalidade sé é defendida em termos tedricos.

Como sugestdo, as pesquisas futuras devem se aprofundar a fim de resolver as
dificuldades encontradas neste esforco inicial de entender as relagbes entre crengas
profundamente carregadas e a avaliacdo dos representantes. Primeiramente, novos algoritmos
para a analise de dados provenientes das redes sociais devem ser aplicados, tanto para replicar
a analise aqui proposta em outras plataformas como o Facebook, X (antigo Twitter), Instagram
e Youtube. Além disso, hé a necessidade de aplicar algoritmos capazes de interagir imagens,
videos, audios e textos, para termos uma compreensao mais completa de como crengas podem
ser disseminadas no ambiente online de forma massiva. Urge também a necessidade de
pesquisas de teor mais qualitativo avaliando como essa narrativa pode estar presente em
ambientes ndo virtuais, como em cultos e pregacoes.

O uso desenho de pesquisas experimentais também se mostra essencial para
conseguirmos aferir o tamanho do efeito no caminho causal proposto. Contudo, esses devem

contornar o dilema ético de disseminar crencas que tem potencial de corroer a democracia.
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Além disso, com a ascensdo de lideres carismaticos ao redor do mundo, como o caso de Trump
nos Estados Unidos e de Lopes Obrador no México, aplicar um carater comparado a essa
pesquisa, a fim de testar se 0 mesmo mecanismo ocorre em outros contextos, se mostra um
caminho promissor de continuidade da agenda.

E essencial desvendar os caminhos pelos quais as elites politicas podem se esquivar do
monitoramento de seus cidaddos. Com estes claros, instituicbes podem se adaptar a fim de

barrar esse comportamento, melhorando a qualidade da democracia no Brasil e no mundo.



99

Referéncias

ACHARYA, A.; BLACKWELL, M.; SEN, M. Analyzing Causal Mechanisms in Survey Experiments
Political Analysis v. 26, p. 357 — 378, 2018.

AGGIO, C. Comunicagdo eleitoral “desintermediada”, mas o quio realmente interativa? Jair Bolsonaro
e o Twitter nas eleicdes de 2018. E-COMPOS (BRASILIA), v. 23, p. 1-18, 2020.

AGRESTI, A. An Introduction to Categorical Data Analysis, Ed 2, Hoboken: John Wiley& Sons,
2007.

AMADEU DA SILVEIRA, S. Inteligéncia artificial baseada em dados e as operacdes do capital.
PAULUS: Revista de Comunicagdo da FAPCOM, [S. L], v. 5 n. 10, 2021. DOI:
10.31657/rcp.v5i10.480.

AMARAL, O. The Victory of Jair Bolsonaro According to the Brazilian Electoral Study of 2018 Bras.
Political Sci. Rev. v. 14, n. 1, 2020. DOI: 10.1590/1981-3821202000010004

ARISTOTELES. Retérica, S&o Paulo: Edipro, 2019.

AVELAR, D. WhatsApp fake news during Brazil election ‘favoured Bolsonaro’. The Guardian: 30
Out, 2019. Disponivel em: https://www.theguardian.com/world/2019/oct/30/whatsapp-fake-news-
brazil-election-favoured-jair-bolsonaro-analysis-suggests Acesso em 12 Abr 2024,

BAPTSTA, E. Corrupcao e opinido publica: O escandalo da Lava Jato no governo Dilma Rousseff.
Tese (Doutorado em Ciéncia Politica) — Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas, Universidade
Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2017

BAPTISTA, E; TELLES, H. Lava Jato: escandalo politico e opinido publica. In: KERCHE, F; FERES,
J. (Org.). Operacao Lava Jato e a democracia brasileira. Sdo Paulo: Contra Corrente, v. 1, p. 229-
255, 2018.

BARON, R., KENNY, D. The moderator-mediator variable distinction in social psychological research:
conceptual, strategic, and statistical considerations. Journal of Personality and Social Psychology,
Washington, D. C., v. 51, n. 6, p. 1173-1182, 1986.

BARROS, M.B.A., LIMA, M.G., MALTA, D.C., SZWARCWALD, C.L., AZEVEDO, R.CS,,
ROMERO, D., SOUZA JR, P.R.B., AZEVEDO, L.O., MACHADO, I.E., DAMACENA, G.N., GOMES,
C.S., WERNECK, A.O., SILVA, D.R.P., PINA, M.F., GRACIE, R. Relato de tristeza/depressao,
nervosismo/ansiedade e problemas de sono na populagdo adulta brasileira durante a pandemia de
COVID-19. Epidemiologia e Servigos de Saude, v. 29, n. 4, 2020.

BLALOCK, H. Contextual-Effects Models: Theoretical and Methodological Issues. Annual Review
of Sociology, v. 10, p. 353-372, 1984.

BOAS, T.; SMITH, A. Religion and the Latin American voter. In: CARLIN, R.; SINGER, M.;
ZECHMEISTER, E. (ed.). The Latin American Voter. Ann Arbor, Michigan: University of
Michigan Press, 2015. p. 99-121.


https://www.theguardian.com/world/2019/oct/30/whatsapp-fake-news-brazil-election-favoured-jair-bolsonaro-analysis-suggests
https://www.theguardian.com/world/2019/oct/30/whatsapp-fake-news-brazil-election-favoured-jair-bolsonaro-analysis-suggests

100

BRADER, T. Campaigning for Hearts and Minds: How Emotional Appeals in Political Ads Work.
Chicago: Chicago Press, 2006.

BRADER, T., The Political Relevance of Emotions: “Reassessing” Revisited. Political Psychology,
Vol. 32, No 2, p. 337 — 346, 2011.

BRADER, T; MARCUS, G. Emotions, and Political Psychology. Em: HUDDY, L.; SEARS, D.; LEVY,
J. Oxford Handbook of Political Psychology, Oxford: Oxford Press, 2 ed, 2013.

BRADY, H.; COLLIER, D. Rethinking Social Inquiry Diverse Tools, Shared Standards Lanhan:
Rowman & Littlefield Publishers, 2010

CAMARGOS, M. Economia e voto na América Latina: mensurando o impacto da crise. In:
Congresso Latinoamericano de Wapor: opinién publica, democracia e conflictos em América
Latina, 2, 2009, Lima, Peru. Anais. Lima: Wapor, 2009.

CAMARGOS, M.; CAMARGOS, J. O Impacto do Ecossistema de Dados nas Pesquisas Eleitorais:
Brasil 2022. Em: IPSA World Congress Annals, 2023.

CAMARGOS, J; DELLASTA, J. P. TORQUETTI, M. TECNICAS PSICOMETRICAS NAS
PESQUISAS DE OPINIAO: Mensuracio de ideologia com TRI por institutos de pesquisa. Conex&o
Politica, forthcoming.

CAMPBELL, A.; CONVERSE, P.; MILLER, W.; STOKES, D. The American Voter. Chicago:
Chicago Press, Edicdo Unabridged, 1980.

CANHOTO, A. PADMANABHAN, Y. ‘We (don’t) know how you feel” — a comparative study of
automated vs. manual analysis of social media conversations. Journal of Market Management, v 31,
n. 9-10, 2015. DOI: https://doi.org/10.1080/0267257X.2015.1047466

CARLIN, R.; HARTLYN, J.: HELLWIG, T; LOVE, G.: MARTINEZ-GALLARDQO, C.; SINGER, M.
HOME, W. Executive Approval Database (EAD 3.0), 2023. Disponivel em:
http://www.executiveapproval.org/download/

CARREIRAO, Y. Avaliagio do governo e "voto econdmico”. In: Lua Nova, n.°48, p. 213-232, 1999.

CARVALHO, O. O Futuro do Pensamento Brasileiro: Estudos sobre nosso lugar no mundo. Rio
de Janeiro: Faculdade da Cidade Editora, 1997.

CASTANHO SILVA, B.; BOSANCIANU, C.; LITTVAY, L... Multilevel Structural Equation
Modeling. Thousand Oaks: Sage, 2019.

CERO, I, LUQ, J.; FALLIGANT, J. Sentiment Analysis of Linguistic Data in Behavioral Research,
2023 https://doi.org/10.31219/o0sf.io/gw97k

CHAGAS, Viktor.. WhatsApp and Digital Astroturfing: A Social Network Analysis of Brazilian
Political Discussion Groups of Bolsonaro?s Supporters. International Journal of Communication, v.
16, p. 2431, 2022


https://doi.org/10.1080/0267257X.2015.1047466
http://www.executiveapproval.org/download/

101

CHAGAS, Viktor.; FREIRE, F. : MAGALHAES, D. ; RIOS, Daniel . Political memes and the politics
of memes: A methodological proposal for content analysis of online political memes. FIRST
MONDAY (ONLINE), v. 24, p. 1, 2019.

CHAGAS, V; MITOZO, I; BARROS, S.; SANTOS, J. G.; AZEVEDO, D. The "new age? of political
participation? WhatsApp and call to action on the Brazilian senate’s consultations on the e-cidadania
portal. JOURNAL OF INFORMATION TECHNOLOGY & POLITICS, v. 19, p. 1-16, 2021.

CHESHIN, A.; RAFAELL, A.; BOS, N. Anger and happiness in virtual teams: Emotional influences of
text and behavior on others’ affect in the absence of non-verbal cues. Organizational Behavior and
Human Decision Processes V. 116, n. 1, 2011

CONVERSE, P. The nature of belief systems in mass publics (1964), Critical Review, v. 18 n.1-3, p.
1-74, 2006.

COPPOCK. A. Persuasion in Parallel: How Information Changes Minds about Politics, Chicago
University Press, 2022.

CORTEZZI, D.; BORTOLOTI, R.; SCHIMDT, M. Investigando As Relagfes Entre Respostas
Cerebrais E Comportamentais Em Contextos De Polariza¢do Politica. Trabalho apresentado em:
Coldquio sobre Comportamento, Cogni¢do e Ensino, Belo Horizonte: Instituto Nacional de Ciéncia
e Tecnologia sobre Comportamento, Cognicéao e Ensino (INCT-ECCE), 2023

DAHLGREN, P. Media, knowledge and trust: The deepening epistemic crisis of democracy. Javnost-
The Public, v. 25, n. 1-2, p. 20-27, 2018.

DE ROSE, J.; ROCHA, C. A. A. Polarizacao politica: reflexdes a partir da analise do comportamento
simbolico. En: DITTRICH, A.; STRAPASSON, B; ZILIO, D. (Eds.). Analise do Comportamento:
dimens0es politicas. Sdo Paulo: Paradigma, p. 133-152, 2023.

DE ROSE, J. C. (2022). Derived Relations and Meaning in Responding to Art. Perspectives on
Behavior Science, v 45, n. 2. DOI: 10.1007/s40614-022-00334-1

DEFLEUR, M. L.; WESTIE, F. R. Attitude as a scientific concept. Social Forces, v. 42, p. 17-31, 1963.

DEBELL, M.; KROSNICK, J. Computing Weights for American National Election Study Survey Data.
ANES Technical Report series, no. nes012427, 2009

DEVLIN, J.; CHANG, M.; LEE, K.; TOUTANOVA, K. BERT: Pre-training of Deep Bidirectional
Transformers for Language Understanding. Arxiv, 2018. DOl:
https://doi.org/10.48550/arXiv.1810.04805

DIAMOND, A.; SEKHON, J. Genetic Matching for Estimating Causal Effects: A General Multivariate
Matching Method for Achieving Balance in Observational Studies The Review of Economics and
Statistics v. 95, n. 3, p. 932-945, 2013

DOWNS, A. Uma teoria econdmica da democracia. EQUSP, Sédo Paulo, 2013

DRISKELL, Robyn; EMBRY, Elizabeth; LYON, Larry. Faith and politics: the influence of religious
beliefs on political participation. Social Science Quarterly, Austin, v. 89, n. 2, p. 294-314, 2008.


https://doi.org/10.48550/arXiv.1810.04805
https://doi.org/10.48550/arXiv.1810.04805

102

DRUCKMAN, J. N.; MACDERMOTT, R. Emotions and the Framing of Risky Choice. Political
Behavior, Vol. 30, p. 297 — 321, 2008.

ERICKSON, R. MACKUEN, M. STIMSON, J. Bankers or peasants revisited: economic expectations
and presidential approval Electoral Studies VVol.19, p. 295-312, 2000

FERREIRA, M. O voto dos evangélicos em Bolsonaro em 2018: Identidade, valores e liderancas
religiosas Tese (Doutorado em Ciéncia Politica) — Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas,
Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2022.

FIGUEIREDO, M. A Decisao do VVoto: Democracia e Racionalidade. Belo Horizonte: Editora UFMG,
2008

FIGUEIREDO, M. Intencdo de voto e propaganda politica: Efeitos da propaganda eleitoral, LOGOS
27: Midia e democracia, v.14, n. 2, 2007

FIORINA, M. Retrospective Voting in American National Elections. New Haven: Yale University
Press, 1981

FLYNN, D. J.; NYHAN, B.; REIFLER, J. The Nature and Origins of Misperceptions: Understanding
False and Unsupported Beliefs About Politics. Political Psychology, Vol. 38, No. 1, p. 127 — 150, 2017.

FONSECA, E.; NATTRASS, N.;: LAZARO, L.; BASTOS, F. Political discourse, denialism,
and leadership failure in Brazil’s response to COVID-19, Global Public Health, v. 16, n. 8-9,
p. 1251-1266, DOI: 10.1080/17441692.2021.1945123

FUKS, M.; MARQUES, P. H. Contexto e voto: 0 impacto da reorganizacdo da direita sobre a
consisténcia ideologica do voto nas eleigdes de 2018. Opini&o Publica, Vol. 26, No 3, p. 401-430, 2021.

GARRET & BOND, Conservatives' susceptibility to political misperceptions, Science Advances v. 7,
n. 3, 2021. DOI: 10.1126/sciadv.abf1234.

GALVAO, L. A nova direita brasileira chega ao Palécio do Planalto: uma anélise do fendmeno e
seus paralelos com a Alternative Right. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncia Politica) — Faculdade de
Filosofia e Ciéncias Humanas, Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2019.

GOMES, W.; DOURADO, T. Fake news, um fendmeno de comunicagdo politica entre jornalismo,
politica e democracia. Estudos em Jornalismo e Midia, Vol. 16, No. 2, p. 33-45, 2019.

GOULARTE, J.; SERAFIM, S.; COLOMBO, R.; HOGG, B.; CALDIERARO, M. A.; ROSA, A.
COVID-19 and mental health in Brazil: Psychiatric symptoms in the general population, Journal of
Psychiatric Research, Vol. 132, p. 32 — 37, 2021.

GUIMARAES, R. Os Ultimos dias: 0s pentecostais e 0 imaginario do fim dos tempos. Revista de
Estudos da Religido, No. 1, p. 31 — 53, 2005.

GRIMMER, J.; STEWART, E. Text as Data: The Promise and Pitfalls of Automatic Content Analysis
Methods for  Political Texts. Political Analysis, v. 21, n. 3, 2013. DOI:
https://doi.org/10.1093/pan/mps028



103

GROENENDYK, E.; KIMBROUGH, E.; PICKUP, M. How Norms Shape the Nature of Belief Systems
in Mass Public American Journal of Political Science. v. 0, n. 0, p.1 — 16, 2022

HAYES, S.; BARNES-HOLMES, D; ROCHE, B. (Eds) Relational frames theory: A post-Skinnerian
account of human language and cognition. Plenum, 2001.

HECLO, H. Campaigning and governing: a conspectus. In: ORNSTEIN, N.; MANN, T. The
permanent campaign ans its future. Washington D. C.: American Enterprise Institute and The
Brookings Institution, 2000.

HO, D.; IMAI, K.; KING, G; STUART, E. Matchlt: Nonparametric Preprocessing for Parametric Causal
Inference Journal of Statistical Software, v. 42, n. 8, pp. 1:28, 2011. DOI: 10.18637/jss.v042.i08

HOLLAND, P. Causal Inference, Path Analysis and Recursive Structural Equations Models ETS
Research Report Series, n. 1, 1988. DOI: https://doi.org/10.1002/j.2330-8516.1988.th00270.x

HOPKINS, D.; KING, G. A Method of Automated Nonparametric Content Analysis for Social Science
American Journal of Political Science, v 54, n. 1, p. 229 -247, 2010.

HUDDY, L.; GUNNTHORSDOTTIR, A. H. The Persuasive Effects of Emotive Imagery: Superficial
Manipulation or the Product of Passionate Reason? Political Psychology, Vol. 21, No. 4, p.745 — 778,
2000.

IBGE — INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Censo Brasileiro de 2010.
Rio de Janeiro: IBGE, 2012.

IMAI, K.; KEELE, L.; TINGLEY, D.; YAMAMOTO, T. Unpacking the Black Box of Causality:
Learning about Causal Mechanisms from Experimental and Observational Studies American Political
Science Review, v. 105 n. 4, 2011.

INGLEHART, R., HAERPFER, C., MORENO, A.; WELZEL, C.; KIZILOVA, K.; DIEZ-MEDRANO
J.; LAGOS, M.; NORRIS, P.; PONARIN, E.; PURANEN, B. et al. (eds.). World Values Survey: All
Rounds — Country-Pooled Datafile. Madrid, Spain & Vienna, Austria: JD Systems Institute & WVSA
Secretariat, 2020

ISBELL, L.; OTTATI, V. The Emotional Voter: Effects of Episodic Affective Reaction on Candidate
Evaluations. Em: OTTATI, et al (Orgs.). The Social Psychology of Politics. Nova York: Kluwer, 2002.

JOATHAN, |.; REBOUCAS, H. Campanha permanente em busca da Presidéncia da Republica: as
estratégias de comunicacdo de Jair Bolsonaro no Facebook entre 2015 e 2018. ECCOM - Educagéo,
Cultura e Comunicacgéo, v. 11, n. 22, p. 377-398, 2020.

JOST, J; BALDASSARRI, D.; DRUCKMAN, J. Cognitive-motivational mechanisms of political
polarization in social-communicative contexts. Nature Review Psychology 2022

JOST, J.; FEDERICO, C.; NAPIER, J. Political Ideology: Its Structure, Functions, and Elective
Affinities. Annual Review of Psychology v. 60, p. 307 — 337, 2009.


https://doi.org/10.1002/j.2330-8516.1988.tb00270.x

104

KANE A.; SWOL, L. SARMIENTO-LAWRENCE, I. Emotional contagion in online groups as a
function of valence and status. Computational Human Behavior.
https://doi.org/10.1016/j.chb.2022.107543

KING, G.; KEOHANE, R.; VERBA, S. Designing Social Inquiry: Scientific Inference in Qualitative
Research, Princeton: Princeton University Press, 1994.

KISCHINHEVSKY, M., VIEIRA, I. M., SANTOS, J. G. B., CHAGAS, V., FREITAS. M. A., ALDE,
A. WhatsApp audios and the remediation of radio: Disinformation in Brazilian 2018 presidential
election. The Radio Journal: International Studies in Broadcast and Audio Media, v. 18, n. 2,
2020.

KRAUSE, S.; SCHAEFER, B. CORREA, C.; BARBOSA, T. GOULART, G. “Quem ganhou o lugar,
pegou de quem?” Surgimento e desempenho dos novos partidos de direita nas eleicdes municipais de
2016. Em: LAVAREDA, A.; TELLES, H. (Eds.) Elei¢des Municipais: Novas Ondas na Politica Rio
de Janeiro: FGV Editora, p. 11 — 30, 2020.

KRAUSE, S.; TELLES, H.; SILVA, J. CAMARGOS, J. Evangelikale umd extreme Rechte in Brasilien:
Werte und Wahlentscheidung. Trabalho apresentadoem: Demokratie — flexibel, streitbar oder
gafahrdet? Alemanha: Berlim. Margo de 2023.

KUPEK, E. Beyond logistic regression: structural equations modeling for binary variables and its
application to investigating unobserved confounders. BMC Med Res Methodol Vol. 6, No. 13, 2006.
DOI: https://doi.org/10.1186/1471-2288-6-13

LADD, J.; LENZ, G. Reassessing the Role of Anxiety in Vote Choice. Political Psychology, Vol. 29,
No. 2, p. 275 — 296, 2008.

LAGOS, M. et al, Latinobarometro 2020. Disponivel em: https://www.latinobarometro.org/lat.jsp

LAURER, M.; van ATTEVELDT, W & WELBERS, K Less Annotating, More Classifying: Addressing
the Data Scarcity Issue of Supervised Machine Learning with Deep Transfer Learning and BERT-NLI,
Political Analysis, 2023 DOI: https://doi.org/10.1017/pan.2023.20

LAVAREDA, A. Emoc0es Ocultas e Estratégias Eleitorais, Rio de Janeiro: Objetiva, 2009

LAVAREDA, A.; FERNANDES, A. Um ciclo de elei¢Bes criticas: 2018 comegou em 2016. Em:
LAVAREDA, A.; TELLES, H. (Eds.) Elei¢des Municipais: Novas Ondas na Politica Rio de Janeiro:
FGV Editora, p. 11 — 30, 2020

LAVAREDA, A.; CASTRO, J. P. Neuropropaganda de A a Z: O que um publicitario ndo pode
desconhecer. Rio de Janeiro: Record, 2018.

LAVAREDA, A.; TELLES, H. (Eds.) Elei¢cbes Municipais: Novas Ondas na Politica Rio de Janeiro:
FGV Editora, 2020

LAZARSFELD, P.; BERELSON, B.; GAUDET, H. The People Choice: how the voter makes up his
mind in a presidential campaign, 22 ed., Nova York: Columbia Press, 1948.


https://doi.org/10.1186/1471-2288-6-13
https://www.latinobarometro.org/lat.jsp
https://doi.org/10.1017/pan.2023.20

105

LENZ, G.; SAHN, A.. Achieving Statistical Significance with Control Variables and Without
Transparency. Political Analysis, Vol. 29:n.3, 356-369, 2021.

LIPSET, Seymour Martin; ROKKAN, Stein. Cleavage structures, party systems, and voter
alignments: an introduction. New York: Free Press, 1967.

LODGE, M.; TABER, C., The Rationalizing Voter: Unconscious Thought in Political Information
Processing, 2007.

Disponivel em SSRN: https://ssrn.com/abstract=1077972

LODGE, M.; TABER, C. The Rationalizing Voter. Cambridge: Cambridge press, 2013.

LUDECKE D.sjPlot: Data Visualization for Statistics in SocialScience. R package version 2.8.9, 2021.
Disponivel em: < https://CRAN.R-project.org/package=sjPlot>

LUMLEY, T.; Analysis of complex survey samples. Journal of Statistical Software. Vol. 9, No. 1, p.
1-19, 2004.

MCGUIRE, W. J. The nature of attitudes and attitude change. In G. Lindzey & E. Aronson (Eds.), The
handbook of social psychology (2nd ed., VVol. 3, pp. 136-314). Reading, MA: Addison-Wesley, 1969.

MACKUEN, M.; MARCUS, G.; NEUMAN, W.; KEELE, L. The Third Way: The Theory of Affective
Intelligence and American Democracy. Em: NEUMAN, W. et al (Orgs.). The Affect Effect: Dynamics
of Emotion in Political Thinking and Behavior, Chicago: Chicago Press, 124-151, 2007

MACKUEN, M.; ERICKSON, R.; STIMSON J. Peasants or bankers? The American electorate and the
US economy American Political Science Review, Vol. 86, pp. 591-611, 1992

MARCUS, G.; NEUMAN, W.; MACKUEN, M. Affective Intelligence, and Political Judgment
Chicago: Chicago Press 2000.

MELO, C; CAMARA, R. Estrutura da competic&o pela presidéncia e consolidag&o do sistema partidario
no Brasil. Dados, Rio de Janeiro, v. 55, n. 1, p. 71-117, 2012.

MONTALVERNE, C.; MITOZO, ISABELE B. Muito além da mamadeira erética; As noticias
compartilhadas nas redes de apoio a presidenciaveis em grupos de WhatsApp nas elei¢fes de 2018. In:
80 Encontro da Compolitica, 2019, Brasilia. Anais do 8o Encontro da Compolitica, 2019.

MOREIRA, D. Com a palavra os nobres deputados: énfase tematica dos discursos dos parlamentares
brasileiros Dados, v. 63 2020

MUNDIM, P.; GRAMACHO, W.; PINTO, A. Reason and Emotion: reactions tto the state of the
economy and federal government approval. Opinido Publica v. 24, n. 1, p. 90 — 113, 2018

NEUMAYER, E.; PLUMPER, T. Robustness Tests for Quantitative Research. Cambridge:
Cambridge University Press, 2017.



106

NICOLAU, J. O Brasil dobrou a direita: Uma radiografia da eleicdo de Bolsonaro em 2018. S&o
Paulo: Zahar, 2020.

NUNES, F.; TRAUMAN, T. Bibliografia do Abismo: Como a polarizacéo divide familias, desafia
empresas e compromete o futuro do Brasil. Rio de Janeiro: Happer Collin, 2023.

OLIVEIRA, D; BERMEJO; P. H.; SANTQOS, P. Can social media reveal the preferences of voters? A
comparison between sentiment analysis and traditional opinion polls. Journal of Information
Technology & Politics Online, 2016. DOI: http://dx.doi.org/10.1080/19331681.2016.1214094

OSKAMP, S; SCHULTZ, P. Attitudes, and Opinions. Mahwah: Lawrence Erlbaum Associates
Publishes, 2005

PAIVA, D; ALVES, V. O voto dos desiludidos: a ascensdo de um prefeito outsider e o declinio dos
partidos tradicionais em S&o Paulo. Em: LAVAREDA, A.; TELLES, H. (Eds.) Eleicdes Municipais:
Novas Ondas na Politica Rio de Janeiro: FGV Editora, p. 11 — 30, 2020

PAIVA, D.; KRAUSE, S.: LAMEIRAO, A. O eleitor antipetista: partidarismo e avaliagdo retrospectiva.
Opinido Publica v. 22, n. 3, 2017. DOI: https://doi.org/10.1590/1807-01912016223638

PASEK, J. anesrake: ANES Raking Implementation. R package version 0.80, 2018

PAVAO, N. Corruption As the Only Option: The Limits to Electoral Accountability. The Journal of
Politics, v. 80, n.3, 2018.

PENTEADO, C. L.; LOPES, N. ; HELENA, R. . Campanhas online e suas repercusses: 0s USUarios
influentes no Twitter nas elei¢des 2012. Em: LAVAREDA, A.; TELLES, H. (Eds.) A ldgica das
eleicBes municipais Rio de Janeiro: FGV Editora, p. 381 — 416, 2016.

PEREZ, W. KOVACK, R. DE ALMEIDA, J. H.; de ROSE, J. (Eds.) Teoria das Molduras Relacionais
[RFT] Conceitos pesquisa e aplica¢des. Centro Paradigma Ciéncias do Comportamento, 2023

PIAIA, V. Comunicacao politica e construcao da realidade: o WhatsApp nas elei¢Bes presidenciais
de 2018 Tese (Doutorado em Ciéncia Politica), Rio de Janeiro, Universidade do Estado do Rio de
Janeiro, 2021.

PLUMPER, T. TRANMULLER, R. The sensitivity of sensitivity analysis Political Science Research
and Methods p. 1-11, d0i:10.1017/psrm.2018.30

POPKIN, S. The Reasoning Voter. Chicago: Chicago Press, 1994,

R Core Team. R: A language and environment for statistical computing., Vienna: R Foundation for
Statistical Computing, 2021. Disponivel em: https://www.R-project.org/.

RAO, J.; SCOTT, A. On Chi-Squared Tests for Multiway Contingency Tables with Cell Proportions
Estimates from Survey Data. The Annals of Statistics, Vol. 12, No. 1, p. 26 — 60, 1984.

RAOQO, J.; SCOTT, A. On Adjustments to Chi-Squared with Sample Survey Data. The Annals of
Statistics, Vol. 15, No. 1, p. 385 — 397, 1987.


http://dx.doi.org/10.1080/19331681.2016.1214094
https://doi.org/10.1590/1807-01912016223638
https://www.r-project.org/

107

RECUERO, R.; SOARES, F.; VINHAS, O.; ZAGO, G. DISINFORMATION CAMPAIGNS ON
TWITTER DURING THE BRAZILIAN 2018 PRESIDENTIAL ELECTION. Trabalho apresentado em:
AoIR Selected Papers of Internet Research, 2020

RESENDE, G.; MELO, P.; SOUSA, H.; MESSIAS, J.; VASCONCELOS, M.; ALMEIDA, J;
BENEVENUTO, F. (Mis)Information Dissemination in WhatsApp: Gathering, Analyzing and
Countermeasures. The World Wide Web Conference, 2019

REZENDE, F. Comparacéo em Ciéncia Politica. Em: PERISSINOTO, Renato; BOTELHO, Joéo Carlos;
BOLOGNESI, Bruno; BATISTA, Mariana, SANTOS, Manuel (orgs.) Politica comparada: teoria e
meétodo. Rio de Janeiro;: EDUERJ, 2022

ROCHA, C. “Menos Marx, mais Misses”: uma génese da nova direita brasileira. Tese (Doutorado
em Ciéncia Politica) Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, Universidade de S&o Paulo,
2018.

RODRIGUES, G; FUKS, M. Grupos sociais e preferéncia politica: o voto evangélico no Brasil. Revista
Brasileira de Ciéncias Sociais, Sdo Paulo, v. 30, n. 87, p. 115-28, fev. 2015.

ROSEMBAUM, P.; RUBIN, D. The Central Role of the Propensity Score in Observational Studies for
Causal Effects. Biometrika v. 70, n. 1, p. 41-55, 1983

ROSSINI, P. G. C.; OLIVEIRA, V. V. ; BAPTISTA, E.; STROMER-GALLEY, J. . Digital Media
Landscape in Brazil: Political (Mis)Information and Participation on Facebook and WhatsApp. Journal
of Quantitative Description: Digital Media, v. 1, p. 1-27, 2021.

ROSSINI, P.; STROMER-GALLEY, J. ; BAPTISTA, E. A. ; OLIVEIRA, V. V. Dysfunctional
information sharing on WhatsApp and Facebook: The role of political talk, cross-cutting exposure and
social corrections. NEW MEDIA & SOCIETY, v. 1, p. 399-425, 2020.

RUBIN, D. Assignment to Treatment Group on the Basis of a Covariate Journal of Educational
Statistics, v. 2, n. 1, p. 1-26, 1977. DOI: https://doi.org/10.3102/107699860020010

SALGADO, P. Primeiro Cristo! Rio de Janeiro: VVozes do Oeste, 1945.
SAMPAIO, R.; LYCARIAO, D. Andlise de Contetdo: Manual de Aplicacdo Brasilia: Enap, 2021.

SAMUELS, D.; ZUCCO, C. Partisans, Antipartisans, and Nonpartisans: VVoting Behavior in Brazil.
Cambridge: Cambridge University Press, 2018.

SEQ, S.; KIM, C.; KIM, H.; MO, K. KANG, P. Comparative Study of Deep Learning-Based Sentiment
Classification. IEEE  Access, V. 8, p. 6861 - 6875, 2020. DOI:
https://doi.org/10.1109/ACCESS.2019.2963426

SICKMAN, E; BELISLE, J.; PAYNE, A.; HUTCHISON, L.; TRAVIS, E. Gender stereotyping and
relational density theory. Journal of Contextual Behavioral Science, v. 28, 2023. DOI:
doi.org/10.1016/j.jcbs.2023.04.007

SIDMAN, M. Reading and auditory-visual equivalences. Journal of Speech and Hearing Research.
V.14,n.1,p.5-13,1971


https://doi.org/10.3102/107699860020010

108

SKINNER, B. Science and Human Behavior, New York: Macmillan, 1953
SKINNER, B. Verbal behavior. New York: Appleton-Century-Crofts, 1957

SILVA, J. Surfando na crise da representacdo e nos valores: liderancas politicas emergentes e
midias sociais digitais na América Latina Tese (Doutorado em Ciéncia Politica) — Faculdade de
Filosofia e Ciéncias Humanas, Universidade Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2021

SILVA, J. Desconfiados, conectados e indignados: crise de representacdo e midias digitais no Brasil,
México e Peru. REVISTA DEBATES (UFRGS), v. 16, p. 65-95, 2022.

SILVA, T. Para além de esquerda e direita: a multidimensionalidade das crencas no Brasil
contemporaneo (1989-2014). Tese (Doutorado em Ciéncia Politica). Universidade de Brasilia, Brasilia,
2017.

SINGER, A. Brasil, junho de 2013, classes e ideologias cruzadas. Dossié: Mobilizag¢Ges, Protestos e
Revolugdes, Novos estud. CEBRAP, v. 97, 2013. DOI: https://doi.org/10.1590/S0101-
33002013000300003

SMALL, D.; LERNER, J. Personal Sadness and Anger Shape Judgments about a Welfare Case. Political
Psychology, Vol. 29, No. 2, p. 149 — 169, 2008.

SOUZA, F.; NOGUEIRA, R. LOTUFO, R. BERTimbau: pretrained BERT models for Brazilian
Portuguese Em: 9th Brazilian Conference on Intelligent Systems Porto Alegre: BRACIS, 2020

SMITH, C. Pneumapraxis and Eschatological Urgency: A Survey of Latin American Pentecostal
Theology. Em: SMITH, C (Org.) Pentecostal Power: Expressions, Impact and Faith of Latin
Americans Boston: Brill, 2011, p. 181 — 204

SMITH, A. Religion and Brazilian democracy: mobilizing the people of God. Cambridge: Cambridge
University Press, 2019.

TAMAKI, E.; FERREIRA, M.; MENDONCA, R. “The Symbolic Constructing of a Messiah: Jair
Bolsonaro’s Public, Christian Discourse” Em: FELDMAN, O. When Politicians Talk: The Cultural
Dynamics of Public Speaking. Singapura: Springer. 2021. DOI: https://doi.org/10.1007/978-981-16-
3579-3

TELLES, H. “Corrup¢ao, Legitimidade Democratica e Protestos: O Boom da Direita na Politica
Nacional” Interesse Nascional, 2015. Disponivel em: <
http://interessenacional.com.br/2015/07/05/corrupcao-legitimidade-democratica-e-protestos-o-boom-
da-direita-na-politica-nacional/ >

TELLES, H. A Direita Vai a Ruas: 0 antipetismo, a corrupgdo e democracia nos protesto
antigoverno, Ponto e Virgula, v. 19, p. 97 — 125, 2016

TELLES, H. Eleitores bolsonaristas em manifestacdes favoraraveis a bolsonaro. Pesquisa de survey,
junho 2019.

TELLES, H.; CAMARGOS, J. LOPES, N.; MACHADO, J. A. Sentimentos, Negacionismo, Confianga
no Presidente e as Percepg¢des sobre a pandemia de COVID-19, Em: SATYRO, N.; CABRAL, E. (Eds.)


https://doi.org/10.1590/S0101-33002013000300003
https://doi.org/10.1590/S0101-33002013000300003

109

Covid-19 no Brasil - algumas contribuicdes sobre a (des)coordenacdo e Opinido publica, Belo
Horizonte: Fino Trago, p. 275 — 320, 2023.

TELLES, H.; MUNIM, P. Internautas, verdes y pentecostales: ¢nuevos patrones de comportamiento
politico en Brasil? Em Telles, H. MORENO, A. (Eds.) El votante latinoamericano. Comportamiento
electoral y comunicacion politica. Cidade do México: Centro de Estudios Sociales y de Opinion
Publica, v. 1, p. 113-158, 2015.

TELLES H. MUNDIM, P. BAPTISTA, E. N&o quero ser politico, quero ser prefeito: navegando nas
@ndas da antipolitica e do antipetismo em Belo Horizonte. Em: LAVAREDA, A.; TELLES, H. (Eds.)
Elei¢cbes Municipais: Novas Ondas na Politica Rio de Janeiro: FGV Editora, p. 11 — 30, 2020

TELLES, H.; OLIVEIRA, H. Evangélicos, teologia do dominio e voto nas elei¢des de 2022. Lua Nova
n. 120, 2023. Disponivel em: https://boletimluanova.org/evangelicos-teologia-do-dominio-e-voto-nas-
eleicoes-de-2022/. Acesso em 14 de Ab 2024.

TELLES, H.; RAMIRES, N.; ALVAES, V.; CARDOSO L. CAMARGOS, J. (2022). Minas sdo muitas:
sistema partidario estadual e macrorregional e elites politicas mineiras. In: PAIVA, D.; PIETRAFESA,
P. (Eds.) Sistemas partidarios. partidos e elei¢ces. PUC Goias.

TELLES, H.; STORNI, T. Ideologias, atitudes e decisdo de voto em eleitores de direita e de esquerda.
Revista Latinoamericana de Opinion Publica, v.1 p. 87 — 146, 2013.

VASWANI, A. et al. Attention is all you need 31st Conference on Neural Information Processing
Systems, 2017. DOI: 10.48550/arXiv.1706.03762

VANDER-WEELE, T.; DING. Sensitivity analysis in observational research: introducing the E-value.
Annals of Internal Medicine, v. 167, n. 4, p. 268-274, 2017.

VISCONTE, G. Policy Preferences after Crime Victimization: Panel and Survey Evidence from Latin
America British Journal of Political Science v. 50, n. 4, p. 1481 — 1495, 2019.

WAY, B.; MASTERS, R. Political Attitudes: Interactions of Cognition and Affect. Motivation and
Emotion, Vol. 20, 205 — 234, 1996.

WANG, Y. Topic Classification for Political Texts with Pretrained Language Models Political Analysis,
v. 31, n. 4, p. 662 -668, 2023.

WERNECK, G.; CARVALHO, M. A pandemia de COVID-19 no Brasil: crénica de uma crise sanitéria
anunciada. Cadernos de Saude Publica, Vol. 35, n® 5. DOI: http://dx.doi.org/10.1590/0102-
311X00068820

WE ARE SOCIAL, Special Report, Digital 2023. 2023,
https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/digital-2023/

WINK, G. Conservadorismo Brasileiro e a Nova Direita. Belo Horizonte: Emcomun, 2023.

ZALLER, J. The Nature and Origins of Mass Opinion. Chicago: Chicago University Press, 1992.


https://boletimluanova.org/evangelicos-teologia-do-dominio-e-voto-nas-eleicoes-de-2022/
https://boletimluanova.org/evangelicos-teologia-do-dominio-e-voto-nas-eleicoes-de-2022/
https://wearesocial.com/uk/blog/2023/01/digital-2023/

110

ANEXOS

ANEXO A — Resultados Modelos para Validacao da Estratégia de Pareamento
Tabela AAA — Modelo de Regressdo Logistica: Latinobarometro

Variavel dependente

Direita
B exp(B)

Homem 0,361* 1.434*
(0,143)

Idade 0,153** 1,015**
(0,004)

Anos de

escolaridade -0,016 0,984
(0,020)

Evangélica 0,602*** 1,826***
(0,162)

L\'ezl"%%‘fs“' -0,404 0,668
(0,250)

Qutras religides -0,020 0,980
(0,293)

Renda 0,067* 1,070*
(0,030)

Constante -2,150*** 0,116***
(0,341)

Observagoes 1112

Log-Likelihood -614,937

AIC 1.245,874

Nota *p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01

Fonte: Latinobarometro (2022)



Tabela AAB — Modelo de Regresséo Logistica: ESEB

111

Variavel dependente

Direita PT Anti-PT
B exp(B) B exp(B) B exp(B)

Evangélica 0,748 2114%%% | cony OALLF** 09135 2,493+
(0,125) (0,194) (0,134)

Outras religides -0.529** 0,589** 0,149 1,161 -0.004 0,996
(0,153) (0,181) (0,167)

Homem 0,482%** 1619%** 0,118 0,889 0,480%** 1.616%***
(0,111) (0,151) (0,120)

Até 2 Salarios-Minimos ~ -0,146 0,864  -0,014 0,986 0,857%** 2,356%**
(0,117) (0,159) (0,127)

Mais de 2 Salarios- 0,014 0987 -0,260 0,764 0,785%** 2,193%*x

Minimos
(0,162) (0,231) (0,177)

Néo Branco 0,116 0891 0,106 1,111 -0214* 0,807*
(0,113) (0,155) (0,123)

Idade 0,007*  1.007* -0,003* 0,097* 0,012%%* 1,012%**
(0,004) (0,005) (0,004)

Constante 0,649%%% 09227 4 gausn 02647 5 5 s 0,106
(0,216) (0,282) (0,242)

Observacdes 1788 1788 1788

Log-Likelihood -1.235,803 -784,111 -1.099,913

AIC 2.487,605 1.584,222 2.215,827

Nota

*p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01
Fonte: Estudos Eleitorais Brasileiros (2023)



ANEXO B — Resultados Teste de Robustez

Tabela ABA — Teste de Robustez: Modelos 1 a 3

Varidvel dependente

Crenca Aprovacao do governo
1) ) @)
Crenca 2,669***
(0,235)
Evangélico 2,175%** 1,178*** 0,393*
(0,262) (0,153) (0,227)
Constante -3,223*** -1,495%** -1,369***
(0,204) (0,120) (0,211)
Observacdes 940 922 443
Log- 224,970
Likelihood -345,501 -532,733 ’
AIC 695,001 1.069,47 455,97
Nota *p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01
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Tabela ABB — Teste de Robustez: Modelos 4 a 6

Varidvel dependente

Sistema de Disposicéo Aprovacao do governo
(4) (5) (6)
S|§tem§1 (EIe 0,586
Disposicao
(0,368)
Crenca 1,057*** 2,669** 2,764**
(0,195) (0,235) (0,358)
Observacoes 453 443 276
Log-Likelihood -298,623 -224,970 -125,712
AIC 601,247 455,97 257,425

Nota

*p< 0,1, **p< 0,05, ***p< 0,01
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ANEXO C - Lista de Anexos Online
1. Script para Treinamento de Modelos de Deep Learning: Ator

<https://drive.google.com/file/d/1zILGaPrUng-
bnQnJIVphL 90kIpurbkqu/view?usp=sharing >
2. Script para Treinamento de Modelos de Deep Learning: Religido

<https://drive.google.com/file/d/14dKWREuUrltANEZvKG4LBYNOTwjulswDh/view?usp=s

haring >
3. Script para Treinamento de Modelos de Deep Learning: Sentimentos Negativos

<
https://drive.google.com/file/d/1IKRmMtjWRRf7kbjJszIJXU496T-
WWXyEJO8/view?usp=sharing >

4. Script para Treinamento de Modelos de Deep Learning: Sentimentos Positivos

<https://drive.google.com/file/d/1S2WrT6bR6utwvEW0cxRfd647m6UbM5mw/view?usp=sha

ring >
5. Frequéncias Pré e Pds algoritmo de Pos-Estratificacdo dos Dados de Survey

< https://rpubs.com/jclcamargos/962353>



https://drive.google.com/file/d/1zILGaPrUnq-bnQnJIVphL90kIpurbkqu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1zILGaPrUnq-bnQnJIVphL90kIpurbkqu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/14dKWREur1tANEZvKG4LBYNOTwjuIswDh/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/14dKWREur1tANEZvKG4LBYNOTwjuIswDh/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1KRmtjWRRf7kbjJszJXU496T-WWXyEJO8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1KRmtjWRRf7kbjJszJXU496T-WWXyEJO8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1S2WrT6bR6utwvEw0cxRfd647m6UbM5mw/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1S2WrT6bR6utwvEw0cxRfd647m6UbM5mw/view?usp=sharing
https://rpubs.com/jclcamargos/962353
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