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RESUMO

Esta tese € um conjunto de trés artigos sobre o voto dos evangélicos em Bolsonaro em 2018. Em
cada um dos artigos (capitulos) exploro uma das dimensdes da religiosidade dos eleitores,
compreendida pela abordagem dos 3 Bs (belonging, behavior e beliefs). No primeiro capitulo,
encontro que a identidade evangélica € um determinante do voto, como ja demonstrado pela
literatura, mas seu efeito varia conforme o sexo e a cor dos eleitores. As evangélicas pretas ndo
votam da mesma forma que os evangélicos brancos. Esse efeito ocorre mantendo constante
variaveis socioeconémicas, 0 que nos leva a pensar em possiveis outros fatores identitarios que
cruzam com a identidade evangélica, como a identidade de género e racial. No segundo capitulo,
testo em que medida a tese da “afinidade conservadora” ajuda a compreender o voto desse grupo
em um candidato de extrema direita e com inclinag¢fes autoritarias. Os resultados indicam que a
rejeicdo ao casamento entre pessoas do mesmo sexo foi um fator importante ao passo que o aborto
ndo. Apesar disso, o efeito da rejeicdo ao casamento homo afetivo ndo foi tdo forte, indo na
contramao da tese de que o voto evangélico em Bolsonaro se deu por causa do forte
conservadorismo desse grupo. Porém, os resultados exigem parciménia devido a limitacdo dos
dados. Por fim, o terceiro capitulo examina o papel desempenhado pelas liderangas religiosas nesse
voto. Os resultados deste capitulo apontam que evangélicos pentecostais e tradicionais estiveram
mais expostos as propagandas politicas pro-Bolsonaro em 2018, mas o habito de frequentar cultos
ndo é um determinante para que estejam mais expostos do que seus pares da mesma religido. Por
outro lado, o eleitor pentecostal mais interessado por politica estd mais exposto a essas mensagens,
embora ndo haja diferenca entre os evangélicos tradicionais. Com relacdo as mensagens religiosas,

estas apresentaram efeito apenas para 0s pentecostais, mas ndo para os evangélicos tradicionais.

Palavras-chave: comuniacao religiosa; pentecostais; identidade religiosa; conservadorismo



ABSTRACT

This thesis is a set of three articles on the vote of evangelicals for Bolsonaro in 2018. In each of
the articles (chapters) | explore one of the dimensions of voters' religiosity, understood by the
approach of the 3 Bs (belonging, behavior and beliefs). In the first chapter, | find that the
evangelical identity is a determinant of the vote, as already demonstrated by the literature, but its
effect varies according to the sex and color of the voters. Black evangelicals do not vote the same
way as white evangelicals. This effect occurs keeping socioeconomic variables constant, which
leads us to think about possible other identity factors that intersect with evangelical identity, such
as gender and racial identity. In the second chapter, I test to what extent the thesis of “conservative
affinity” helps to understand this group's vote for a far-right candidate with authoritarian leanings.
The results indicate that rejection of same-sex marriage was an important factor while abortion was
not. Despite this, the effect of the rejection of same-sex marriage was not so strong, going against
the thesis that the evangelical vote for Bolsonaro was due to the strong conservatism of this group.
However, the results require parsimony due to data limitations. Finally, the third chapter examines
the role played by religious leaders in this vote. The results of this chapter indicate that Pentecostal
and Traditional evangelicals were more exposed to pro-Bolsonaro political campaing in 2018, but
the church attendance is not a determinant for them to be more exposed than their peers of the same
religion. On the other hand, Pentecostal voters more interested in politics are more exposed to these
messages, although there is no difference between Traditional evangelicals. Regarding the religious
messages, these had an effect only for Pentecostals, but not for Traditional evangelicals.

Keywords: religious communication; Pentecostals; religious identity; conservatism
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INTRODUCAO

O fato que inspira essa tese é a eleicdo de Jair Messias Bolsonaro (PSL) para o cargo da
Presidéncia da Republica no quadriénio 2019-2022. Tal candidato ndo possuia 0S mesmaos recursos
financeiros que seus rivais, 0 mesmo tempo de TV, além do partido pelo qual concorreu ndo possuir
a mesma capilaridade eleitoral que os principais partidos rivais (PT e PSDB). O ndo controle desses
recursos, considerados essenciais para concorrer em eleicdes presidenciais, pareceu indcuo a
campanha do candidato. Por outro lado, a equipe de Bolsonaro apostou numa campanha fortemente
digital, ignorando os meios de comunicacdo tradicionais e fez uso recorrente de simbolos
religiosos. Com o slogan “Brasil Acima de Tudo, Deus Acima de Todos” e citando publicamente
versiculos biblicos como “e conhecereis a verdade e a verdade os libertara (Jodo, 8:32)”, 0

candidato teve um desempenho marcante entre os evangélicos, segundo as pesquisas.

Em pesquisa de intencdo de votos do dia 25 de outubro de 2018, o Datafolha reportou que as
maiores diferencas nas intencdes ocorreram entre os evangelicos e membros de religides afro-
brasileiras. Aplicando as porcentagens da pesquisa ao eleitorado brasileiro, temos que entre os
evangélicos, 21,7 milhGes (69%) preferiram Bolsonaro e 9,7 milhdes (31%), Haddad,
aproximadamente®. Entre membros de religides afro-brasileiras, 715 mil (70%) preferiam Haddad
e 315 mil (30%), Bolsonaro, aproximadamente. Entre os cat6licos, as intencfes estavam
igualmente divididas (30 milhGes para cada, aproximadamente). E importante destacar que
evangélicos e catolicos compdem a maior parte do campo religioso brasileiro (31% e 50,7%,
respectivamente, segundo dados do LAPOP 2019). Eleitoralmente, também representam a maioria
do eleitorado. Tais dados apontam para a forca eleitoral evangélica e como a aproximagao com tais

grupos pode ser crucial para as eleigdes.

O numero de evangélicos tem aumentado na populacdo brasileira e consequentemente no
eleitorado. Representavam 9% da populacdo no censo de 1991 e as estimativas para o0 censo de

2020 é que este grupo chegue a 31%. Os catdlicos mantém o posto de grupo religioso majoritario,

LINSTITUTO HUMANITAS UNISINOS. O voto evangélico garantiu a elei¢do de Jair Bolsonaro. [S.l.]. REVISTA
IHU ON-LINE, 2018. Disponivel em: <https://www.ihu.unisinos.br/categorias/584304-0-voto-evangelico-garantiu-a-
eleicao-de-jair-bolsonaro>. Acesso em: 23 jul. 2022.
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embora tenham sofrido uma queda expressiva no campo religioso. Contudo, ha uma diferencga
qualitativa entre ambos 0s grupos que nos motiva a pér uma lupa sobre os evangélicos. Ser
evangélico no Brasil esta fortemente associado a comparecer aos cultos a0 menos uma vez na
semana, ter muita fé, participar de grupos de oracao, entre outras atividades da Igreja, além de

acreditar que a religido € uma das coisas mais importantes em suas vidas (ROSAS; MUNIZ, 2014).

Tais dados contribuem para o debate sobre a importancia de se investigar a fundo o papel
desempenhado pela religido evangélica no comportamento politico dos fieis em eleicOes
executivas. S0 poucas as pesquisas que examinam o papel que a religido tem sobre o voto para
presidente no Brasil, ao passo que é vasta a literatura que explora a relacédo entre as Igrejas e as
eleicBes proporcionais. Entre as principais contribuicdes esta a recente tese de doutorado de Victor
Silva (2019), que identificou que um grupo evangélico especifico (pentecostais) rejeitou
candidaturas do Partido dos Trabalhadores (PT) em vérios anos eleitorais. Tal resultado aponta
para a presenca de um antipetismo historico desse grupo. Outras pesquisas contribuiram com o
campo ao testar se a identidade evangélica importava para o voto (BOHN, 2004; NICOLAU, 2014,
2020; BOAS; SMITH, 2015; ALMEIDA; GUARNIERI, 2020; AMARAL, 2020; RENNO, 2020;
FERREIRA; FUKS, 2021; GUEDES-NETO, 2021; LAYTON et al., 2021). O que essas pesquisas
tém em comum é a analise comparativa do comportamento eleitoral dos evangélicos com os demais
grupos religiosos. O que esta tese entrega de diferente é uma andlise sobre a forca que essa
identidade tem diante de outros atributos sociais dos individuso — que podem ser fontes de
identidade, como raca e sexo —, como também testar, no nivel individual, se os valores politicos e

as liderancas religiosas foram importantes para o voto desse grupo em Bolsonaro em 2018.

Para alcancar esse objetivo, a tese segue 0 modelo tedrico presente na obra de Leege e
Kellstedt (2016)2. Para os autores, a relacdo entre a religido e a politica pode ser compreendida por
trés fatores: identitéario, dos valores e do comportamento. Esse modelo ficou conhecido como os
trés “Bs” (3 Bs) da religido, representando belonging, beliefs e behavior (RAYMOND, 2018;
DJUPE; NEIHEISEL, 2022). Dessa forma, a tese esta dividida em trés artigos, sendo que em que

2 A ida de liderancas politicas de diversos partidos, como PT e PSDB, na inauguragdo do Templo de Saloméo, principal
monumento religioso da Igreja Universal do Reino de Deus, ¢ um exemplo desse tipo de “estratégia” politica.
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cada um deles sdo explorados cada um desses fatores e seu efeito sobre o voto em Bolsonaro em
2018.

No primeiro capitulo, encontro que a identidade evangélica é sim um determinante do voto,
como j& demonstrado pela literatura, mas seu efeito varia conforme o sexo e a cor dos eleitores. As
evangélicas pretas ndo votam da mesma forma que os evangélicos brancos. Esse efeito ocorre
mantendo constante variaveis socioeconémicas, 0 que nos leva a pensar em possiveis soutros
fatores identitarios que cruzam com a identidade evangélica, como a identidade de género e racial.
No segundo capitulo, testo em que medida a tese da “afinidade conservadora” ajuda a compreender
0 voto desse grupo em um candidato de extrema direita e com inclina¢fes autoritarias. Os
resultados indicam que a rejeicdo ao casamento entre pessoas do mesmo sexo foi um fator
importante ao passo que o aborto ndo. Apesar disso, o efeito da rejeicdo ao casamento homoafetivo
ndo foi tdo forte, indo na contramdo da tese de que o voto evangélico em Bolsonaro se deu por
causa do forte conservadorismo desse grupo. Por fim, o terceiro capitulo examina o papel
desempenhado pelas liderancas religiosas nesse voto. Os resultados deste capitulo apontam que
evangélicos pentecostais e tradicionais estiveram mais expostos as propagandas politicas pro-
Bolsonaro em 2018, mas o habito de frequentar cultos ndo é um determinante para que estejam
mais expostos do que seus pares da mesma religido. Por outro lado, o eleitor pentecostal mais
interessado por politica estd mais exposto a essas mensagens, embora ndo haja diferenca entre 0s
evangélicos tradicionais. Com relacdo a atitude dos fiéis em relacdo ao envolvimento politico pelas
liderancas religiosas, 0s pentecostais mais interessados por politica se posicionam de forma mais
favoravel, ao passo que os tradicionais que costumam frequentar mais os cultos se opdem a essa
pratica. Por fim, as mensagens religiosas apresentaram efeito apenas para 0s pentecostais, mas nao

para os evangélicos tradicionais.
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1 RELIGIAO, SEXO E COR/RACA: NUANCES DO EFEITO DA IDENTIDADE
EVANGELICA SOBRE O VOTO

Resumo

O foco do capitulo é examinar a interacéo entre religido, sexo e cor/raga num modelo que
investiga o voto em Bolsonaro. Quero saber o que acontece com o efeito da identidade evangélica
quando consideramos outras caracteristicas sociais do eleitor, que foram identificadas como
variaveis negativamente associadas ao voto em Bolsonaro. A escolha dessas variaveis foi orientada
tanto pela literatura sobre efeitos heterogéneos, quanto pelo contexto eleitoral de 2018. Os
resultados do trabalho rejeitam a hipdtese de que a identidade evangélica blinda o fiel das
influéncias que vem de outras fontes sociais, como sexo e cor. Concluo que entre as evangeélicas
pretas houve a menor probabilidade de votar em Bolsonaro em 2018. Como os modelos controlam
pelo efeito de variaveis econdmicas, uma das explicacdes para o resultado apontado é que ha
mecanismos relacionados a cor e ao sexo (identidade de género e raca) dos fieis que mitigam o

voto naquele candidato.
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1.1 Introducéo

Neste trabalho analisarei os efeitos da identidade religiosa evangélica moderados por sexo e
cor/raga sobre o voto em Bolsonaro na eleigdo de 1° turno em 2018. A questdo de pesquisa é: qual
a forca do efeito da identidade evangélica sobre o voto em Bolsonaro? Dado que pesquisas
anteriores (AMARAL, 2020; FERREIRA; FUKS, 2021; LAYTON et al., 2021) ja demonstraram
que a identidade evangélica importa para o voto em Bolsonaro, questiono se esse efeito, ja
encontrado, mantém sua dire¢do e magnitude quando interagimos com outras variaveis (também
identitarias), que estdo associadas ao voto em Haddad, tais como ser mulher e ndo branco
(LAYTON et al., 2021). Portanto, de forma mais detalhada, o capitulo tenta responder se a
probabilidade de ter votado em Bolsonaro é menor entre as evangélicas e entre as evangélicas
pretas e pardas. Minha hip6tese é que a identidade evangélica resiste as pressdes cruzadas, uma
vez que identidades de género e raca sdo esvaziados ou mitigadas dentro do campo religioso
evangélico, prevalecendo a identidade do “irmao”. Para responder essa questdo e testar a hipdtese,
estruturei 0 artigo da seguinte forma: na primeira parte apresento as questdes de pesquisa e
hipoteses teoricamente fundamentadas. Posteriormente, apresento os dados que me permitem testa-

las. Em seguida apresento meus modelos de analise, os resultados e discusséo e a conclusao.

O debate sobre efeitos heterogéneos marcados por outras caracteristicas sociais, tais como
sexo e cor/raca, permite que compreendamos a relacdo entre fatores religiosos e nédo religiosos e
seus efeitos sobre o voto em 2018. Tais caracteristicas (sexo e cor/raca) sdo anteriores a propria
formacdo da identidade religiosa, mas seu impacto sobre o voto, entre 0s evangélicos, pode estar

relacionado com o proprio campo religioso.

Dessa forma, o interesse nesse artigo € examinar a interacdo entre religido, sexo e cor/raca
num modelo que investiga o voto em Bolsonaro. Quero saber o que acontece com o efeito da
identidade evangélica quando consideramos outras caracteristicas sociais do eleitor. A escolha
dessas variaveis foi orientada tanto pela literatura sobre efeitos heterogéneos, quanto pelo contexto
eleitoral de 2018.

Os resultados do trabalho rejeitam a hipotese de que a identidade evangélica blinda o fiel das
influéncias que vem de outras fontes sociais, como sexo e cor. Descobriu-se que entre as

evangélicas pretas ha menor probabilidade de votar em Bolsonaro. Como nossos modelos
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controlam pelo efeito de varidveis econdmicas, uma das explica¢fes para o resultado apontado é

que h& mecanismos relacionados a cor e ao sexo dos fiéis que mitigam o voto naquele candidato.

1.2 Debate tedrico

Na tentativa de explicar o voto, é comum o0s pesquisadores buscarem padrbes de
comportamento eleitoral em funcdo de diferencas sociais, configurando clivagens eleitorais. A
analise sobre clivagens foi amplamente difundida pela obra de Lipset et al. (1967). Os autores
sustentaram que o partidarismo e 0 voto estdo associados as estruturas sociais anteriores a formacao
dos sistemas partidarios nas democracias. Por exemplo, em paises onde conflitos étnico-religiosos
constituem a divisdo mais relevante da sociedade, espera-se que 0s principais partidos representem

os interesses e valores dessa diversidade étnica.

Contudo, € importante enfatizar que clivagens podem surgir a partir da combinacdo dessas
caracteristicas. Estudos sobre as eleicGes estadunidenses demonstram que o voto do grupo
conhecido como white evangelicals esta historicamente alinhado ao partido Republicano e que 0s
black evangelicals estdo alinhados ao partido Democrata (LAYMAN, 1997; WILCOX;
SIGELMAN, 2001; DECANIO, 2007; ABRAMOWITZ; SAUNDERS, 2008). Nesse sentido,

cor/raca e religido se combinam na formacdo das clivagens eleitorais.

Essa complexidade na relagédo entre identidades sociais foi objeto de investigacdo na obra
seminal de Lazarsfeld, Berelson e Gaudet (1968). Os autores iniciam o capitulo trés de sua obra
The People’s Choice (capitulo que aborda a relagdo entre identidades e voto) apontando para uma

estratificacdo eleitoral nos Estados Unidos.

Hoje, na maior parte do pais, os politicos podem contar com o banqueiro, o
empresario, o agricultor, o bispo e boa parte de seu rebanho para votar nos
Republicanos. Da mesma forma, ele sabe que o imigrante, o trabalhador, o
padre e a maioria de seus parogquianos — principalmente os das cidades —
constituem o esteio do partido democrata fora do bloco do Sul
(LAZARSFELD; BERELSON; GAUDET, 1968, p. 16).}

3 Tradugcdo livre: “Today, in most sections of the country, the politicians can count on the banker, the business manager
the farmer, the bishop and the good many of his flock to vote Republican. In the same way, he knows that the
immigrant, the working man, the priest and most of his parishioners - particularly those in the cities - constitute the
mainstay of the Democratic party outside the Solid South”.
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Ao conduzir o painel no Condado de Erie (Erie County, Ohio), os autores perceberam que a
relacdo entre Catdlicos e o partido Democrata de um lado e Protestante e partido Republicano de
outro, poderia ser espuria, uma vez que entre os Catélicos havia pessoas com condicdes
socioecondémicas mais baixas em relacdo aos Protestantes. Portanto, seria a economia e nao a
religido o fator explicativo. Porém, suas analises rejeitaram essa hipotese. Outras hipéteses foram
testadas, como a que associa a questdo da idade, mas que também foi rejeitada. Por fim, os autores
desenvolveram um Indice de Predisposicdo Politica (IPP) e concluiram que é a combinacio de
caracteristicas sociais que determina as preferéncias politicas (LAZARSFELD; BERELSON;
GAUDET, 1968, p. 27).

Outra teoria, como a do partidarismo da Escola de Michigan (CAMPBELL et al., 1980)
poderia ser mobilizada para enquadrar a questao de pesquisa deste capitulo. Segundo seus autores,
o partidarismo (vinculo psicoldgico a algum partido) € uma das principais fontes explicativas do
voto ¢ tem como alicerce as identidades sociais. Portanto, “grupos com uma associagdo coesa e
identificada geralmente se identificam e votam em um partido em relacdo ao outro” (ZINGHER,
2021, s.p.). Poréem, ha dois problemas com a mobilizacéo dessa literatura para compreender o caso
brasileiro. O primeiro é que o partidarismo ndo € algo difundido no eleitorado (SAMUELS;
ZUCCO, 2018).* Ndo ha duas identidades partidarias positivas fortes no Brasil, mas apenas o
petismo e o antipetismo (SAMUELS; ZUCCO, 2018). A outra é que essas identidades partidarias

ndo estdo historicamente alicercadas em identidades sociais (GIMENES et al., 2016).

Na contramdo dessas teorias, Dix (1989) afirma que, independente das divisdes sociais
historicas, a maioria dos paises latino-americanos desenvolveu um tipo proprio de relacédo entre os
partidos e 0s grupos sociais. 1sso ocorre, segundo este autor, porque na América Latina o sistema
partidario ndo foi caracterizado por clivagens culturais, étnicas e religiosas, embora haja algumas

excecdes, como Chile e Argentina (este ultimo em menor intensidade).

4 Qutros trabalhos, como de Fuks e colaboradores (2020) vem destacando a presenca de antipartidarios generalizados
no eleitorado. Veja FUKS, Mario; RIBEIRO, Ednaldo; BORBA, Julian. From Antipetismo to Generalized
Antipartisanship: The Impact of Rejection of Political Parties on the 2018. Brazilian Political Science Review, v. 15,
2020.
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A auséncia (ou rara presenga) de marcadores sociais no sistema partidario latino-americano
estd associada, em grande parte, a rubrica personalista na politica do continente. Outro fator, de
ordem institucional, sdo as interrup¢bes democraticas sofridas pelos paises latino-americanos,

impedindo os partidos de desenvolverem lacos sociais mais fortes com a sociedade.

Por outro lado, estudos recentes apontam para a existéncia de clivagens na América Latina
(BOAS; SMITH, 2015; MAINWARING; TORCAL; SOMMA, 2015). Mainwaring; Torcal;
Somma (2015) apontam para clivagens de classe, marcada pelo voto dos mais pobres em partidos
de esquerda (e centro-esquerda). Esse padrdo é muito forte nos anos 2000 em paises como Brasil,
Argentina, Bolivia, Guatemala, Peru e Venezuela, e fraco no Chile, Republica Dominicana,
Equador, Honduras, Panama e Uruguai. Boas; Smith (2015) encontraram que em alguns paises da
América Latina ha clivagens marcadas por divisdes entre grupos seculares e religiosos, em que 0
primeiro apresenta mais chance de votar em partidos de esquerda e o segundo em partidos de

direita.

E importante ressaltar que o momento em que Dix escreve seu trabalho ndo ¢ o mesmo do de
Mainwaring e colaboradores e Boas e Smith. Contudo, h4 uma diferenca tedrica entre eles. Ao
passo que Dix (1989) compreende as clivagens como fendmenos politicos espontaneos, Torcal e
Mainwaring (2003) e Mainwaring, Torcal e Somma (2015) defendem que clivagens s&o flutuantes
e que dependem da agéncia de partidos politicos. Logo, apesar de haver diferencas estruturadas na
sociedade, para que isso se converta em contetdo politico é preciso haver oferta de candidatos ou

partidos que politizam essas diferencas.

Dessa forma, as clivagens passam a orbitar questBes (issues) politicas (TORCAL;
MAINWARING, 2003) e ndo mais identidades de grupo. O caso chileno é exemplar no contexto
latino-americano. Antes da ditadura de Pinochet (1973-1990), a abordagem societal, que utiliza as
diferencas sociais como marcadoras das diferencas eleitorais, era uma das principais fontes
explicativas do voto. Contudo, o voto no Chile pds-autoritario (1990-2001), ndo reflete mais essas
diferencas sociais, mas passa a ser explicado pela diferenca entre apoiadores e opositores da
ditadura de Pinochet (TORCAL; MAINWARING, 2003). A nova clivagem eleitoral chilena passa

a ser a diferenca entre democratas e autoritarios.
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Mesmo mobilizando pautas identitarias em campanhas eleitorais, Valenzuela e Michelson
(2016) demonstraram como essas estratégias de micro-targeting afetam diferentemente eleitores
que possuem uma identidade social (classe, raca, género, religiosa, etc.) mais enraizada (identity
strenght). Para esta abordagem, as mensagens religiosas de candidatos so teriam efeito para aqueles
que se identificam com o grupo e ndo meramente pertencem a ele. No Brasil, essa questao é notavel
quando comparamos catolicos e evangélicos. Ao passo que, na media, catdlicos declaram pertencer
aessa religido devido ao batismo, sem serem praticantes, entre os evangélicos a identidade religiosa

€ um elemento muito importante na vida do fiel.

Mais do que um ato racional de escolher um candidato que melhor defenda os interesses do
grupo, essa abordagem considera o voto como um elemento de expressdo e afirmacdo da
identidade, os quais transmitem beneficios psicolégicos (VALENZUELA; MICHELSON, 2016,
p. 618). Adicionalmente, os autores destacam estudos anteriores, que enfatizam que o voto

identitario ocorre em situacdes em que 0s membros se veem diante de uma ameaca.

Para o caso brasileiro, Soares (1982) e Soares e Valle Silva (1987) identificam padrdes de
classe®, raca® e urbano/rural’ como fatores determinantes do voto mesmo no periodo do regime
militar (1964-1985) e mesmo diante das mudancas nas regras eleitorais promovidas por esse regime
para interferir no resultado das elei¢cbes (SOARES, 1982). Tal fato vai na contraméo do que Dix
(1989) afirmou sobre as interrupcdes democraticas afetarem as identidades partidarias. E

importante destacar que elei¢des continuaram ocorrendo nos niveis municipal e estadual.

Soares (1982) chama atengéo, ainda, para o fato de que os modelos interativos, que analisam
os efeitos combinados de cor/raca (pardos) e urbanizagéo, explicam melhor o voto do que um
modelo aditivo. Esse tipo de andlise ndo € comum nas pesquisas eleitorais brasileiras, que se

inclinam a pensar as caracteristicas sociais e demogréaficas mais como controles estatisticos nos

5 Esse padrdo esteve presente na disputa entre Movimento Democratico Brasileiro (MDB) e Alianca Renovadora
Nacional (Arena). Ao passo que o MDB era o partido dos mais pobres, a ARENA era dos mais ricos. Ainda, Soares
(1982) aponta para clivagens de género, sendo as mulheres as principais eleitoras do MDB.

® O voto das pessoas negras nas eleicdes de 1960 esteve alinhado ao Partido Trabalhista Brasileiro (PTB), mesmo apés
controlar seu efeito por classe social e os pardos alinhados a Leonel Brizola (PDT) nas elei¢cGes de 1982 no Rio de
Janeiro.

7 Sendo o MDB o0 mais votado nos centros urbanos e a Arena nas areas rurais.
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modelos do que varidveis explicativas ou moderadoras. Outra critica é apresentada por Zingher
(2021) aos estudos de comportamento politico, que tendem a considerar os efeitos do
pertencimento a grupos de forma aditiva, ou seja, como se o efeito de raca, género, religido e classe
fossem independentes um dos outros. O autor demonstra em seu artigo como a intersecgédo entre

essas identidades afetam diferentemente as atitudes politicas e 0 comportamento dos eleitores.

Singer (2009), ao analisar os desempenhos de Lula em eleicbes desde 1989 (apo6s a
redemocratizacdo), mostra que divisdes eleitorais podem ser produzidas nao s6 pela politizacéo de
diferengas sociais, mas por meio de politicas pablicas. O autor mostra que, quando Lula mobilizou
as diferencas sociais como desigualdade em pleitos eleitorais, seu eleitorado consistia em pessoas
escolarizadas de centros urbanos. Para o autor, 0s mais pobres ndo aderiram a campanha de Lula
por causa do conservadorismo popular, marcado por valores associados a ordem (hostilidade as
greves, por exemplo) e pelo discurso da ameacga comunista (mobilizado por Collor, em 1989). A
conquista do “subproletariado” por Lula s6 ocorreu em 2006, explicado em grande parte pelo efeito
do programa Bolsa Familia, crescimento econémico, controle dos precos, aumento real no salario-
minimo e o crédito consignado. Por outro lado, Singer (2009) mostra que esse é um fendmeno
associado ao Lulismo, e que os votos do Partido dos Trabalhadores (PT) em elei¢Oes proporcionais

mantiveram seu padréo.

Tal divisdo ndo se mantém nas analises das elei¢ces posteriores, quando Lula ndo concorreu
e Dilma Rousseff se torna candidata, 0 que ndo nos permite falar em clivagens eleitorais. Segundo
Peixoto e Renno (2011, p. 319), “ndo ¢ a classe social que importa para o voto, mas sim a percepgao

de ascendéncia social”.

Ainda para o caso brasileiro, estudos apontam que algumas caracteristicas sociais surgem
como boas preditoras do voto em mais de uma eleicdo. Entre elas, regido, escolaridade (Nicolau,
2014) e pertencimento de classe (HOLZHACKER; BALBACHEVSKY, 2007; SINGER, 2009).
Outros estudos apontam para a importancia da identidade religiosa para o voto em 2018
(FERREIRA; FUKS, 2021) e em eleicGes anteriores (NICOLAU, 2014; SILVA, 2019). Mas, em
que medida elas configuram clivagens? Com relagéo a clivagens religiosas, o trabalho de Silva

(2019) mostra que desde 2002 ha uma rejei¢éo do eleitorado pentecostal aos candidatos do PT.
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Apesar dessa rejei¢do entre os pentecostais, ndo houve um partido que concentrasse o voto
desse grupo. Tal constatacdo é importante ao levarmos em conta paises cujo sistema partidario
permite a oferta de muitos partidos e em que as identidades partidarias ndo enraizadas na opiniao
publica. No Brasil, apenas o petismo e o0 antipetismo (e o antipartidarismo) se apresentam como
uma forte identidade politica (SAMUELS; ZUCCO, 2018). Portanto, devemos pensar, para o

contexto brasileiro, divisdes no eleitorado que tem apenas um partido como referéncia.

Porém, apesar de haver diferengas marcadas por identidades sociais, que aparecem como
preditoras do voto, ndo é possivel afirmar que, apos a redemocratizacao, houve a politiza¢éo, por
parte da elite politica, dessas identidades. Mesmo Lula e o PT, que conquistaram a maioria do
eleitorado de baixa renda, optaram por nao politizar as diferencas de classe durante as elei¢Ges e
em seus mandatos. A agenda conciliadora era a marca da politica lulo-petista. Soma-se a isso 0
achado de Oliveira e Turgeon (2015), que concluem pela ndo diferenca significativa entre eleitores
que se consideram de direita e esquerda (medida simbdlica de ideologia) quando analisadas suas
posicBes em relacOes a issues (medida operacional de ideologia). No nivel das elites, Zucco (2011)
conclui ha uma convergéncia ao centro ideoldgico por parte do PT e PSDB, dos dois partidos que
disputaram a presidéncia entre 1994 e 2014.

Por que entdo trazer o debate sobre clivagens para examinar as elei¢des de 2018? Meu
argumento é que a polarizagdo, um processo eleitoral marcado por fortes posicionamentos em
relacdo a issues politicos e o discurso de guerra cultural (SMITH, 2019) de liderancas evangélicas
—que cria um imaginario de ameaca aos cristdos — favorecem o surgimento de divisdes entre grupos
sociais. Nessa nova clivagem, Bolsonaro surge como um candidato que consegue reunir o

eleitorado mais conservador, principalmente entre os evangélicos.

Nas elei¢des 2018 no Brasil, as pesquisas convergem ao afirmar que a identidade evangélica®
prediz o voto em Bolsonaro (ALMEIDA; GUARNIERI, 2020; AMARAL, 2020; NICOLAU,
2020; RENNO, 2020; FERREIRA; FUKS, 2021; GUEDES-NETO, 2021; LAYTON et al., 2021),

8 Algumas pesquisas utilizam a categoria evangélica ou protestante para tratar dos evangélicos de maneira geral. Outras
utilizam apenas os Pentecostal, subgrupo evangélico.



23

assim como género, racga, renda, idade e escolaridade (ALMEIDA; GUARNIERI, 2020;
NICOLAU, 2020; LAYTON ET AL., 2021).

O trabalho de Layton et al. (2021) aponta para o (re) surgimento de clivagens demogréficas
no eleitorado em 2018, principalmente marcadas por diferencas religiosas, de género e étnicas. De
acordo com os autores, ser mulher ou nao branco afeta negativamente a probabilidade de votar em
Bolsonaro, ao passo que ser evangélico (protestante e pentecostal) aumenta significativamente a
chance de votar no candidato. Se por um lado o elo entre os evangélicos e Bolsonaro é explicado
por uma “afinidade conservadora” (NICOLAU, 2020; GUEDES-NETO, 2021; LAYTON et al.,
2021), por outro, ha maior rejeicdo de mulheres e ndo brancos ao candidato. Portanto, nos
guestionamos sobre como seria 0 comportamento eleitoral de evangélicas, evangélicas ndao brancas

e evangélicos ndo brancos.

Pesquisas de opinido publica que foram a campo em 2022 (ano de disputa presidencial) vém
mostrando como a principal base de apoio de Bolsonaro se da entre os evangélicos e que, entre as
mulheres é que esse candidato recebe menos votos.® Tal quadro é um indicio de que clivagens

eleitorais vem se consolidando no eleitorado brasileiro desde 2018.

O fato de ser mulher estar associado negativamente ao voto em Bolsonaro pode ser explicado
pela rejeicdo a retorica misdgina que o candidato apresentou ao longo de sua carreira parlamentar
e principalmente durante sua campanha, sendo esse tema explorado pelos partidos de oposi¢&o.*
Nessa direcdo, € importante destacar que Matos; Pinheiro (2010), analisando dados de 2010,

encontraram que mulheres sdo menos conservadoras e mais destradicionalizadas do que os homens.

Antes e durante as eleicdes, Bolsonaro foi um candidato apoiado majoritariamente por

homens, sendo tal publico quem o acompanhava em aeroportos e nas manifestagcdes (NICOLAU,

® O relatdrio da pesquisa Geial/Quaest pode ser acessado pelo link: http://blog.quaest.com.br/9a-rodada-da-pesquisa-
genial-quaest-aponta-tendencia-de-melhora-nas-condicoes-politicas-de-bolsonaro/.

10 Em varios momentos Bolsonaro se mostrou misdgino. A agressdo a deputada Maria do Rosério (PT-RS) é um entre
varios episodios misdginos do atual presidente. Outros episodios polémicos de Bolsonaro podem ser encontrados em
Bachi (2020).


http://blog.quaest.com.br/9a-rodada-da-pesquisa-genial-quaest-aponta-tendencia-de-melhora-nas-condicoes-politicas-de-bolsonaro/
http://blog.quaest.com.br/9a-rodada-da-pesquisa-genial-quaest-aponta-tendencia-de-melhora-nas-condicoes-politicas-de-bolsonaro/
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2020).11 A tabela abaixo apresenta alguns trechos que retratam a misoginia dos discursos de
Bolsonaro ao longo de sua carreira politica.

Quadro 1 - Trechos dos discursos de Bolsonaro

Fonte Trecho

Eu tenho pena do empresario no Brasil, porque é uma desgraca vocé ser patrdo
no nosso pais, com tantos direitos trabalhistas. Entre um homem e uma mulher
jovem, o que o empresario pensa? “Poxa, essa mulher ta com alianca no dedo,
daqui a pouco engravida, seis meses de licen¢a-maternidade...” Bonito pra c...,
pra c...! Quem que vai pagar a conta? O empregador. No final, ele abate no
INSS, mas quebrou o ritmo de trabalho. Quando ela voltar, vai ter mais um més
de férias, ou seja, ela trabalhou cinco meses em um ano

Entrevista de
Bolsonaro ao Zero
Hora, em dezembro
de 2014

Bolsoanro em
palestra no Clube
Hebraica, em 2018

Eu tenho cinco filhos. Foram 4 homens, a quinta eu dei uma fraquejada e veio
uma mulher

Fica ai, Maria do Rosdrio, fica. Ha poucos dias, tu me chamou de estuprador, no
Bolsonaro em Saldo Verde, e eu falei que ndo ia estuprar vocé porque vocé ndo merece. Fica
discurso na aqui pra ouvir. (...) Ela ndo merece (ser estuprada) porque ela é muito ruim,
Cémara, em 2003 porque ela é muito feia, ndo faz meu género, jamais a estupraria. Eu ndo sou
estuprador, mas, se fosse, ndo iria estuprar porque ndo merece
Fonte: Bachi(2020)

Além disso, ao final do periodo de campanha do primeiro turno de 2018, houve forte
mobilizagcdo de movimentos feministas contra Bolsonaro, sendo a marcha do dia 30 de setembro
de 2018 um marco da oposi¢do de mulheres contra o candidato. Porém, ndo se sabe ao certo como
esses movimentos ressoaram entre as mulheres evangélicas. Uma vez que pautas sobre género e
sexualidade sdo as mais criticadas pelos segmentos evangélicos e catélicos, é preciso questionar se
tais movimentos foram recebidos negativamente entre as mulheres evangélicas, aumentando a
chance de vitoria de Bolsonaro dentro desse grupo. Diante desse contexto, sera que as evangeélicas

apresentam menor probabilidade de votar em Bolsonaro do que os evangélicos (questdo 1)?

Atinente ao efeito negativo de ser negro (preto ou pardo) sobre o voto em Bolsonaro, destaco
que, nas elei¢bes, também houve varias falas do Bolsonaro consideradas racistas. Segundo Bachi
(2020), a fala do entdo candidato no Clube Hebraica é um elemento chave para essa associacao.

Destaco também a fala do candidato no programa Roda Viva, em 2018.

11 Nicolau (2020) chama atencdo para o atentado que Bolsonaro sofreu em Juiz de Fora, apontando que sua caminha
pela rua Halfeld contava com a presenga majoritariamente masculina.



25

Quadro 2 — Trechos dos discursos de Bolsonaro

Fonte Trecho
Bolsonaro em

palestra no Clube
Hebraica, abril de

‘Eu fui num quilombola em Eldorado Paulista. Olha, o afrodescendente mais leve
I4 pesava sete arrobas. N&o fazem nada! Eu acho que nem para procriador ele
serve mais. Mais de R$ 1 bilhdo por ano é gastado com eles’

2017

‘Que divida? Eu nunca escravizei ninguém na minha vida [...]E justo a minha
Bolsonaro em filha ser cotista? O negro ndo é melhor do que eu, e nem eu sou melhor do que o
debate no negro. Na Academia Militar das Agulhas Negras, varios negros se formaram
Programa Roda comigo. Alguns abaixo de mim, alguns acima de mim, sem problema nenhum.
Vivaem 2018 Por que cotas? [...] se for ver a historia realmente, os portugueses nem pisavam na

Africa, eram os proprios negros que entregavam os escravos’
Fonte: Bachi(2020)

Embora haja movimentos negros entre os evangélicos, Reina (2017) expde as dificuldades
de se trabalhar a identidade negra dentro de grupos pentecostais, uma vez que reclamar essa
identidade ou sua etnicidade e historicidade significa tocar em uma ancestralidade ndo evangélica.
Oro (1997), ao analisar as violéncias'? cometidas por grupos neopentecostais*® contra religides de
matriz africana, mostra que ndo hd uma negacdo das entidades afro-brasileiras, mas uma
ressignificagdo destas, sendo representadas como manifestacdes do “diabo”. Tal 16gica ndo apaga
0 passado, segundo Oro (1997), mas o “demoniza”. Nesse sentido, o autor conclui que o afro-
brasileiro representa a “alteridade radical”, que contribui para a construcao da identidade religiosa
neopentecostal. Dessa forma, a problematica do racismo nos discursos de Bolsonaro pode ter efeito
reduzido entre os evangélicos, devido a essa dificuldade de se promover uma maior conscientizacao

politica com base em temas raciais.

Outro ponto explorado por Reina (2017) € o fato de que entre os evangélicos brasileiros €
comum uma “liturgia universalista”, que reivindica uma unidade identitaria sobre a pluralidade de

identidades sociais. A autora enfatiza que essa € uma caracteristica do protestantismo no Brasil e

12 Alguns autores, como Mariano (1995), trabalham com a expressdo “guerra espiritual” (MARIANO, Ricardo.
Neopentecostalismo: 0s pentecostais estdo mudando. 1995. Tese de Doutorado. Universidade de S&o Paulo).

13 Segundo Oro (1997, p. 10), neopentecostalismo refere-se ao pentecostalismo de segunda e terceira onda,
representado no Brasil principalmente pela Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) e Igreja Deus é Amor.



26

cita o caso dos black evangelicals nos Estados Unidos para mostrar uma outra histéria dessa relagéo

entre negritude e evangélicos.

Por outro lado, Reina (2017) identifica possibilidades de se construir uma identidade negra
entre os evangélicos, fora da esfera eclesial, como é o caso da black music gospel, que contraria a
ideia de construir uma “negritude sem etnicidade”. Por “negritude sem etnicidade” a autora recorre
ao trabalho de Santos (2012), que identifica uma construcao identitaria possivel que nao toca na
aparéncia ou em determinadas caracteristicas étnicas, mas em temas como discriminac&o historica
dos negros, por exemplo. Diante desse contexto, teriam os evangélicos negros (pretos ou pardos)

menor probabilidade de votar em Bolsonaro do que os evangélicos brancos (questao 2)?

A terceira questdo, que combina as duas anteriores, € se € menor a probabilidade das
evangeélicas negras votarem em Bolsonaro do que os demais grupos. Ao fazer isso, adicionamos
maior complexidade a analise, uma vez que exploramos trés camadas de identidades e o efeito
sobre o voto. Ansolabehere e Hersh (2011) demonstraram como a literatura sobre participagéo
politica, a qual mobiliza a teoria dos recursos para explicar porque alguns grupos participam mais
do que outros, se equivocou em suas conclus@es. Segundo os autores, uma das concluses classicas
era que homens participavam mais do que as mulheres. Ao analisar o efeito do género sobre a
participacdo, mas condicionado pela cor/raca, encontraram que, em alguns grupos raciais, sdo as

mulheres quem participam mais.

Ao pensar esse tipo de analise para a eleicdo brasileira de 2018, as conclusdes encontradas
pela literatura foram que evangelicos e homens tém mais chance de votar em Bolsonaro, enquanto
mulheres e 0s ndo brancos apresentaram menores probabilidades. Mas, o que acontece quando
interagimos essas caracteristicas? Como se da o voto em Bolsonaro entre os evangélicos

considerando suas variacdes de cor/raca e género?

Sustento a hipdtese de que entre os evangélicos, ser mulher e/ou se considerar negro/a ndo

afeta a probabilidade predita de ter votado em Bolsonaro.'* Por tras dessa expectativa reside o fato

4 Em suma, trabalho com trés hipoteses: H1) ser negro (preto ou pardo) ndo afeta negativamente o efeito de ser
evangélico sobre o voto em Bolsonaro; H2) ser mulher ndo afeta negativamente o efeito da identidade evangélica em
Bolsonaro e; H3) ser mulher negra ndo afeta negativamente o efeito da identidade evangélica sobre o voto em
Bolsonaro.
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de que os evangélicos frequentam mais os cultos e reunides de sua Igreja do que 0s demais grupos
religiosos, portanto, estdo mais expostos as mensagens politicas de suas liderancgas religiosas e as
pressdes do grupo (BOHN, 2004; DJUPE; GILBERT, 2009; MCLAUGHLIN; WISE, 2014). Dessa

forma, a identidade evangélica seria resistente a fontes de “pressodes cruzadas”.

Além disso, Conover (1984, p. 762) defende que pertencimento objetivo a um grupo néo
afeta as atitudes politicas da mesma forma do que o senso psicoldgico de pertencimento. Ser uma
eleitora de baixa renda ndo garante que ela tenha consciéncia de classe e vote conforme os
interesses da classe trabalhadora. Da mesma forma, ser negro no Brasil ou ser mulher ndo é garantia
de que os individuos participem de grupo feministas ou do movimento negro. Por outro lado, ser
evangélico estd associado a um forte comprometimento com a religido e engajamento nas
atividades da Igreja, o que favorece este senso psicolégico de pertencimento a identidade

evangelica.

Bohn (2004, p. 249) destaca que as “diferentes denominagdes evangélicas se homogeneizam
em torno da exigéncia de dedicacdo exclusiva aos cultos”. Segundo a autora, a participagdo das
autoridades religiosas evangeélicas nas demais esferas da vida dos fiéis (para além dos espacos das
igrejas) é algo marcante entre as diversas denominacdes evangelicas. Soma-se a essa quase
onipresenca 0 poder que as igrejas tém de criar lacos de dependéncia, tecidos por redes de
solidariedade, que se estruturam por meio de obras sociais e de caridade desse segmento religioso
(ROSAS; MUNIZ, 2014).

1.3 Dados

Para a analise, utilizo os dados do CESOP. O banco representa a quinta onda de pesquisa
eleitoral, tendo inicio em 2002. Os surveys foram conduzidos em 2018 no Brasil, logo apds as
eleicBes, de maneira domiciliar e face-a-face. Contabilizam 2.506 respondentes, cuja idade minima
é 16 anos, de 172 municipios e de 27 estados. E importante destacar que a amostra é representativa
da populacgéo e das cinco regides: Norte; Centro-Oeste; Nordeste; Sudeste e Sul. As cotas foram

29 (13 2 (13

distribuidas conforme “sexo”, “escolaridade”, “ntimero de banheiros no domicilio”, “ramo de
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atividade feminino” e “ramo de atividade masculino”. A margem de erro amostral € de 2,2% ¢ 95%

de intervalo de confianca.’®

A variavel dependente serd o voto em Bolsonaro. Opto por construir uma variavel binéria
para o voto, sendo 1 o valor referente ao voto em Bolsonaro e 0 0 ndo voto naquele candidato.
Embora elei¢cdes de primeiro turno no Brasil ofertem muitos candidatos, sugerindo o uso de uma
variavel multinomial, optei pelo recorte binario uma vez que: i) a literatura apresenta resultados de
uma forte associagdo entre a identidade evangélica e o voto em Bolsonaro e; ii) mesmo tendo a
oferta de muitos candidatos, ha uma grande concentracdo de votos em apenas dois candidatos
(Bolsonaro e Haddad).

Com relacdo a varidvel explicativa chave (identidade religiosa), utilizo a identidade
evangeélica para concentrar, em uma categoria, toda a diversidade existente nesse campo religioso
(marcada por diferentes denominacgdes). Compreendo que isso restringe as diferencas dos efeitos
para cada grupo evangélico (pentecostais, neopentecostais, tradicionais, etc.). Com isso, 0 objetivo
ndo é explorar as diversidades associadas a caracteristicas religiosas, mas compreender a relagdo

entre elementos religiosos e ndo religiosos (como sexo e cor/raca).

Por outro lado, para testar as hipoteses de efeitos heterogéneos (interacdo entre as variaveis),
agrupar tais denominacdes em uma Unica categoria ajuda a melhorar a precisdo do efeito dessa
variavel, uma vez que categorias com nimeros amostrais pequenos tendem a gerar erros padrdes
maiores. Teoricamente, também néo é esperado que haja denominacgdes evangélicas que tenham
optado por outro candidato que ndo Bolsonaro. Na literatura, ndo ha um histérico de votos (no
primeiro turno) desse grupo religioso em algum candidato de partidos tradicionais, como PT e
PSDB.

As variaveis moderadoras dos modelos serdo sexo e/ou cor/raga. Sexo é uma varidvel binaria,
sendo o sexo feminino a categoria de referéncia. Cor € uma variavel multinomial, cujas categorias
sdo: brancos, pretos, pardos e outras. Raga é uma variavel binéria que tem como categorias brancos

e ndo brancos (referéncia). Como controles estatisticos, utilizo variaveis como idade, escolaridade,

15 Retirado do site oficial do CSES: https://cses.org/. Para acessar a metodologia do processo de coleta de dados, acesse
https://www.cesop.unicamp.br/vw/1LIMrOS60wNQ_MDA 1c51c_/met_04622.pdf.


https://cses.org/
https://www.cesop.unicamp.br/vw/1IMr0S60wNQ_MDA_1c51c_/met_04622.pdf
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regido e faixa de renda. Ao controlar por varidveis econdmicas, meu objetivo é analisar o efeito da
interacdo entre religido, cor/raga e sexo mantendo constante essas demais variaveis. Ao fazer isso,
sera possivel observar se cor/raca ou sexo ponderam o efeito do voto evangélico em Bolsonaro de

forma independente das variaveis econémicas.

Uma vez que, tanto raca/cor e sexo estdo correlacionados com a situacdo econémica das
pessoas e sua participacdo no PBF (CAMARGO et al., 2013), pode ser que a existéncia de
heterogeneidades marcadas por raga/cor e sexo se devam a questdes econdmicas e ndo a questoes
de identidade de género e cor/raca.

1.4 Metodologia

Para testar a hipdtese de que ndo ha heterogeneidade no efeito da identidade religiosa sobre
0 voto em Bolsonaro, moderado por sexo e cor/raca, estimo modelos de regressdo logistica
binomial (glm). O primeiro modelo estima o efeito direto da identidade religiosa (IR) sobre o voto
em Bolsonaro, controlado por um conjunto de covaridveis sociodemograficas que estao associadas

tanto a variavel independente chave (IR) quanto a variavel dependente (voto).

O segundo, o terceiro e o quarto modelo estimam os efeitos de IR sobre o voto interagindo
com sexo, cor/raga e sexo juntamente com cor/raga. A formalizagdo dos modelos se encontra no
Anexo. Como teste de robustez, apresento no anexo um modelo de regressdo multinomial, em que
estimo as chances de votar em algum outro candidato (ou ter votado branco ou nulo) tendo o voto

em Bolsonaro como categoria de referéncia.

Para interpretar os resultados, opto por apresentar graficamente as probabilidades preditas
dos modelos de interacdo e os coeficientes para 0 modelo sem interacdo e multinomial. Essa forma
de apresentacdo dos dados evita compreensdes equivocadas acerca da significancia estatistica dos
estimadores das variaveis interagidas. Além disso, identificar a magnitude do efeito de estimadores
por meio da tabela de regressdo classica ndo € algo simples quando se trata de modelos com termos
interativos. Para se calcular o efeito de uma interagdo € preciso considerar mais de um resultado na
tabela de regressdo. Outro problema associado as interpretacdes de tabelas de regresséo classicas
para modelos de efeitos heterogéneos sao os resultados “falsos-positivos” (ESAREY; SUMNER,
2018). Em suma, os testes de significancia estatistica para modelos de efeitos heterogéneos nédo sdo

“conservadores”.
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15 Pré-teste

Modelos de regressdo com efeitos heterogéneos é uma outra forma de representarmos
regressdes com técnica de subamostragem. Quando interagimos uma varidvel independente chave
com uma variavel moderadora binaria (Z), o que estamos fazendo é aplicar um modelo de regresséo
quando Z=0 e depois para Z=1 (ESAREY; SUMNER, 2018). Em uma interacdo tripla essa
subamostragem é maior, podendo afetar o suposto do suporte comum (common support). Segundo
Hainmueller, Mummolo e Xu (2019, p. 169), é preciso que haja uma quantidade suficiente de dados
em todos 0s grupos para que seja possivel estimar os efeitos marginais, embora nédo se defina que
quantidade seja essa. Com relacao aos dados utilizados neste capitulo, esse problema pode ocorrer
uma vez que trabalho com uma interacdo tripla, ou seja, um nivel mais complexo de
subamostragem. Portanto, antes de aplicar os modelos, apresento os dados das figuras abaixo, a
fim de assegurar que ndo violo o suposto do suporte comum. Os dados se comportam de forma
bem distribuida entre as categorias de interesse deste estudo. Na primeira figura apresento as
probabilidades de ocorréncia para cada categoria e na segunda, apresento as quantidades absolutas

de casos.

Figura 1 — Porcentagem de votos em Bolsonaro por sexo e cor
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Figura 2 — Quantidade de votos em Bolsonaro por sexo e cor
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1.6 Resultados e discussao
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Antes de apresentar os modelos com efeitos heterogéneos, analiso uma regressao logistica

binomial multivariada para entender como a identidade religiosa e suas moderadoras se relacionam,

de forma independente, com o voto em Bolsonaro. Em anexo, apresento um modelo que considera

o efeito da identidade evangélica desagregado por denominacdes. Os resultados mostram que as

diferentes denominag6es (com excecdo dos neopentecostais), em relacdo aos Catdlicos, tém maior

chance de ter declarado voto em Bolsonaro. Tal resultado é um teste de validagdo para utilizarmos

a identidade evangélica de forma agregada.
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Figura 3 — Efeito de religido, cor e sexo sobre 0 voto em Bolsonaro (glm)
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Os resultados da Figura 3 apontam para uma associacdo positiva e significante entre
evangélicos e voto em Bolsonaro. Também ha uma associacdo positiva entre ser do sexo masculino
e ter votado em Bolsonaro. Por outro lado, a varidvel de raca (binéria) ndo apresentou resultados
estatisticamente significantes, ao passo que, quando analisamos a variavel cor, encontramos uma
associacdo negativa e significante entre se declarar preto e votar em Bolsonaro. Portanto, € possivel
concluir que os evangeélicos, em relacéo aos catolicos, tm mais chance de ter votado em Bolsonaro
do que ter optado por qualquer outra alternativa eleitoral. Também, os homens, em relacdo as
mulheres, tém mais chance de terem votado naquele candidato. Por outro lado, as pessoas que se
autodeclaram como pretos, em relacdo aos brancos, ttm menos chances de terem votado em

Bolsonaro.

Para testar a robustez desse modelo binomial, opto por trazer um modelo multinomial (em
anexo, figura 20) para comparar os resultados. Com isso consigo verificar se os resultados ndo séo
frutos de uma “dependéncia de modelo” (model dependence). No modelo multinomial, ser
evangélico aumenta a probabilidade de votar em Bolsonaro em relacdo a Haddad e Ciro, que séo

0s dois candidatos mais votados depois de Bolsonaro. Isso corrobora com o efeito encontrado com
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0 modelo binomial. Por outro lado, se autodeclarar preto é um diferencial apenas entre as chances
de votar em Haddad e Bolsonaro. Haddad (em relagéo a) possui maior probabilidade de votos entre
0s que se autodeclaram pretos. Por fim, corroborando com o modelo binomial, ser do sexo
masculino possui uma probabilidade maior de votar em Bolsonaro do que em qualquer outra

categoria.

Com relacgdo as variaveis regionais, elas mantém seus efeitos quando analisamos o voto em
Haddad e Ciro. Haddad e Ciro sdo candidatos com maior probabilidade de voto na regido Nordeste.
Quando consideramos a relagcdo entre Outros Candidatos e Bolsonaro, apenas as regides Norte e
Sudeste importam. A primeira estd negativamente associada ao voto em Outros candidatos,
enguanto a segunda esta positivamente associada. 1sso mostra como um candidato de terceira via,
que ndo seja Ciro, tem mais espaco na regido Sudeste. Outra varidvel que apresentou resultados
distintos foi a escolaridade. Pessoas com maior escolaridade possuem menor probabilidade de votar
em Haddad e em Outros candidatos do que em Bolsonaro e maior probabilidade de votar em Ciro
do que em Bolsonaro. Porém, os coeficientes negativos e positivos da escolaridade sdo muito

proximos de 0.

Passo agora a analise dos resultados do modelo com interacdo. Optei por apresentar as
probabilidades preditas pela simplicidade interpretativa e por evitar equivocos analiticos que
podem decorrer da leitura da tabela de regressao que apresenta os coeficientes da interagdo, como
ja destacado anteriormente na sessdo metodoldgica do trabalho.

Os resultados da figura 4 ndo nos permitem afirmar que ha um efeito heterogéneo de religido
evangélica e cor/raca para o voto em Bolsonaro. A probabilidade de votar em Bolsonaro entre
evangélicos (e evangélicas) brancos e ndo brancos ndo sdo estatisticamente distintas. Por meio
desse resultado seria possivel confirmar a hipotese de que o efeito da identidade evangélica sobre
0 voto em Bolsonaro é forte o suficiente para ndo ser afetada por outra variavel (raca ou cor) que
esta mais associada ao voto em Haddad.
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Figura 4 — Probabilidades preditas de votar em Bolsonaro por religido e raca e religido e cor
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Diferentemente dos resultados encontrados para a relacdo entre identidade evangélica e raca
ou cor, o resultado da Figura 5 nos permite afirmar que ha um efeito heterogéneo de religido
evangeélica e sexo para o voto em Bolsonaro. Evangélicas possuem uma probabilidade predita de
votar em Bolsonaro menor do que os evangélicos. Esse achado corrobora com trabalhos que
destacam que ser evangélico ndo significa pertencer a um grupo totalmente fechado, com
capacidade de produzir consenso politico, mas que também sofre pressdes cruzadas vindas de
outras fontes identitarias. Portanto, € possivel pensar que, em uma eleicdo marcada por debates que
discutiam o carater misdgino de Bolsonaro, mensagens politicas dessa natureza podem ter chegado
a grupos de mulheres evangélicas, afetando negativamente o voto neste candidato. Estudos revelam
que mulheres, em relacdo aos homens, sdo menos conservadoras em questdes como aborto,
igualdade de género, entre outras. Em seu livro, Nicolau (2020) estabelece o elo entre evangeélicos
e Bolsonaro por meio do conservadorismo. Os resultados aqui encontrados colocam essa conexao

em suspeicdo quando nos referimos as mulheres evangélicas.
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Figura 5 — Probabilidades preditas de votar em Bolsonaro por religido e sexo
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Considerando agora a interseccdo entre identidade religiosa, sexo e cor (e outro modelo com
raca), os dados revelam nuances distintas sobre a probabilidade de votar em Bolsonaro. O modelo
que tem como condicionante do voto evangélico o sexo e a raga (brancos e ndo brancos), apresenta
uma diferenca estatisticamente significativa quando se compara as evangélicas ndo brancas com
0s evangélicos ndo brancos e brancos e quando se compara as evangélicas brancas com o0s
evangélicos ndo brancos. Tal resultado merece destaque uma vez que, quando ponderamos o efeito
da religido pela raca, ndo foram encontrados resultados estatisticamente significantes. Por outro
lado, ao adicionar mais uma camada (sexo), € possivel encontrar outras nuances do efeito da
religido sobre o voto em Bolsonaro. Tal tipo de resultado se aproxima daqueles encontrados por
Ansolabehere e Hersh (2011), que demonstraram como o efeito condicionado por outras variaveis
podem modificar o efeito da varidvel analisada de forma isolada. Dessa forma, deve-se concluir
que, o efeito condicionado da raca (brancos e ndo brancos) depende da condicédo de sexo (masculino

e feminino) dos eleitores evangélicos.
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Figura 6 — Probabilidades preditas de votar em Bolsonaro por religido, sexo e raca
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Os resultados acima nos permitem afirmar que ha efeitos heterogéneos da combinacéo entre
religido evangélica, raga e sexo para o voto em Bolsonaro, porém, esse efeito é muito especifico.
As evangélicas ndo brancas possuem uma probabilidade predita de votar em Bolsonaro menor
apenas do que os evangélicos ndo brancos. Por outro lado, ndo ha uma diferenca entre uma
evangélica ndo branca e um evangélico branco. Porém, quando substituimos a variavel de raca pela

de cor, encontramos outro resultado.

Desagregando a variavel de raca em cores, 0s resultados da figura 7 nos permitem afirmar
que ha efeitos heterogéneos da combinacgdo entre religido evangélica, cor e sexo para 0 voto em
Bolsonaro. As evangélicas que se autodeclaram pretas possuem a menor probabilidade de votar em
Bolsonaro quando comparamos com 0s evangélicos pardos, pretos e brancos. Também ha uma
diferenca entre as probabilidades preditas das evangélicas pardas e dos evangeélicos pardos, sendo
elas as que apresentam menor probabilidade predita de votar em Bolsonaro. Entre as pessoas do
sexo feminino, ndo ha diferenca de probabilidade predita de voto em Bolsonaro quando
consideramos as variagdes de cor. O mesmo pode ser dito para o grupo do sexo masculino. A
diferenca reside apenas quando comparamos as diferencas cruzadas de sexo e cor para a religiéo

evangélica.
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Figura 7 — Probabilidades preditas de votar em Bolsonaro por religido, sexo e cor
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Em suma, pode-se dizer que os resultados encontrados contrariam nossa hipétese de que a
identidade evangélica ndo apresentaria heterogeneidade em seu efeito sobre o voto em Bolsonaro
quando se considera caracteristicas sociais como sexo, cor e raga. 1sso nos leva a questionar a tese
da identidade “fechada” dos evangélicos. Além disso, é importante ressaltar que esses efeitos foram
encontrados utilizando varidveis econdmicas como controles estatisticos. Ao fazer isso,
asseguramos que o efeito dessas caracteristicas que estdo associadas a elementos identitarios,
possuem algum efeito negativo sobre o voto em Bolsonaro cuja chave explicativa ndo é a condicdo

economia dos eleitores.

Portanto, os achados desse trabalho revelam uma dimensdo interessante sobre o
comportamento eleitoral de evangélicos e evangélicas, destacando a importancia de se considerar
as “pressoes cruzadas” que identidades sociais distintas e extra religiosas podem apresentar sobre
o0 comportamento eleitoral no Brasil. Dessa forma, concluo que a identidade evangélica nao é
hegeménica na producdo de homogeneidade eleitoral. Esse estudo abre espaco para novas
pesquisas que considerem esses efeitos heterogéneos para analisar varidveis como atitudes

politicas, valores e ideologia entre os/as evangélicos/as.
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1.7 Concluséao

As elei¢bes de 2018 no Brasil representaram a vitoria do primeiro candidato de extrema
direita, saudoso da Ditadura civil-militar no Brasil. Nesse contexto, marcado por uma “guerra
cultural” (SMITH, 2019), apologia do cristianismo, escandalos de corrup¢do, sentimento
antipartidarios (especialmente direcionados ao PT), polarizacdo afetiva e ideologica, crise
econdmica, baixa confianca nas instituicdes e partidos politicos, a religido evangélica surge como
um dos fatores que competem pela explicacéo do voto em Bolsonaro, algo que ndo esteve presente

em eleicGes anteriores.

Nesse contexto, varidveis como cor, sexo e religido surgiram como fatores explicativos,
levantando o debate sobre possiveis novas clivagens eleitorais. Contribuindo com esse debate, esse
estudo lancou luz sobre diferentes padrdes de comportamento eleitoral dentro da propria identidade

evangélica, mostrando a complexidade eleitoral subjacente desse grupo social.

Bolsonaro foi o candidato que mais teceu lacos com lideres religiosos catdlicos e evangélicos.
Jogando de forma evasiva com seu proprio pertencimento religioso, o candidato se colocou como
o defensor dos “auténticos” interesses dos cristdos. Porém, essa aproximacgdo das liderancas
religiosas ndo pode ser interpretada como uma adesao automatica dos fiéis a sua candidatura. Os
resultados encontrados nesse trabalho revelam que a identidade evangélica ndo passa por cima de

outras identidades dos eleitores.

Por fim, € importante ressaltar que as variaveis utilizadas como condicionantes do efeito da
identidade evangélica nos permitem afirmar apenas indiretamente que questdes de identidade de
género e cor/raca importam para o voto desse grupo. N&o é porque uma evangélica se considera
uma mulher ou preta, parda ou ndo branca que essas caracteristicas se traduziram em
comportamento politico ou consciéncia politica. Porém, busquei controlar por outras variaveis que
poderiam ser chaves explicativas para esse fenémeno. Dado a permanéncia do efeito, o argumento
de que essas caracteristicas produziram efeitos sobre o voto por meio de uma chave identitaria sai

fortalecido.

Nos préximos capitulos, aprofundarei a analise para tentar descobrir 0s mecanismos por tras

desse vinculo entre evangélicos e Bolsonaro. Para isso, examino o papel desempenhado pelos
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valores conservadores e pelas mensagens politicas das liderangas evangélicas no processo de
escolha eleitoral desse grupo.
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2 O EFEITO DO CONSERVADORISMO SOBRE O VOTO

Resumo

Neste capitulo, aprofundo em um dos caminhos por meio dos quais 0s evangélicos optaram
por Bolsonaro em 2018. Para isso, examino o0s valores morais que esse grupo possui e seu efeito
sobre o voto. Diferente dos demais trabalhos, que buscam compreender se ser evangélico importa
para o voto (BOHN, 2007; BOHN, 2014; NICOLAU, 2014; ALMEIDA; GUARNIERI, 2020;
AMARAL, 2020; RENNO, 2020), a questo central deste capitulo é: parte do voto evangélico em
Bolsonaro é explicada pelos valores (crencas ou atitudes) desse grupo religioso? A hipotese a ser
testada é que tais valores e crengas importam, mas ndo respondem pela totalidade do efeito. Por
meio de regressdes logisticas e multinomiais, argumento que precisamos ter cautela sobre a
afirmacdo de que os evangélicos votaram em Bolsonaro por causa dos valores conservadores.
Primeiro porque os evangélicos ndo sao mais conservadores que os Catolicos em relacéo a questao
do aborto. Porém, existe uma diferenca entre esses grupos quando observo a questdo da rejeicdo
ao casamento entre pessoas do mesmo sexo. Segundo porque modelos distintos levam a resultados
distintos, ndo garantindo a robustez do efeito do conservadorismo sobre voto. Esse achado
contribui com a literatura no sentido de provocar maior ceticismo sobre a explica¢do da “afinidade

conservadora” entre Bolsonaro e evangglicos.
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2.1 Introducéo

Durante a campanha eleitoral de 2018, Bolsonaro assumiu ser catolico, mesmo tendo sido
batizado no rio Jordéo pelo pastor e politico Everaldo em 2016.1° Sua aproximag&o com o campo
religioso evangélico se deu tanto por intermédio das liderancgas religiosas (de forma indireta) —algo
que também ocorreu em outros pleitos com candidatos do PT e PSDB — quanto por meio do seu
discurso ultra conservador (de forma direta). Ainda, sua esposa, Michelle Bolsonaro, pertence a
esse segmento religioso (lgreja Batista), assim como alguns de seus filhos, Eduardo e Carlos

Bolsonaro, que também estédo na vida politica, como deputado e senador, respectivamente.

Embora ndo seja possivel considera-lo um “membro do grupo” (insider), o candidato
defendeu veementemente pautas politicas que sao de interesse desse segmento religioso, tais como
a criminalizacdo do aborto, o ensino religioso nas escolas, a rejeicdo do casamento civil para
pessoas do mesmo sexo, a rejei¢do da entdo chamada “ideologia de género” e politicas publicas a
ela associadas, como o ensino de educagéo sexual nas escolas. Segundo Layman (2001, p. 251),
“quanto mais as elites partidarias e os ativistas estdo polarizadas em torno de temas religiosos e

culturais, maior deve ser o impacto do tradicionalismo religioso sobre o comportamento politico”.

Neste capitulo, aprofundo em um dos caminhos por meio dos quais 0s evangélicos optaram
por Bolsonaro em 2018. Para isso, examino o0s valores morais que esse grupo possui e seu efeito
sobre o voto. Diferente dos demais trabalhos, que buscam compreender se ser evangélico importa
para 0 voto (BOHN, 2007; BOHN, 2014; NICOLAU, 2014; ALMEIDA; GUARNIERI, 2020;
AMARAL, 2020; RENNO, 2020), a questao central deste capitulo é: parte do voto evangélico em
Bolsonaro é explicada pelos valores (crencas ou atitudes) desse grupo religioso? A hipétese a ser

testada é que tais valores e crencas importam, mas ndo respondem pela totalidade do efeito.

Portanto, tento diferenciar, mas sem contrapor, a parte do voto evangélico que é explicada
pelo proprio fato de ser evangélico (belonging) da que é explicada pelos valores, crencgas ou atitudes

(beliefs). Para alcancar esse objetivo, o capitulo segue a seguinte estrutura: apresentacao da questao

16 pastor Everaldo é um lider religioso e ex-senador pelo Partido Social Cristdo (PSC). Em 2014, foi candidato a
presidéncia da RepuUblica. Sua campanha foi marcada por discursos que enfatizavam elementos religiosos,
conservadorismo de costumes e liberalismo econémico.
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de pesquisa e das hipdteses teoricamente fundamentadas, descricdo dos dados, metodologia e

modelos de analise, resultados, discussdo e a conclusao.

Por meio de regressdes logisticas e multinomiais, argumento que precisamos ter cautela sobre
a afirmacédo de que os evangélicos votaram em Bolsonaro por causa dos valores conservadores.
Primeiro porque os evangélicos ndo sdo mais conservadores que os Catolicos em relacéo a questao
do aborto. Porém, existe uma diferenca entre esses grupos quando observo a questdo da rejeicdo
ao casamento entre pessoas do mesmo sexo. Segundo porque modelos distintos levam a resultados
distintos, ndo garantindo a robustez do efeito sobre conservadorismo sobre voto. Esse achado
contribui com a literatura no sentido de provocar maior ceticismo sobre a explicacao da “afinidade

conservadora” entre Bolsonaro e evangélicos.

2.2  Debate teorico: religido crencas e voto

O debate sobre clivagens religiosas nas democracias diz tanto sobre o alinhamento em torno
das identidades (belonging) quanto de crencas e valores (beliefs). Ha4 grupos que votam em um
candidato porque ele é um insider (membro de um mesmo grupo) ou deixam de votar em outros
por ele ser um outsider (membro de uma religido que ndo a do eleitor). Porém, essa é apenas uma
parte da narrativa. Identidades religiosas estdo associadas a valores religiosos e morais, que se

formam no decorrer da vida em comunidade.

Pessoas podem se tornar (mais ou menos) conservadoras (ou progressistas) a partir do
momento em que passam a pertencer a novos grupos religiosos. No Brasil, uma parcela dos
evangglicos € composta de “convertidos”, ou seja, que passaram a se identificar como evangélicos,
mas antes pertenciam a outras religides. Como esse segmento religioso € reconhecido como sendo
mais conservador e ativo nas disputas da esfera publica (MARIANO; GERARDI, 2019; SILVA,
2019; NICOLAU, 2020), espera-se que esse processo de conversao também afete seus valores e
atitudes, no sentido de torna-los mais conservadores. Por outro lado, Almeida e Guarnieri (2020)
problematizam essa relagé@o entre evangelicos e conservadorismo, destacando a complexidade de

se mensurar uma variavel multidimensional como o conservadorismo.

Outro problema relacionado a converséao religiosa e o fato das pessoas se tornarem mais
conservadoras € um possivel problema de endogeneidade. Nem sempre é possivel saber se as

pessoas se tornaram mais conservadoras porque passaram a pertencer a algum grupo religioso
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evangélico ou se decidiram migrar para alguma denominacdo evangélica exatamente porque ja

eram mais conservadoras, logo, se identificam mais com essa nova identidade religiosa.

Dessa forma, devemos nos questionar se o voto religioso em algum candidato ocorre por
meio da identidade ou dos valores. Para responder essa questdo, ndo sera preciso resolver o
problema de endogeneidade. O objetivo deste capitulo é examinar em que medida os valores
conservadores desse grupo serviu para potencializar o voto evangélico em Bolsonaro. Portanto,
estou interessado em descobrir se, entre 0s evangélicos, eleitores mais ou menos conservadores

tem chances distintas de ter votado no entio candidato.

Nesse capitulo, aprofundo no estudo sobre a relacdo entre a identidade evangélica,
compreendida em sua dimensdo do pertencimento (belonging), e a dimensao dos valores morais
dos fiéis (beliefs). Para além da abordagem que analisa essas varidveis em modelos ndo aninhados,
proponho uma compreensdo em que os valores representam um caminho por meio dos quais
podemos compreender melhor o voto evangélico em Bolsonaro. Portanto, ndo se trata de
compreender 0 voto evangélico mantendo tudo o mais constante, ou seja, independente das demais

variaveis que representam crencas e valores.

Corroborando com esse debate, alguns estudos sobre as elei¢des estadunidenses mostram que
0 voto do grupo conhecido como white evangelicals estd historicamente alinhado ao partido
Republicano, ao passo que outros grupos, como black evangelicals e os judeus, ao partido
Democrata (LAYMAN, 1997; WILCOX; SIGELMAN, 2001; DECANIO, 2007;
ABRAMOWITZ; SAUNDERS, 2008). Essa diferenca entre evangélicos brancos e pretos revela
uma outra camada do impacto da religido sobre o voto. Ao passo que 0s evangélicos pretos estdo
mais comprometidos com pautas progressistas, como defesa dos direitos humanos e luta
antirracista, tendo Martin Luther King como uma de suas referéncias historicas, os evangélicos

brancos possuem inclinagbes mais conservadoras.

Segundo Putnam, Campbell e Garrett (2012), as elei¢cbes de 2014 mostraram como valores
podem reduzir a importancia da variavel de pertencimento religioso na hora de votar. Na eépoca, o
candidato democrata John (Forbes) Kerry, que era catélico, discordava publicamente da sua igreja
com relagdo ao aborto. Essa discordancia dividiu o eleitorado catdlico. Muitos destes eleitores,

principalmente aqueles que frequentemente iam as missas, optaram por votar em Bush, um
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candidato Republicano e protestante. Bush se apresentou como um candidato conservador, se
posicionando contra o aborto. Essa diferenca entre posicionamento dos candidatos em relacéo a

um tema social foi forte o suficiente para fazer os catélicos ndo votarem em um candidato insider.

Para o caso brasileiro, essa distin¢do entre grupos religiosos progressistas e conservadores
ndo ocorre entre as identidades evangélicas. Ndo ha uma denominacédo especifica que esteja mais
associada a posicdes progressistas no campo dos valores, embora alguns trabalhos (ALMEIDA,
2017; ALENCAR, 2020; CUNHA, 2021) tenham destacado uma ala progressista entre o0s
evangélicos. A figura do pastor Henrique Vieira, lider religioso da Igreja Batista do Caminho, e
alguns outros movimentos, como a Frente Evangélica pelo Estado de Direito, que surge em 2016,
no contexto de impedimento da presidenta Dilma (PT), representam esse setor minoritario.
Interessante notar que a Igreja Batista, a0 mesmo tempo que possui um grupo progressista, também
apresenta uma ala de apoio a Bolsonaro, como a Igreja Batista Atitude, a qual faz parte Michelle

Bolsonaro.

No Brasil, tanto Bohn (2014) quanto Renn6 e Ames (2014) argumentam que questdes de
conteddo moral, como aborto e a unido civil homossexual, sdo elementos chaves para mobilizacéo
de eleitores religiosos. Para Renn6 e Ames (2014, p. 12) a importancia de temas como aborto
durante a campanha pode ter ativado o efeito da religido sobre o0 voto. Interessante observar que,
para Renn6 e Ames, é 0 aborto que ativa a importancia da religido e ndo o contrario. Ainda, ao
propor esse entendimento, 0s autores assumem que apenas essa variavel, associada a um valor
(belief), € responsavel por mobilizar um eleitorado religioso, indo na contramao da complexidade
do fendmeno, exposta por Almeida (2017). Dada a diversidade do campo evangélico e a propria
multidimensionalidade do conservadorismo, é preciso pensar que diferentes denominagdes

evangélicas podem ser mobilizadas por meio de diferentes valores.

Diferentemente de Renn6 e Ames (2014), considero que a dimensdo das crencas, valores ou
atitudes (beliefs) representa apenas uma parte constitutiva dos motivos por meio dos quais grupos
religiosos, em especial os evangelicos, optam por determinados candidatos em eleigdes
presidenciais. Outra parte pode ser explicada pelas mensagens das liderancas religiosas, pela
persuasdo horizontal, que ocorre entre membros da mesma Igreja e pela propria campanha do

candidato.
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2.2.1 Valores (beliefs) como “pistas” eleitorais

Segundo Layman (1997), os estudos sobre voto e religido nos Estados Unidos perpassam o
debate sobre quais tipos de valores estdo mais associadas as escolhas dos eleitores. Entre elas, 0
autor enfatiza as doutrinas religiosas, os sentimentos com relacao a religido e valores associados a
religido. A primeira diz sobre a compreensdo do texto sagrado (teologia). A segunda, sobre o
comprometimento com a religido e a importancia dela para a vida dos fiéis (entre outras medidas).
Por fim, a terceira, diz sobre variaveis que retratam a tradicao cultural e moral (relacionada aos
costumes) das sociedades. Neste capitulo opto por analisar a Ultima, como sera apresentado

posteriormente.

Com relacdo ao primeiro ponto, uma vez que religides distintas possuem doutrinas distintas,
a mobilizacdo dessa como recurso informacional para escolha de representantes pode gerar
clivagens politicas. Diferentes doutrinas também podem existir dentro de um mesmo grupo
religioso, como é o caso da diferenca entre protestantes historico e (neo) pentecostais no Brasil,
assim como ¢ a diferenca entre os catdlicos ligados a teologia da libertacao e aqueles vinculados a
Cancdo Nova. Importante destacar que as liderancas religiosas e 0s membros das igrejas possuem
papel central na conversdo das doutrinas religiosas em voto, tendo os cultos como espagos
propicios para essas atividades (LAYMAN, 1997). Raymond (2018) destaca que alguns
pesquisadores investigam a relacdo entre crencas sobre a vida ap0s a morte ou sobre passagens
biblicas e as escolhas eleitorais. Um exemplo de voto orientado por doutrina religiosa é o caso da
eleicdo do ex-presidente do Paraguai, Fernando Lugo. Segundo Bohn (2014, p. 158), o candidato
pelo Partido Democrata Cristdo soube articular a doutrina da Teologia da Libertacdo durante sua
campanha, mobilizando o publico que compartilhava essa teologia. Outros estudos apontam que
h& uma associacdo positiva entre ortodoxia religiosa e tradicionalismo moral (DE KOSTER; VAN
DER WAAL, 2007), o que da base para pesquisas que utilizam ou uma (teologia) ou outra

(costumes) como uma medida de conservadorismo.

Atinente ao segundo ponto, quanto mais importante é a religido para a vida de um eleitor,
mais chance ele tem de recorrer a doutrina e as liderancas religiosas na hora de fazer suas escolhas
eleitorais. Dito de outra forma, o efeito das doutrinas e da moral religiosa pode ocorrer apenas (ou
ser mais forte) para os eleitores mais comprometidos com a religido e sua comunidade religiosa.

Ainda, candidatos publicamente comprometidos com suas religides podem atrair eleitores com o
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mesmo perfil, mas, a0 mesmo tempo, pode gerar rejeicdo de membros de outras religides (BOAS,
2014). Essa leitura ajuda a compreender porque, a cada periodo eleitoral, ¢ comum observar
candidatos procurando liderancas religiosas e divulgando sua imagem como alguém religioso. Para
um pais como o Brasil, em que a religiosidade é algo marcante na formacao das identidades, a

auséncia desse comprometimento pode ser levada em conta pelos eleitores.’

Por fim, a religido esta intimamente associada com a forma como as pessoas enxergam 0
mundo e as regras impostas aos comportamentos, atitudes e escolhas dos individuos. Portanto,
pessoas mais religiosas possuem maior chance de apresentarem valores tradicionais com relagéo a
sexualidade, matrimdnio e autoridade do que as pessoas seculares (NORRIS; INGLEHART, 2011,
2019; INGLEHART, 2015; STORM, 2016; INGLEHART, 2020). Adicionando uma camada de
complexidade a essa relagéo entre religido e moralidade, Storm (2016, p. 116) identifica estudos
que demonstram que essa relacdo ocorre em paises com altos niveis de religiosidade. Portanto,

nesses estudos, o fator contextual € um moderador dessa relacéo.

Layman (2001, p. 264), investigando a relagdo entre religido, ideologia e partidarismo nos
Estados Unidos, encontra que o elo entre a ortodoxia religiosa e o conservadorismo ideoldgico ou
o partido Republicano é mediado principalmente pelos valores tradicionalistas e ndo pelas atitudes
com relagdo ao estado de bem-estar social (welfare state). Indo na contraméo de uma abordagem
estritamente econdmica do voto, a obra de Layman (2001) revela algo mais abrangente do que
Abramowitz (1995) havia defendido antes. Abramowitz (1995) apontava para a centralidade do
aborto como fator chave para compreender o voto (“E o aborto, estupido™).*® Tal evidéncia, com
base na analise dos padrBes de crencas e comportamentos religiosos dos eleitores, é utilizada por
Layman (2001) para argumentar como conflitos culturais mais amplos s&o centrais para entender

0 comportamento politico no nivel das elites e da opinido publica.

Estes conflitos culturais mais amplos, identificados por Layman (2001), também podem ser

encontrados no caso brasileiro. Para além de uma Unica variavel associada ao conservadorismo, tal

17 A ida de liderancas politicas de diversos partidos, como PT e PSDB, na inauguragédo do Templo de Saloméo,
principal monumento religioso da Igreja Universal do Reino de Deus, ¢ um exemplo desse tipo de “estratégia” politica.

18 It’s the Abortion, Stupid (E o aborto, estipido) ¢é o titulo da obra de Alan abramowitz (1995), que aponta para a
importancia do tradicionalismo moral para o voto nas elei¢cdes de 1992 nos Estados Unidos.
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qual o aborto, alguns autores vém chamando aten¢do para outros elementos, como ameaga a propria
religido, a familia, as criancas e a nacdo. Porém, isso pode variar de eleigdo para elei¢do. Em alguns
anos eleitorais, questdes mais ou menos abrangentes, envolvendo a dimensdo dos costumes,

ganham destaque no debate eleitoral.

Antes mesmo de Bolsonaro surgir como principal candidato em 2018, desde 1989 é possivel
observar disputas no campo politico relacionados a moralidade.*® Mariano e Pierucci (1992),
analisando as elei¢es de 1989 no Brasil, que teve Fernando Collor eleito presidente da Republica,
apontam para o papel que valores religiosos e morais tiveram durante a campanha. Na época, Lula
era o candidato pelo PT, sendo apresentado como uma ameagca aos valores tradicionais brasileiros
e contraareligido. Nas elei¢bes de 2010, (BOHN, 2014, p. 174) destaca que “algumas candidaturas
sistematicamente buscaram trazer para o debate publico o tema de grande saliéncia religiosa, como
a questdo do aborto”. Peixoto e Rennd (2011) destacam a questdo do aborto na reta final do
primeiro turno nas eleicdes de 2010, embora os autores ndao tenham conseguido testar se essa
variavel teve efeito sobre o voto, por causa da auséncia de uma pergunta relacionada a essa questdo
no banco de dados utilizado. Como proxy, os autores utilizaram a identidade religiosa evangélica.
Ao optar por essa estratégia, os autores presumem que boa parte do efeito de ser evangélico sobre
0 voto contrario a Dilma Rousseff (PT) se daria por meio dessa questao politica. Segundo Smith
(2019, p. 3),“género” e “sexualidade” se tornaram, talvez, o principal motivo de conflito na

democracia brasileira, evocando a ideia de uma “guerra cultural”.

Dois casos retratam muito bem a relevancia dessas questdes no Brasil. O primeiro diz respeito
aos protestos e a violéncia praticada contra Judith Butler, no Brasil (CYFER, 2018; MISKOLCI,
2018A; MISKOLCI; PEREIRA, 2018; NEVES, 2018). Butler é vista, por ativistas religiosos
conservadores, como a personificacdo da “ideologia de género”, percebida como uma ameaga aos
valores tradicionais e associada a praticas de pedofilia (MISKOLCI; PEREIRA, 2018). O segundo
evento diz respeito ao caso da crianca que precisou passar por um aborto legal, apo6s ser

sexualmente violentada por um familiar. Neste caso, a entdo ministra da Mulher, Familia e Direitos

19 Por moralidade, seguimos a definicdo de Ingrid Storm (2015, p. 113), que a define como uma orientacdo padrdo
normativa para regular comportamentos apropriados e nao apropriados, além de definir o que é bem e mal (bom e
mau), certo e errado, valioso e ndo valioso tanto para grupos quanto para individuos.
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Humanos do Brasil, Damares Alves, foi citada como uma das incentivadoras da mobilizagdo que
tentou invadir o hospital para impedir o procedimento.

Apesar da saliéncia dessas questdes, para que crencas religiosas e valores morais afetem a
decisdo dos eleitores, é preciso que um candidato se posicione publicamente e repetidamente como
alguém que ira defender essa agenda de valores conservadores. Com relacdo ao primeiro item
(crencas religiosas), Tamaki, Mendonca e Ferreira (2021) demonstram como Bolsonaro
naturalizou o uso de simbolos religiosos tanto durante sua campanha quanto no primeiro ano de
governo. Essa estratégia permitiu com que o candidato fornecesse “pistas”, para os eleitores
evangélicos, de que ele era um candidato que defendia os mesmos valores que o grupo,
principalmente, suas liderancas religiosas. Pedidos de oracfes e jejum pelo Brasil em suas
transmissdes ao vivo pelo seu canal no site YouTube demonstram como o atual presidente
misturava as fronteiras entre a religido e a politica. Em 2017, quando esteve na Paraiba (PB),
discursou dizendo que “nds somos um pais cristdio” e “o Estado ¢ cristao” (TAMAKI;

MENDONCA; FERREIRA, 2021, P. 87).

Estudos sobre a relacdo entre religido e voto exploram pouco essa dimensdo das crencas e
valores estritamente religiosos (RAYMOND, 2018). Como alternativa, alguns trabalhos destacam
que é comum na literatura usar variadveis comportamentais, como frequéncia nos cultos, como uma
proxy de intensidade das crencas religiosas, apesar dos problemas associados a essa estratégia
(LAYMAN, 2001; AARTS et al., 2008; STORM, 2016). Para esses autores, a frequéncia com que
os fiéis comparecem nos cultos indicaria o quao importante a religido é para a vida deles, ou o grau
em que acreditam na doutrina religiosa. Essa perspectiva é trabalhada por autores da teoria da
secularizacdo, que associam a reducgédo nas taxas de comparecimento aos cultos com a perda de
importancia da religido e de seus valores na sociedade. Segundo Aarts e colaboradores (2008, p.
26), nem sempre essas dimensfes seguem a mesma direcdo, havendo casos classificados pelos

autores como believing without belonging (acreditar sem pertencer).?

20 Traducéo livre. Ainda, segundo os autores, também é possivel observar casos em que a tendéncia de pertencimento
a algum grupo religioso permanece constante enquanto a tendéncia de acreditar na teologia diminui. O caso do
catolicismo no Brasil pode ser um exemplo para esse fendmeno, uma vez que ha muitas pessoas que se dizem catélicas,
mas ndo participam das atividades da Igreja e ndo possuem um sistema de crengas orientado pela religiéo.
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Porém, Aarts e colaboradores analisam apenas o contexto Europeu e da América do Norte,
que possui um campo religioso diferente do da América Latina e especialmente do Brasil. Esse
fendmeno de acreditar sem pertencer seria mais comum entre os catolicos do que entre 0s
evangeélicos no caso brasileiro. Ser catolico no Brasil nem sempre esta associado ao compromisso
religioso com as crengas e comportamentos vinculados a essa identidade. Por uma questdo
historica, ser catolico no Brasil, para alguns, € mais uma questdo de tradigdo do que de identidade.
Por outro lado, ser evangélico esta muito mais relacionado a manter crencas religiosas e
comparecer com mais frequéncia aos cultos (ROSAS; MUNIZ, 2014). Mesmo assim, no Brasil ha
o fenomeno dos evanggélicos “desigrejados”. Segundo o IBGE (2010), o percentual de evangélicos
que ndo estdo associados a nenhuma Igreja, mas que continuam se considerando cristdos, chega a

aproximadamente 20% desse grupo religioso.

Em paises em que partidos possuem vinculos religiosos bem definidos, como na Alemanha
e no Chile, tais valores ou crencas funcionam como atalhos eleitorais. Por outro lado, em paises
como o Brasil, onde a religido ndo influenciou a estruturacdo do sistema partidario e cuja rubrica
personalista é forte, Ferreira e Fuks (2021), Rodrigues e Fuks (2015) e Bohn (2014) chamam
atencdo para o papel que as liderancas religiosas e politicas tém em fornecer essas pistas eleitorais

para seu publico.

2.2.2 Valores (beliefs) como componentes ideoldgicos

Outra forma de compreender o papel dos valores sobre o voto para presidente, no Brasil, €
analisando-o0s como componentes ideoldgicos. Na contraméo dos estudos nacionais que examinam
a ideologia em uma escala de autoposicionamento, Silva (2017) destaca que essa medida ndo da
conta da complexidade do fendmeno da ideologia. Por exemplo: eleitores que se consideram de
direita podem ser conservadores em alguns topicos, mas progressistas em outros. Essa questao ja
havia sido identificada no classico Political Man, de Lipset e Man (1960). Ao estudar a relacao
entre a classe mais pobre e a democracia, o autor (1960, p. 101-102) destacava que, em relacdo a
questdes econdmicas essa classe apoiava o estado de bem-estar social, taxagao progressiva, maiores
salarios, etc. Por outro lado, quando perguntados sobre questdes ndo econémicas, Como apoio as

liberdades civis e “internacionalismo”, os mais pobres apresentavam um perfil mais intolerante.
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Almeida (2017) chama atencdo para essa multidimensionalidade ao analisar o que vem sendo
classificado como “onda conservadora” no Brasil. Para o autor, embora aos evangélicos seja
atribuido o protagonismo nessa “onda”, outros grupos religiosos também a constituem. Além disso,
esse conservadorismo € de viés moral, sendo mais comum as atitudes progressistas em relacdo ao
estado de bem-estar social.

Desse modo, tratei aqui os evangélicos ndo sendo causa e nem resultante, mas
como estdo articulados ao processo social mais geral. Assim como nem todos 0s
evangélicos sdo conservadores, a pauta conservadora vai além da pauta dos
evangeélicos conservadores. Dela participam também cat6licos, outras religifes e
ndo religiosos. O que se configura como a chamada “onda” é, portanto, um
emaranhado de varios jogadores em diferentes tabuleiros. Dai pensé-la quebrada

em linhas de forga que resultam dos processos sociais, e que por sua defini¢ao séo
desiguais, assimétricos e com temporalidades distintas (ALMEIDA, 2017, s.p.).

Diante dessa diferenca, em vez de usar a medida simbdlica de ideologia, por meio da variavel
de auto localizacdo, é recomendada uma abordagem operacional, em que se destaca topicos
distintos (issues). Tais tdpicos dizem respeito ao posicionamento dos eleitores em relacdo a temas

de esferas econémicas, politicas, sociais e culturais.

Segundo Jost et al. (2018, p. 342), o tradicionalismo compde uma das dimensdes utilizadas
por pesquisadores para analisar a ideologia conservadora. Dado que essa ideologia ndo pode ser
observada de forma direta, por meio da mensuracao de apenas uma variavel, sua analise decorre
do processo de juncao de variaveis associadas a diferentes dimensdes politicas, sociais, culturais e
econdmicas. E sobre essa subdimensdo do conservadorismo que esse capitulo se ocupa. Trata-se,
portanto, de verificar se o tradicionalismo (parte da ideologia conservadora), foi um fator chave
para que os evangélicos tivessem optado por Bolsonaro. Para este capitulo, trato esse
tradicionalismo como um conservadorismo moral. Na secéo de dados, apresento como lido com a

necessidade de se trabalhar com uma variavel latente de conservadorismo.

Por conservadorismo, compreende-se aquilo que Teitelbaum (2020) define como atributos
de pessoas que preferem fazer as coisas a moda antiga, se aproximando de uma definicdo mais
simples do fendmeno. Por outro lado, existe o tradicionalismo que é objeto de estudo desse autor,
que diz sobre algo mais abrangente e “bizarro” (sic), que ndo se esgota na defini¢cdo anterior. Esse
tradicionalismo mais abrangente, de que se ocupa Teitelbaum, é um fenbmeno associado, entre

outros aspectos, a rejeicdo da modernidade, e esteve muito presente na campanha para a presidéncia
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de Donald Trump, em 2016, nos Estados Unidos, a quem teve Steve Bannon seu mentor. Bannon
também foi figura presente nas elei¢es de 2018 no Brasil, pois manteve relacdo com Eduardo

Bolsonaro, filho do entdo candidato a presidéncia.

Em sua campanha, Jair Bolsonaro fez uso, repetidamente, de vocabulos religiosos e colocou
a agenda moral acima de pautas econdmicas. O auge desse momento foi durante sua participagdo
no programa Jornal Nacional, da TV Globo, onde tentou mostrar aos espectadores um livro infantil
em que, segundo o candidato, representava uma tentativa da esquerda e dos defensores da
“ideologia de género” de tentar espalhar o “kit gay” nas escolas brasileiras. Essa, entre outras
estratégias, evidencia a tentativa do candidato de espalhar um “panico moral” no eleitorado e se
posicionar como um “cruzado moral”. O proprio slogan da campanha de Bolsonaro, “Brasil acima
de tudo, Deus acima de todos”, informa o qudo importante para sua campanha foi destacar o
cristianismo e seus valores e crengas como sendo 0s mais auténticos, legitimos e oficiais do Brasil.
Por fim, Bolsonaro ainda propagou a ideia de “cristofobia”, que diz sobre a perseguicdo que

cristdos sofrem por preservarem suas crencgas tradicionais e defendé-las em puablico.

Embora o campo de estudos do voto no Brasil venha dando destaque para o efeito de atitudes,
valores e crencas conservadoras sobre 0 voto em elei¢des presidenciais, pouco se avangou em tentar
compreender em que medida essas dimensdes sdo 0s mecanismos que explicam o voto evangélico.
Ao pensar essa logica de mecanismos, € preciso examinar quais variaveis conectam esse grupo
religioso a Bolsonaro em 2018. Ao fazer isso, passo a investigar os determinantes do voto

evangélico naquele candidato.

Portanto, a contribuicdo deste capitulo para a literatura ocorre no sentido de tentar explicar
como os evangélicos, em sua maioria, optaram por Bolsonaro em 2018. Nossa hipbtese é de que

os valores (beliefs) conservadores desempenharam papel de destaque nesse processo.

2.3 Dados

Ao analisar o comportamento eleitoral dos evangélicos por meio da abordagem das crencas
(beliefs) € importante definirmos o que se esta chamando de “crengas”. Na Ciéncia Politica e na
Psicologia Politica ha trabalhos que se dedicam a diferenciar os conceitos de crenca do de valores
e atitudes (OSKAMP; SCHULTZ, 2005). Neste capitulo, a dimenséo religiosa das beliefs sera o

tradicionalismo.
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Dessa forma, é importante que o banco de dados utilizado para a anélise contenha 0 maximo
de informagdes possiveis sobre essa dimensdo do conservadorismo moral, assim como variaveis
sobre identidades religiosas e voto nas eleicdes de 2018. Com relacéo a variavel de voto, opto por
um banco que possua informacdes sobre o comportamento eleitoral no primeiro turno das eleigdes.
A escolha do primeiro turno é justificada pelo fato de que o voto representa uma escolha mais “fiel”
dos eleitores, tendo em vista seus interesses e valores. Como o segundo turno possui apenas dois

candidatos, o voto, para muitos eleitores, seria uma estratégia de escolha subétima.

Existem dois repositérios que armazenam bancos de dados que sdo tradicionalmente
utilizados para pesquisas eleitorais no Brasil e na América Latina. O primeiro deles € o repositorio
do Latin American Public Opinion Project (LAPOP), vinculado a Universidade de Vanderbilt
(Estados Unidos). O outro é o repositdrio do Centro de Estudos de Opinido Publica, que elabora o
Estudo Eleitoral Brasileiro (ESEB), vinculado a Universidade Federal de Campinas (UNICAMP).
O LAPORP sera o banco utilizado neste capitulo, pois possui as informac6es que precisamos para

explorar a dimensdo do conservadorismo moral.

O Barébmetro das Américas do LAPOP ocorreu no Brasil entre os dias 29 de janeiro e 3 de
marco de 2019. Ao todo, foram entrevistadas 1.498 pessoas face-a-face, usando um desenho
amostral com base na populacao de eleitores do pais. Segundo o relatério técnico, o questionario
usa um desenho de amostragem complexa (complex sample design), incluindo estratificacdo e
clusterizacdo. A estratificacao foi feita para as cinco macrorregides (Norte, Nordeste, Sul, Sudeste
e Centro-Oeste). Cada estrato foi sub estratificado pelo tamanho dos da municipalidade e pelas
areas (urbana e rural). Portanto, as analises estatisticas devem ser ajustadas pelo efeito do desenho

provocado pelo desenho de amostragem complexa.

Com relacdo ao tratamento dado as variaveis, opto por trabalhar o voto como uma varavel
binaria, em que separo quem votou em Bolsonaro (voto = 1) dos que votaram em qualquer outra
opcdo (voto = 0). A variavel de religido foi operacionalizada mantendo a distin¢do entre
evangélicos tradicionais e pentecostais. O LAPOP utiliza essas duas categorias para tratar dos
evangélicos, sendo que os tradicionais abrangem denominagBes como Protestante Batista,
Calvinista, Luterano, Metodista, Presbiteriano, Discipulo de Cristo, Anglicano, Episcopal, Igreja
Cristd Reformada, Igreja Morava, Menonita, Irmdos em Cristo e Igreja do Nazareno. Como

pentecostais, séo consideradas a Igreja de Deus, Assembleias de Deus, Igreja Universal do Reino
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de Deus, Igreja Quadrangular, Igreja de Cristo, Congregacdo Cristd, Adventista, Adventista de
Setimo Dia, Sara Nossa Terra, Carismatico ndo Catolico, Bola de Neve, etc. Como variaveis para

controle estatistico, utilizo escolaridade, idade, sexo, raca e regido.

Entre as varidveis de conservadorismo, opto por trabalhar com duas tematicas: aborto e
casamento entre pessoas do mesmo sexo. A questdo sobre aborto propde aos respondentes um
posicionamento em uma situacdo de escolha conflitante (trade off). A pergunta é feita da seguinte
maneira: “E agora, pensando em outros assuntos. O(A) sr./sra acredita que se justifica a interrupgéo
da gravidez, ou seja, um aborto, quando a saide da mae estd em perigo”? Como respostas, 0s
eleitores podem se posicionar como favoraveis ou contrarios ao aborto (variavel binaria). Como a
salde da mulher estd em risco na consideracdo das respostas, ndo espero que as taxas de rejeicdo
ao aborto sejam tdo altas como encontrariamos em uma pergunta que pede as pessoas para se
posicionarem favoraveis ou contrérias ao aborto em uma situacdo de auséncia de trade off. Opto

por considerar a aprovacgdo ao aborto como categoria de referéncia (0 = aprova; 1 = desaprova).

Por outro lado, a variavel sobre casamento entre pessoas do mesmo sexo apresenta a seguinte
questdo para os respondentes: “O quanto o(a) Sr./sra. aprova ou desaprova que casais homossexuais
tenham o direito de se casar”? Os respondentes precisam se posicionar em uma escala de 1
(desaprova fortemente) a 10 (aprova fortemente). Opto por inverter essa escala e analisar o efeito

do aumento da rejeigdo ao casamento entre pessoas do mesmo sexo sobre o voto.

Ao contréario das possibilidades de analise proporcionadas pelo Bardmetro das Américas, o
banco do ESEB 2018 néo traz questdes que nos permitam mensurar a ideologia conservadora por
uma abordagem operacional. Além da questdo de autoposicionamento ideoldgico, ha uma questéo
sobre minorias, que mede o posicionamento dos eleitores numa escala discordancia e concordancia
com a seguinte afirmacdo: “As minorias deveriam se adaptar aos costumes e tradi¢gdes do Brasil”.
O problema de trabalhar com essa questdo € que ela nao especifica quem sdo as minorias, podendo
ser, para os respondentes, indigenas, imigrantes, quilombolas, pessoas Igbtgia+, pobres, etc. Com

isso, ndo seria possivel definir que essa variavel captasse o conservadorismo moral.

2.3.1 Medindo conservadorismo

Como o objetivo é analisar o papel desempenhado pelo conservadorismo no voto evangélico

em Bolsonaro, é preciso definir como tal variavel seré operacionalizada. Uma alternativa € verificar
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se as variaveis de aborto e rejeicdo ao casamento homossexual podem ser agrupadas em um
indicador. Para isso, calculei o alpha de Crombach. Por meio desse teste acessamos a consisténcia

interna desse indicador.

A mesma técnica foi utilizada por Aarts e colaboradores (2018), para calcular o que eles
chamaram de “escala geral de crenga Cristd” (overall Christian belief scale). Para essa escala, 0s

autores usaram variaveis que mensuram a crenca em Deus, vida apds a morte, céu e inferno.

A definicdo de quantos itens (k) fardo parte do composto deve ser primeiramente orientada
pela teoria. Em consonancia com o que a teoria prescreve, analisa-se o resultado final (o) da
equacdo. Para assegurar uma confiabilidade interna ndo ha uma receita definida, embora alguns

autores estabelecam que o alpha seja maior que 0,65.

O resultado do teste rejeita a consisténcia interna do indicador de tradicionalismo (alpha de
Crombach = 0,184). Tal resultado pode estar associado as diferencgas de escalas entre as variaveis.
Enquanto na questdo sobre aborto os entrevistados precisam dizer se concordam ou ndo que a
mulher interrompa a gravidez em caso de risco de vida, a questdo sobre casamento entre pessoas

do mesmo sexo é uma escala que varia de 1 a 10.

Diante da inviabilidade de trabalhar com um indicador de conservadorismo, opto por usar
cada uma das variaveis separadamente. Um aspecto positivo associado a esse caminho é que sera
possivel descobrir se 0 voto evangélico em Bolsonaro € explicado por ambas variaveis ou por
apenas uma delas. Ainda, serd possivel descobrir se essas varidveis operam como mediadoras do

voto tanto para evangélicos pentecostais quanto para os tradicionais.

Considerando que o ativismo religioso evangélico no Brasil vem se posicionando contrario
ao avanco da conquista de direitos por parte da comunidade LGBTQIA+, travando aquilo que
alguns autores chamam de “guerra cultural” (SMITH, 2019), enquanto outros utilizam o termo
“ativismo religioso” (MARIANO, 2016; BURITY, 2020), é esperado que essas variaveis operem

como mecanismos de ambas denominagdes evangélicas.

Importante destacar que é entre os evangelicos pentecostais e tradicionais que ha maior
rejeicdo do aborto entre mulheres cuja gravidez representa um risco de vida (Figura 8), embora nao

seja tdo maior do que entre os catolicos. Por outro lado, ndo parece haver uma diferenca
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significativa para as atitudes em relacdo ao casamento entre pessoas do mesmo sexo (Figura 8). Os
gréaficos de caixa mostram que pentecostais, tradicionais, catolicos e pessoas sem nenhuma religido

possuem atitudes parecidas em relacédo a RCH.

Figura 8 — Atitudes em relacdo ao aborto e ao casamento entre pessoas do mesmo sexo para cada
grupo religioso
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados do LAPOP 2019.
Notas: Os pesos foram aplicados para ambas as varidveis. Para isso, utilizei o pacote srvyr, da linguagem de
programacéo R.

Na proxima secdo serdo apresentadas as estratégias de andlise utilizadas para verificar em
que medida essa dimensdo é um caminho por meio dos quais 0s evangélicos votaram em Bolsonaro
em 2018.

2.4  Metodologia

Para testar a hipétese de que a dimensao dos beliefs € um caminho por meio dos quais 0 voto

evangélico em Bolsonaro é explicado, utilizo trés modelos de regressao logisticos. Trata-se,
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portanto, de uma andlise de modelos aninhados (nested models). Esse tipo de analise permite
compreender o que ocorre com o efeito da varidvel de identidade religiosa evangélica (pentecostais
e tradicionais) quando se insere variaveis associadas a ela. Ainda, € possivel observar se o efeito
do conservadorismo ocorre devido a um efeito de supressdo ou ndo (LENZ; SAHN, 2021), ou seja,

se ocorre apenas quando considerado os controles estatisticos do modelo.

Dessa forma, o primeiro modelo possui como variavel independente apenas a variavel de
identidade religiosa. O segundo modelo apresenta apenas a identidade religiosa e as variaveis que
representam o conservadorismo. O terceiro modelo apresenta todas essas variaveis junto com os

controles. Em anexo formalizo tais modelos.

Para que se possa considerar, segundo Pandey e Elliott (2010, p. 30), que uma variavel é
mediadora de outra € preciso que o coeficiente das variaveis mediadoras seja absolutamente menor
do que sua precedente (identidade religiosa evangélica), que ambas apresentem significancia
estatistica e a mesma direcdo (positiva ou negativa). Ainda, quando uma variavel mediadora é
inserida no modelo, é esperado que o coeficiente da varidvel base (identidade religiosa evangélica)

reduza seu poder explicativo (efeito direto) sobre a variavel dependente em questao.

No primeiro modelo, estimo o efeito direto da identidade religiosa evangélica sobre o voto
em Bolsonaro. No segundo, estimo tanto o efeito direto que parte da identidade religiosa evangélica
sobre o voto em Bolsonaro, quanto parte desse efeito que é explicada por meio das crencas (efeito
indireto). O terceiro modelo é igual ao segundo, mas com inserc¢do dos controles estatisticos. A
insercdo dos controles estatisticos servira para avaliar se o efeito do conservadorismo sobre 0 voto
em Bolsonaro é estavel. Caso haja alguma alteracdo significante no coeficiente entre os modelos 2
e 3, isso indica que as variaveis de conservadorismo possuem efeito sobre o voto em uma condi¢édo
de supressdo (LENZ; SAHN, 2021).

Como teste de robustez, operacionalizo uma regressao multinomial, em que a variavel
dependente passa a ser categdrica ndo binaria. Também, utilizo trés modelos logisticos
generalizados, sendo que para cada uma delas filtro o0 banco para i) evangélicos pentecostais; ii)
evangélicos tradicionais e; iii) evangélicos tradicionais e pentecostais. Ao fazer isso, seréd possivel
analisar se ha distin¢do do voto, dentro de cada grupo religioso, considerando as diferencas nas

variaveis de conservadorismo. Por meio deste ultimo teste, verifico se evangélicos mais
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conservadores tem maior chance de ter votado em Bolsonaro em relacdo aos seus pares menos

conservadores (ou ndo conservadores).

2.5 Resultados e Discusséo

Antes de analisar os resultados dos modelos que predizem o voto, € importante compreender
em que medida a identidade religiosa evangélica (pentecostal e tradicional) € um dos determinantes
do conservadorismo. Para isso, estimei dois modelos em que aborto e rejeicdo ao casamento
homossexual (RCH) sdo varidveis dependentes e a identidade religiosa a variavel independente,

além de incluir os controles estatisticos.

Figura 9 — Determinantes do Conservadorismo
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados do LAPOP 2019.

Notas: No anexo apresento a tabela de regressao em seu formato tradicional e os gréaficos que mostram a qualidade do
ajuste do modelo de regressdo linear. Os pesos foram aplicados para ambas as variaveis. Para isso, utilizei o pacote
srvyr, da linguagem de programacéo R.
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O resultado da regressao revela que tanto os evangélicos tradicionais quanto os pentecostais,
em relacéo aos catdlicos, estdo associados aos maiores niveis de rejeicdo ao casamento de pessoas
do mesmo sexo. Por outro lado, nenhum grupo religioso, em relacdo aos catolicos, apresentou
diferencas estatisticamente significantes para a rejeicdo ao aborto, mesmo quando a gravidez
representa um risco a vida da mée. Essa auséncia de diferenca entre grupos religiosos pode indicar
0 peso moral do aborto no Brasil, fazendo com que sua rejeicéo seja o padréo para todos 0s grupos
religiosos e ndo religiosos. Embora os tradicionais e pentecostais ndo tenham apresentado diferenca
estatisticamente significantes em relacéo ao aborto, isso ndo significa que essa questdo nédo tenha

sido importante para esse grupo na hora de votar em Bolsonaro.

Por mais que os evangélicos tradicionais e catélicos ndo se diferenciem em torno dessa
questdo, é possivel considerar que, durante o periodo eleitoral, o aborto tenha sido objeto de
informacdo politica (“pistas™) para apenas um desses grupos, influenciados por suas liderancgas
religiosas. Para examinar essa questao é preciso analisar os modelos que estimam o efeito dessas
variaveis sobre o voto. Por outro lado, caso a campanha politica nas igrejas ndo seja algo muito
presente entre os evangeélicos, é esperado que o aborto ndo seja algo que explique o voto desse
grupo em Bolsonaro. Na auséncia de mensagens emitidas pelas liderancas, resta computar o efeito
de campanha. Por efeito de campanha me refiro as mensagens do proprio Bolsonaro e da sua
campanha que tocam nesse tema, com 0 objetivo de captar esse eleitorado. O banco do LAPOP

ndo possui informacdes sobre esse fenbmeno.



Figura 10 — Determinantes do voto em Bolsonaro em 2018
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Notas: No anexo apresento a tabela de regressdo em seu formato tradicional e os graficos que mostram a
qualidade do ajuste do modelo de regressao linear. Os pesos foram aplicados para ambas as varidveis. Para isso, utilizei
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Seguindo a l6gica Pandey e Elliott (2010), a primeira coisa que é preciso observar é se a

identidade religiosa e as variaveis de conservadorismo apresentam significancia estatistica e a

mesma direcdo. A Figura 10 mostra que tais critérios sdo atendidos quando analisamos 0s

evangélicos pentecostais e a variavel RCH. Outro critério, da perda de magnitude da identidade

religiosa, também é atendido quando comparamos os coeficientes da identidade pentecostal entre

os modelos 1 e 2 (Tabela 5 do Anexo B), passando de 0,59 para 0,49 (uma reducgdo de 17%).%

Porém, quando os controles estatisticos sdo incluidos no modelo 3, ha um aumento do coeficiente

21 |sso nao significa que 17% do efeito da identidade religiosa sobre o voto é explicado por RCH.
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para pentecostais, passando a ser de 0,63. Esse aumento € explicado por Lenz e Sahn (2021), como
sendo parte do efeito de supressdo, o que ndo impede a conclusdo de que RCH seja uma variavel

mediadora do voto pentecostal em Bolsonaro.

Passo agora a analisar o efeito dessas varidveis de conservadorismo em cada grupo religioso.
Isso nos permitira observar se, entre 0s pentecostais e entre os tradicionais, existe alguma diferenca

de voto entre aqueles que possuem posic¢des diferentes em relacdo as variaveis de conservadorismo.

Figura 11 — Determinantes do voto em Bolsonaro em 2018 entre os Pentecostais

Maodelo 1 - Pentecostais Modelo 2 - Pentecostais
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados do LAPOP 2019.
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Figura 12 — Determinantes do voto em Bolsonaro em 2018 entre os Tradicionais

Modelo 1 - Tradicionais Modelo 2 - Tradicionais
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos dados do LAPOP 2019.

Os dados revelam que nem RCH e nem aborto sdo responsaveis por explicar as diferencas de
voto entre pentecostais e tradicionais, contrariando o que Mariano e Pierucci (1992) e Bohn (2014)
encontraram para eleigdes anteriores. Tal resultado nos leva a questionar as conclusdes obtidas por
meio do modelo proposto por Pandey e Elliott (2010). Tais resultados precisam ser analisados com
cuidado. O primeiro cuidado diz respeito a critica de Ansolabehere e Hersh (2011) aos trabalhos
que analisam os efeitos de variaveis em desenhos com subamostragem. O tamanho amostral, apds
a separacdo em grupos, pode afetar negativamente a significancia estatistica dos coeficientes. Com
isso, amostras maiores podem revelar casos de falso negativo produzidos por analise com amostras
pequenas. O segundo cuidado diz respeito ao proprio desenho de pesquisa utilizado para identificar
efeitos de mediacdo. Desenhos mais sofisticados foram elaborados por Imai et al. (2011), porém,
0s dados do LAPOP 2018/19 nédo permitem atender o suposto da ignorabilidade sequencial

(sequential ignorability assumption), necessario para estimar os efeitos de mediacdo. Para isso,
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seria preciso trabalhar com dados experimentais. Por outro lado, os resultados aqui encontrados
rejeitam a hipdtese deste capitulo e questionam o pressuposto estabelecido pela literatura de que
0s evanggélicos teriam votado em Bolsonaro por causa de uma afinidade conservadora (Nicolau,

2020), mostrando que precisamos ser mais céticos em relacdo a essa explicacao.

Se o0 voto evangélico em Bolsonaro era explicado, por parte da literatura, pela logica da
“afinidade conservadora”, como explicar que evangélicos mais conservadores, em relacdo aos
menos conservadores) ndo apresentaram maior chance de votar naquele candidato? Uma resposta
pode ser elaborada pelo fracasso da ativacdo dessas questdes por parte das liderancas religiosas ou
pela prépria campanha de Bolsonaro. O fato de os eleitores possuirem crengas conservadoras nao
significa que eles automaticamente as convertam em voto. Essa “conversdao” precisa ser feita por
lideres de opinido, que traduzem tais valores em orientaces de voto. Esse debate é seminal na
Ciéncia Politica, tendo os trabalhos de Lazarsfeld e colaboradores (1968) como ponto de partida.
Para que os eleitores, por si s6, possam converter valores em votos, a literatura aponta que isso
depende do grau de sofisticacao politica dos eleitores ou do interesse por politica. Afirmar isso ndo
significa que as liderancas ndo tiveram éxito em convencer seus fiéis de votarem em Bolsonaro por
causa de questdes como o0 casamento entre pessoas do mesmo sexo ou pelo aborto. Talvez essa
“conversdo” se deu por meio da ativagdo de um conservadorismo mais abrangente, que ndo pode

ser captado pela analise individualizada de cada variavel associada ao conservadorismo.

Ainda, tendo em vista as descobertas do primeiro capitulo, entre os pentecostais ha uma
diferenca no voto de cor e sexo sobre o voto que ndo se fazem presentes no voto dos tradicionais.
Pentecostais do sexo feminino tem menor chance de ter votado em Bolsonaro do que os homens
pentecostais. Ainda, pentecostais pretos, pardos e de outras cores apresentaram menor chance de
ter votado naquele candidato em relacdo aos pentecostais brancos. Isso revela uma outra camada
de complexidade do fenbmeno do voto evangélico: os efeitos de pressdo cruzada gerados por
marcadores sociais como cor/raca e sexo afetam apenas oS pentecostais. Essa dimensdo das
denominacdes ndo havia sido explorada no primeiro capitulo e corrobora com os achados que

apontam para uma polarizacdo demografica (LAY TON et al., 2021).
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2.6 Concluséao

Desde 2013 é possivel observar, com mais destaque nas midias, movimentos conservadores
no campo religioso evangélico, tanto na esfera do Estado quanto na esfera pablica. Na primeira, é
importante demarcar as disputas na Comissdo de Direitos Humanos e Minorias, que teve o0 pastor
Marco Feliciano como presidente em 2013. Na época, a questao da chamada “ideologia de género”
era uma das principais pautas da agenda, mobilizando grandes figuras religiosas do pais. Além
disso, o pastor, além de outros deputados evangélicos, era acusado por apresentar posi¢des
discriminatorias. Essa mudanca na Comissdo de Direitos Humanos representou um grande
retrocesso em termos de conquista e expansdo de direitos para grupos minoritarios. Por outro lado,
na esfera publica, alguns fatos sdo centrais para entendermos o nivel de radicalismo de alguns
atores desse campo. As agressOes sofridas por Judith Butler em sua passagem pelo Brasil e a
tentativa de invasdo de um hospital em que seria feito um procedimento de aborto em uma menina
que havia sofrido violéncia sexual por um familiar mostram a face mais autoritaria e
fundamentalista desse ativismo. No segundo caso, a tentativa de invasdo do hospital estava
relacionada ao posicionamento da atual ministra da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos do
governo Jair Bolsonaro, uma das poucas ministras que continuam no cargo desde o inicio do
mandato, em 2019. Outro momento chave foi a disputa de evangélicos pela presidéncia do
Conselho Federal de Psicologia. Na época havia um debate em torno da chamada ““cura gay”, que

propunha que psicologos poderiam “tratar” pessoas homossexuais.

Neste capitulo foi mostrado que i) os evangélicos nem sempre sdo mais conservadores que
outros grupos religiosos (como a questdo do aborto); e ii) o conservadorismo em relagdo ao
casamento entre pessoas do mesmo sexo, presente nesses movimentos das elites politicas e de
grupos organizados, se mostrou (parcialmente) um determinante do voto pentecostal em Bolsonaro
em 2018, um candidato ultraconservador de direita e com inclina¢des autoritarias. Tal resultado
refor¢a a necessidade de separar aqueles que reagem ao ativismo religioso daqueles que “criaram
o fantasma que alimentam” (MISKOLCI, 2018b). Para isso, é preciso analisar o papel

desempenhado pelas liderancas religiosas sobre o voto.

Segundo Layman (2001, p. 59), o efeito das crencas (beliefs) estd associada ao contexto das
Igrejas. As liderangas religiosas atuam, segundo o autor, como fontes primarias de informacéao

sobre a politica e sdo responsaveis por traduzir valores e crengas religiosas em comportamento
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politico. Crencas e valores religiosos sdo, em grande parte, moldados e reforcados durante os
cultos. O proximo capitulo se dedica a testar se as mensagens politicas de lideres religiosos

constituem outro mecanismo por meio do qual € possivel explicar o voto evangélico em Bolsonaro.
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3 O EFEITO DAS LIDERANCAS SOBRE O VOTO

Resumo

Este capitulo tem como objetivo compreender a relacdo entre comunicagdo politica nas
Igrejas e escolhas eleitorais dos fiéis. Especificamente, examino i) qual o grau de exposic¢do dos
fieis as mensagens pro-Bolsonaro durante os cultos, ii) quais caracteristicas estdo por tras da
atencdo dos fiéis a essas mensagens; v) qual a atitude dos fiéis em relacdo ao envolvimento politico
das liderancas religiosas e; vi) mensurar o efeito dessas mensagens sobre o voto. Para isso, utilizo
dados do Democracy on the Ballot Panel Study: Brazil 2018 (COHEN et al., 2021) e estimo
regressdes logisticas lineares e generalizadas. Os resultados deste capitulo apontam que
evangélicos pentecostais e tradicionais estiveram mais expostos as propagandas politicas pro-
Bolsonaro em 2018, mas o habito de frequentar cultos ndo é um determinante para que estejam
mais expostos do que seus pares da mesma religido. Por outro lado, o eleitor pentecostal mais
interessado por politica estd mais exposto a essas mensagens, embora ndo haja diferenca entre os
evangélicos tradicionais. Com relacdo a atitude dos fiéis em relagdo ao envolvimento politico pelas
liderancas religiosas, 0s pentecostais mais interessados por politica se posicionam de forma mais
favoravel, ao passo que os tradicionais que costumam frequentar mais os cultos se opdem a essa
pratica. Por fim, as mensagens religiosas apresentaram efeito apenas para 0s pentecostais, mas ndo

para 0s evangélicos tradicionais.
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3.1 Introducéo

Este capitulo tem como objetivo compreender a relagdo entre comunicacdo politica nas
Igrejas e escolhas eleitorais dos fiéis. Especificamente, examino i) qual o grau de exposi¢do dos
fiéis as mensagens pro-Bolsonaro durante os cultos, ii) quais cracteristicas estdo por tras da atencéo
dos fiéis a essas mensagens; v) qual a atitude dos fiéis em relacdo ao envolvimento politico das
liderancas religiosas e; vi) mensurar o efeito dessas mensagens sobre o voto. Com isso, pretendo
preencher uma lacuna apontada por Lacerda (2020), de que ndo ha estudos que apontam como se
deu o alinhamento entre evangélicos e Bolsonaro e qual o papel das liderangas evangelicas. Até
aqui, esta tese revelou que o efeito da identidade religiosa evangélica é mitigado por atributos
sociais como sexo e cor e que os valores realmente operaram como mecanismos desse voto,
configurando aquilo que Nicolau (2020) chama de “afinidade conservadora”, embora essa relagido

seja mais complexa do que a literatura aponta.

Até entdo, a compreensdo sobre o envolvimento de liderangas religiosas evangélicas na
campanha de Bolsonaro era que isto ocorreu apenas ao final do primeiro turno e, apos a
consolidacdo da disputa entre Bolsonaro e Fernando Haddad (PT). Dado que em eleicdes
presidenciais anteriores o apoio de liderancas evangélicas nunca esteve alinhado a alguma
ideologia ou partido, entendeu-se que o fato de Bolsonaro se colocar como o candidato mais a
direita ndo significa que mobilizaria as Igrejas evangélicas a seu favor. Isso pode ser explicado pelo
fato de que grupos religiosos possuem interesses materiais em jogo, tais como concessdes para

operar canais midiaticos, que dependem da aprovacdo presidencial.

Porém, essa ldgica € eficaz para explicar a relacdo entre as grandes Igrejas (e suas liderancas)
e os candidatos a presidéncia. Porém, a diversidade do campo religioso evangélico e até mesmo a
estrutura horizontalizada de algumas grandes Igrejas permitem que pastores fagam campanha para
algum candidato ou demonstrem preferéncias eleitorais durante os cultos. E este fendmeno que
ainda ndo foi dimensionado pela literatura nacional: o apoio das pequenas liderancas evangélicas

a Jair Bolsonaro.

Importante destacar que, quando se fala em apoio a algum candidato, este nao precisa ocorrer
de forma explicita, ou até mesmo intencional. Basta que pastores elogiem um candidato e ao
mesmo tempo critiguem os demais, ou que afirme, durante o sermdo, que aquele candidato

especifico se importa com os valores da sua comunidade religiosa. Essa complexidade do
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fendmeno reflete na sua mensuracdo. Fiéis que foram expostos as mesmas mensagens podem
discordar que aquilo seja uma mensagem politica em favor de algum candidato. Apesar disso, mais
importante do que o contetdo das mensagens, importa saber se quem as recebeu as entendeu como

sendo campanha politica e se isso esta associada ao voto em Bolsonaro.

Para examinar esse fendmeno, entender seus determinantes e seu efeito sobre o voto, este
capitulo utiliza dados representativos para a populacdo brasileira, que mensuram esse tipo de
comunicacdo religiosa pela Otica do fiel, além de trazer outras informagdes sobre atributos
individuais, pertencentes ao campo religioso e politico dos eleitores, que sdo chaves para

compreender a relacdo entre os evangélicos e Bolsonaro em 2018.

Os resultados deste capitulo apontam que evangélicos pentecostais e tradicionais estiveram
mais expostos as propagandas politicas pro-Bolsonaro em 2018, mas o habito de frequentar cultos
ndo € um determinante para que estejam mais expostos do que seus pares da mesma religido. Por
outro lado, o eleitor pentecostal mais interessado por politica estd mais exposto a essas mensagens,
embora ndo haja diferenca entre os evangélicos tradicionais. Além disso, as mensagens religiosas

apresentaram efeito apenas para 0s pentecostais, mas ndo para os evangélicos tradicionais.

3.2 Bases tedricas

Um ponto importante discutido na literatura sobre o poder de influéncia politica dos pastores
evangeélicos sobre seus fiéis é o clientelismo (LACERDA, 2016). Essa agenda de pesquisa, como
destacado por Lacerda (2016), ganha forca com o crescimento dos pentecostais na América Latina
e seu potencial efeito sobre a politica. Apesar desse avanco, o préprio autor (2016, p. 12) critica o
fato de que a expectativa de que as liderancas evangélicas atuariam em uma rede clientelista ndo
esteja bem fundamentada nesses trabalhos, mas assentadas apenas no fato de que o clientelismo é
uma marca da politica brasileira e de que 0s pentecostais eram, na média, pertencentes as camadas
de renda mais baixas. Na contramao dessa perspectiva de que os pentecostais seriam “rebanhos
eleitorais”, Lacerda (2016) afirma que as praticas descritas pela literatura se aproximam mais de

um tipo de pork-barrel (politicas paroquiais).??

22 Segundo Stokes et al. (2013, p. 7), politicas de tipo pork-barrel se configuram quando: i) as regras de distribuicio
dos beneficios ndo séo publicas; ii) quando sdo publicas, elas ndo moldam a distribuicdo atual do beneficio; iii) o
beneficio ndo depende do apoio politico dos individuos €; iv) quando os individuos ndo sdo o alvo direto do beneficio.
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Tal compreensdo de que liderangas evangélicas, em especial as Pentecostais, atuam como
brokers eleitorais € consolidada na literatura (NETTO; SPECK, 2017; PRANDI; DOS SANTOS;
BONATO, 2019; RODRIGUES-SILVEIRA; CERVI, 2019). Porém, o escopo de tais pesquisas é
restrito a analise de elei¢cbes proporcionais e ndo majoritarias. Como muitas Igrejas lancam
candidaturas préprias, tais candidatos se apresentam como representantes legitimos dos interesses
de sua comunidade religiosa, mobilizando os recuros (humano e material) de suas Igrejas para
conseguir votos (NETTO; SPECK, 2017). Uma vez eleito, um deputado ou senador da chamada
“bancada evangélica” atuaria em prol dos interesses da sua Igreja, seja reagindo as mudancas de
valores e costumes no ambiente social brasileiro, assuntos relacionados a concessdes de emissoras

de rédio e televisdo, dividas das Igrejas entre outros.

Entretanto, essa logica ndo tem o mesmo poder explicativo para se compreender o voto
evangélico em elei¢des majoritarias, principalmente no nivel federal. 1sso porque ndo h4 um partido
evangélico que congregue os interesses das diferentes denominacdes desse campo religioso, ou
uma “candidatura oficial” evangélica. Apesar disso, ¢ comum que candidatos a presidéncia
percorram, durante o periodo de campanha, as principais Igrejas e Templos religiosos — como o
Templo de Salom&o0% — em busca de apoio desse segmento.

A ideia de que existe um “voto evangélico” em eleicdes presidenciais € algo presente desde
as eleicdes de 1989, quando Collor foi eleito. Naquela época, Mariano e Pierucci (1992) explicam
0 maior apoio dos evangélicos a Collor, motivado por um temor a Lula, que era visto como um
candidato radical, comunista e apoiado pela Igreja Catélica. Estudos posteriores (BOHN, 2007;
CARREIRAO, 2007) mostram como a identidade evangélica foi um forte preditor do voto em
Anthony Garotinho, que se apresentou como um evangélico na elei¢do presidencial de 2006 e em
Marina Silva (2010 e 2014) (PEIXOTO; RENNO, 2011), que também se declara como

evangelica.

Nesse caso, as trocas politicas dentro do campo evangélico ndo seriam marcadas pela distribuicdo de beneficios
individuais aos fiéis, mas por politicas que fortalecam e protejam a religido evangélica e suas instituicdes.

230 Templo de Salomao é uma réplica do Templo de Salomio, citado na Biblia e a sede mundial da Igreja Universal
do Reino de Deus (IURD), localizada em S&o Paulo.
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Tais trabalhos contribuiram para o avango do campo de estudo sobre religido e voto na
Ciéncia Politica. Porém, ainda ndo se avangou muito em compreender como os evangelicos séo
mobilizados eleitoralmente e qual o papel das liderancas religiosas nesse processo. De maneira
geral, a tese do voto evangélico é explicada pelo argumento da “identidade” (belonging) e dos
“valores” (beliefs). Ou seja, os evangélicos teriam optado por um candidato evangélico (como
Anthony Garotinho, em 2002, e Marina Silva, em 2010 e 2014) pela razdo de que eles pertenciam
ao mesmo grupo religioso (in-group identity) ou por compartilharem os mesmos valores religiosos

e posicBes com relacdo a questdes morais (como aborto, casamento, género, etc.).

Poucos estudos se debrucaram sobre o papel que as liderancas religiosas (aqui compreendidas
por pastores, bispos, etc.) tém sobre o voto dos fiéis (SILVA, 2019; FERREIRA; FUKS, 2021).
Apesar de haver poucas contribuicdes para o contexto brasileiro, essas ndo acompanham a
complexidade do debate que foi estabelecido nos Estados Unidos. L4, o debate é marcado pela
heterogeneidade dos efeitos da pratica de politicking (HOFSTETTER; AYERS; PERRY, 2008;
DJUPE; GILBERT, 2009) e pelo ceticismo (KROSNICK, 1989; HUCKFELDT; SPRAGUE,
1995; DJUPE; GILBERT, 2002, 2009; DJUPE; CALFANO, 2013, 2013; SCHEITLE; CORNELL,
2015). Além disso, outra limitacdo do campo nacional é que as variaveis independentes utilizadas
por estes autores nem sempre capturam o fenémeno das campanhas politicas dentro das igrejas. Ao
passo que o trabalho de Silva (2019) explora a relagéo entre presenca (geogréafica) de Igrejas e voto,
Ferreira e Fuks (2021) utilizam a frequéncia nos cultos. O problema dessas variaveis € que elas nao
revelam se realmente as liderancas religiosas fizeram campanha durante os cultos, e, caso fizeram,

ndo é possivel saber se todos ouviram ou entenderam essa mensagem.

Segundo Knoll e Bolin (2019), a comunicagdo religiosa pode ocorrer por dois canais: i)
mensagens emitidas pelas liderancas religiosas aos fiéis (religious source) e; ii) mensagens
religiosas emitidas pela campanha dos candidatos (political source). Essas mensagens, segundo 0s
autores, podem mudar ou ndo a opinido ou voto dos fiéis, a depender de outras variaveis. Como
destacado pela literatura (KROSNICK, 1989; HUCKFELDT; SPRAGUE, 1995; DJUPE;
GILBERT, 2002, 2009; DJUPE; CALFANO, 2013, 2013; SCHEITLE; CORNELL, 2015),
eleitores podem ouvir apenas 0 que querem ouvir (caso a questdo seja considerada importante para
ele/a), ignorar o que contradiz suas crengas prévias e projetar suas proprias visdes sobre o que as

liderancas religiosas dizem. Além disso, mensagens politicas podem ter mais efeito em pessoas
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que possuem maior interesse e conhecimento sobre o assunto abordado pela lideranca religiosa
(SCHEITLE; CORNELL, 2015). Outro ponto importante, levantado por Scheitle e Cornell (2015,
p. 149) é a dissonancia entre emissor e receptor: ao passo que fiéis podem alegar ter escutado as
liderancas falarem sobre politica, essas mesmas liderancas podem ndo considerar essas falas
“politicas”. O mesmo ocorre ao contrario, quando as proprias liderancas tém a intengdo de
transmitir mensagens politicas, mas os fiéis nio as compreendem dessa forma. E por essas razdes
que ainda ha um certo ceticismo em torno da eficacia das mensagens politicas emitidas pelas
liderancas religiosas. Caracteristicas organizacionais das Igrejas também atuam como fatores que
impactam esse efeito (DJUPE; GILBERT, 2009).

Para além desse ceticismo, nem sempre o efeito das mensagens politicas € positivo sobre o
comportamento dos fiéis. Segundo Hofstetter, Ayers e Perry (2008), campanhas politicas dentro
das Igrejas podem ter como resultado um efeito reverso (boomerang effect). Os autores
encontraram que Catolicos mais liberais apresentaram maior chance de votar no candidato liberal
(John Kerry, do partido Democrata) quando foram expostos a campanha politica favoravel ao
candidato conservador (George W. Bush, do partido Republicano). Por outro lado, Catolicos mais
conservadores, que foram expostos &s mesmas mensagens, apresentaram um aumento na chance
de votar em Bush. Nesse estudo, os valores, ideologia e posi¢do em relacdo a assuntos politicos
(issues) aparecem como moderadores do efeito das mensagens das liderancas religiosas sobre o
voto. Seguindo essa linha de estudo, McClendon (2019) analisa ndo sé se essas mensagens possuem

efeitos politicos, mas em quais condigdes esse efeito ocorre.

Além disso, McClendon (2019) destaca que a relagdo entre as mensagens e 0 comportamento
politico dos fiéis pode ser espuria, sendo explicada por variaveis correlacionadas com a primeira.
Margolis (2018) encontrou, para o caso dos Estados Unidos, que o ambiente politico partidario
afeta a religiosidade das pessoas. Para Margolis (2018), a formac&o politica é anterior a formacéo
religiosa, o que faz com que pessoas escolham suas comunidades religiosas com base na afinidade
politica. Como resultado, é de se esperar que comunidades religiosas sejam mais homogéneas
politicamente. Na contraméo da tese de Margolis, McClendon (2019, p. 5) aponta estudos que

mostram que dentro das congregacdes ha diversidade politica.
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Tal contexto em que identidades politicas se formam antes de identidades religiosas ndo é
representativo da realidade brasileira, em que as identidades partidarias ndo sdo muito difundidas
no eleitorado (SAMUELS; ZUCCO, 2018).

Reforgando tal ceticismo, outro fator importante a se pensar seriam as sancdes legais
impostas pelo Estado as Igrejas que forem palco de campanhas politicas. No Brasil sdo proibidas
campanhas politicas dentro das Igrejas, como previsto no artigo 37, 84°, da Lei 9.504/97. Porém,
Smith (2019, p. 83) mostrou que quase metade das liderangas evangélicas tradicionais e
pentecostais afirmaram que apoiaram candidaturas em processos eleitorais, diferentemente das
liderancas catolicas, com aproximadamente 10%. Por quais motivos essas liderancas religiosas se
envolveriam em casos que poderiam configurar ilicitos eleitorais? Para responder a essa pergunta,

é preciso voltar ao processo da Constituinte.

O marco do envolvimento evangélico com a democracia brasileira € o processo de transicdo
democréatico em 1985 e a Constituinte de 1988. Contudo, nem todas as denominacdes evangélicas
estiveram envolvidas. Uma das agendas centrais era a relacao entre religido, Estado e sociedade.
Havia um receio, entre as liderancas evangélicas, de que o catolicismo fosse instituido como
religido oficial. Outra pauta importante para esse grupo era 0 marco regulatorio dos meios de
comunicacdo. Algumas Igrejas, como a Universal do Reino de Deus, possuiam um projeto
televangelista e precisavam que concessdes de meios de comunicacdo fossem aprovadas. Soma-se
a esses fatos as necessidades de expansdo das Igrejas por parte dos lideres do protestantismo
popular (FRESTON, 1999, p. 334).

Essa participacdo dos evangélicos na politica ndo ocorre de forma integrada. N&o ha oferta
de um partido evangélico, como na Costa Rica (Partido Restauracdo Nacional — PRN), e nenhum
partido de orientacdo cristd, como na Alemanha e Holanda, que unifique o interesse desse grupo.
Contudo, houve tentativas fracassadas de construir uma frente politica evangélica por meio da
Confederacéo evangélica do Brasil (1987), Associacdo evangélica brasileira (1991) e o Conselho
nacional dos pastores do Brasil (1993). Atualmente, ha uma frente parlamentar evangélica atuante
no Legislativo nacional, contando com aproximadamente 195 congressistas (aproximadamente
40% da Camara, distribuidos em 19 partidos) e 8 senadores (10% do Senado). Nesse contexto,

Bolsonaro talvez seja o primeiro candidato que teve éxito unificar uma frente evangelica.
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Além desses interesses ligados ao poder econémico das Igrejas, ha uma disputa simbodlica e
no campo de politicas publicas. Segundo Smith (2019, p. 4), essa “guerra cultural” é um “conflito
democratico generalizado e prolongado dentro da politica entre grupos sociais que percebem suas

visdes de mundo como sendo fundamentalmente e mutuamente incompativeis”.

Nesse contexto, o ativismo religioso, principalmente das liderancas religiosas, é fundamental
para a consolidacdo de uma religido publica. Por ativismo religioso compreendo a acdo de grupos
religiosos que se articulam em arenas democraticas e em espacgos publicos com o objetivo tornar

seus valores uma religido publica.

Nesse processo, € importante destacar que, a constituicdo de uma religido publica ndo precisa
representar a sobreposi¢do de uma religido sobre as outras, mas pode ser visto como um novo
quadro de referéncia, que reline e mobiliza atores com pensamentos e valores proximos, mesmo
que de diferentes grupos religiosos (BURITY, 2016). Dessa forma, seguimos Burity (2020, p. 84),
que compreende a religido publica como os resultados de um processo multidimensional por meio
de esfor¢o para manter a influéncia tradicional sobre a cultura publica, ou algumas esferas do

Estado ou para impulsionar o perfil de religibes emergentes.

Ainda, segundo Knoll e Bolin (2019), a literatura tem demonstrado que o engajamento
politico por parte das liderancas religiosas € mais provavel de ocorrer quando ha congruéncia
politica entre liderancas e fiéis. 1sso evitaria uma reacao contraria pelos fiéis que tivessem opinides
e crencas distintas das suas liderancgas. Dessa forma, é possivel pensar que o voto em Bolsonaro

nao foi algo forjado pelas liderangas, mas estas tiveram o papel de apontar o candidato “correto”.

O voto correto ocorre quando ha congruéncia entre o eleitor e seu candidato considerando,
de um lado, os valores e crencas do eleitor e do outro, as politicas e propostas do candidato (LAU;
REDLAWSK, 1997). Portanto, essa congruéncia € medida pelas preferéncias politicas e
valorativas de ambos (LAU; REDLAWSK, 1997; BELLO, 2016). Apesar do voto correto ser
utilizado como uma medida de qualidade da democracia, pois reforgaria a responsividade dos
governantes e representaria um certo grau de interesse na politica pelos eleitores (LAU;
REDLAWSK, 1997; BELLO, 2016), as elei¢cdes de 2018 no Brasil mostram como um voto correto

pode levar ao cargo da presidéncia um ator politico considerado autoritario e antidemocratico. Se
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a opinido publica ndo possui valores democraticos, o voto correto deve ser pensado como um

indicador ambivalente de qualidade da democracia.

Para Bello (2016, p. 471), “[a]s elei¢des seguem por uma lo6gica social, visto que é o espacgo
de trocas de informacdes e das deliberagdes publicas, bem como da persuasdo politica”. Ainda,
segundo o autor (2016, p. 471), “[a] regra ¢ que individuos mais interessados exer¢am uma grande
influéncia sobre outras pessoas menos interessadas”. Essa logica social foi identificada na obra
seminal de Lazarsfeld, Berelson e Gaudet (1968). Os autores encontraram que lideres de opinido
desempenham papel central de intermediarios entre as fontes de informacdo (midias tradicionais)
e os eleitores. E nesse sentido que este capitulo aborda a atuacéo das liderancas religiosas durante
as eleicdes de 2018. As liderancas religiosas evangélicas atuaram como lideres de opinido,

fornecendo informacdes e direcionamentos para o voto, sendo de forma explicita ou implicita.

Tendo em vista o dispositivo legal que impede essa atuacdo das liderancas religiosas, as
punicdes, como a cassacdo de mandatos, ndo sdo comuns. Em 2020, o Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) rejeitou a tese de “abuso de poder religioso”, elaborada pelo ministro Edson Fachin. A tese
foi desenvolvida no caso da cassacdo do mandato da vereadora de Luziania (GO), Valdirene
Tavares dos Santos, pelo Tribunal Regional Eleitoral de Goids (TRE-GO). Segundo o
entendimento do TRE-GO, a vereadora teria cometido ilicito eleitoral ao pedir votos durante um
evento da Assembleia de Deus em Luzidnia. Na reunido estavam presentes pastores de outras
filiais, tendo sido convocada pelo pai da candidata, Sebastido Tavares, pastor e dirigente da igreja

no municipio.

Outro episddio, que envolve um lider religioso da Igreja Batista Atitude e o entdo deputado
Jair Bolsonaro, nas elei¢cdes de 2018, representa bem as dificuldades de se tracar o limiar entre o
licito e o ilicito eleitoral. Em um culto, o pastor Josué Valandro Jr. convida Bolsonaro e, em um
momento de sua fala, proclama:
“Senhor, eu te louvo, porque esse homem tem valores cristdos. Que nem os
hackers, Senhor, consigam mudar aqueles votos da urna. Que ninguém

consiga, 6 Deus, de alguma maneira, desfazer o propésito melhor para nossa
nacdo. Capacita Jair Bolsonaro, d& palavras sabias, da satde. Blinda o teu
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filho até de uma gripe. Querendo o Senhor, que, no dia 1° de janeiro, esse
homem possa subir a rampa do Planalto.” (SILANO; FONSECA, 2019)*

O ponto chave envolvendo esse episodio € que em nenhum momento o pastor pede que 0s
fiéis votem em Bolsonaro, sendo que o mesmo chega a afirmar “aqui ndo tem voto de cabresto”.
Por outro lado, pede que, mesmo aqueles que votem em outro candidato, orem por Bolsonaro e
pela sua campanha, e que ele “suba a rampa no 1° de janeiro”. Além desse pedido de oracdo, o
pastor enalteceu o candidato, atribuindo a ele atributos como coragem e credibilidade, dizendo que
ndo viu isso em nenhum outro candidato. Esse caso ndo é o unico referente a essa Igreja. Segundo
levantamento da Agéncia Publica, quase metade dos casos de dentncia envolvendo o candidato
Jairo Bolsonaro, estdo associados a Batista Atitude. Tal dado soma-se a outros, que reforcam a tese
de que Bolsonaro foi o candidato dos evangélicos, e isso teria ocorrido ndao apenas na reta final da

eleicdo de primeiro turno.

Esse tipo de propaganda politica (implicita para uns e explicita para outros) retrata como
liderancgas religiosas podem abordar assuntos politicos e eleicbes sem necessariamente fazer
campanha politica explicita (MCCLENDON, 2019; MCCLENDON; RIEDL, 2019). Segundo
Leege e Kellstedt (2016, |. 1000), elites politicas e religiosas sao pecas chaves para estabelecer a
conexdo entre valores religiosos e comportamento politico. Isso poderia ser feito ao associar um
candidato especifico a alguma crenca contraria a da comunidade religiosa (associacdo negativa) e
apresentando outro candidato como defensor de valores comuns aquela comunidade (associacéo
positiva). Tal pratica pode ser classificada como priming (IYENGAR; PETERS; KINDER, 1982;
KROSNICK; KINDER, 1990; MCCLENDON, 2019). Liderancas religiosas podem utilizar o
pulpito para reforcar a importancia de votar em candidatos que tenham as mesmas crengas que a
comunidade religiosa ou que compartilhem a mesma identidade que o grupo. Isso ocorre porque
os sermoes ativam ou refor¢am “redes de significado” — conjunto de simbolos e sentidos que sdo
coerentes e “pegajosos” — moldando as decisdes e comportamento das pessoas envolvidas nessa

rede, assim como suas atitudes e crengas sobre determinadas assuntos (MCCLENDON, 2019).

24 (Silano, A. K; Fonseca, B. Justica recebeu mais de 200 denlncias de propaganda religiosa irregular nas ultimas
eleicBes. Agéncia Publica, 12 de junho de 2019. Dados. Disponivel em: https://apublica.org/2019/06/justica-recebeu-
mais-de-200-denuncias-de-propaganda-religiosa-irregular-nas-ultimas-eleicoes/. Acesso em: 20 julho de 2022.). O
video, datado a 28 de agosto de 2018, pode ser assistido na integra acessando o canal do YouTube, pelo link:
https://www.Y ouTube.com/watch?v=VxaMa2oaml0


https://apublica.org/2019/06/justica-recebeu-mais-de-200-denuncias-de-propaganda-religiosa-irregular-nas-ultimas-eleicoes/
https://apublica.org/2019/06/justica-recebeu-mais-de-200-denuncias-de-propaganda-religiosa-irregular-nas-ultimas-eleicoes/
https://www.youtube.com/watch?v=VxaMa2oamI0
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Dessa forma, é possivel pensar que os efeitos da identidade (belonging) e das crencas (beliefs) s6
teriam efeito sobre o voto apds o agenciamento destas pelas liderancgas religiosas (ou por outras

fontes, como a propria campanha do candidato).

Os sermdes, segundo McClendon e Riedl (2019), podem fornecer respostas para as principais
questdes sobre as fontes dos problemas mundanos ou sobre a agéncia humana. Por outro lado,
durante os sermdes pode haver apoio explicito a certos candidatos politicos ou enfatizar clivagens
sociais. Ao fazer isso, elas podem influenciar os fiéis a escolherem os candidatos a partir de
critérios religiosos elaborados pelas proprias liderangas, como pode ser observado em estudos cujos

resultados contestam o ceticismo.

Estudos nos Estados Unidos (GLAZIER, 2015) e Quénia (VMICCLENDON; RIEDL, 2015)
apontaram para o efeito positivo que as mensagens religiosas (priming) possuem sobre a
participacdo politica dos fiéis. Para além da participacao politica, Bloom, Arikan e Courtemanche
(2015) encontraram, a partir de um experimento nos Estados Unidos e na Turquia, que enfatizar
certos valores presentes no imaginario religioso dos fiéis afeta as atitudes em relacdo aos
imigrantes. Tais trabalhos, segundo McClendon (2019), contribuem para derrubar o ceticismo da
literatura acerca do efeito das mensagens das liderancas religiosas sobre um conjunto de variaveis
politicas. E neste debate, acerca do ceticismo em relagdo a persuaso politica pelas liderancas
religiosas, que o presente capitulo se insere. Para isso, analisarei o caso das elei¢des presidenciais
de 2018 no Brasil, utilizando dados que permitem mensurar diretamente o efeito das mensagens

politicas dessas liderancas sobre o voto.

Outro aspecto importante sobre o efeito das mensagens dos pastores sobre o voto dos fiéis
diz respeito ao grau de exposicdo a essas mensagens (MCCLENDON, 2019). Os evangélicos, por
estarem mais expostos as suas liderancas, dada a grande assiduidade desse publico aos cultos
(SILVA, 2019; FERREIRA; FUKS, 2021), podem apresentar maior chance de fazerem suas
escolhas eleitorais com base nas mensagens dos pastores. Isso ocorre, porque as mensagens
politicas (e religiosas) ndo possuem efeito duradouro (GERBER et al., 2011; HILL et al., 2013;
MCCLENDON; RIEDL, 2019), precisando ser refor¢adas. Ainda, contrapondo a ideia de que a
diversidade politica poderia constranger a propaganda politica nas Igrejas, Huckfeldt, Ikeda e Pappi
(2005, p. 498) destacam um conjunto de trabalhos que apontam para o potencial que a influéncia
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social (podendo ser exercidas pelas liderancas religiosas) tem em eliminar as dissonéncias do

grupo.

Dado esse avango no campo, McClendon (2019) sugere que, mais do que questionar se
realmente h4 efeito das mensagens das liderancas religiosas (dado que estudos j& apontaram para
iss0), devemos também questionar em quais condi¢fes essas mensagens tém efeito, uma vez que
ndo sdo todos os fieis que sdo influenciados pelas liderancas. Por condicGes a autora se refere aos
atributos individuais, como as atitudes e crencas dos fiéis, como também as caracteristicas
socioecondmicas. Smith (2017) encontrou, para o caso brasileiro, que fiéis de classes sociais mais
baixas tém mais chance de serem influenciados pela comunicacdo religiosa. Segundo a autora isso
ocorre porque, nesse estrato, hd menos acesso a outras fontes de informacdo e comunicacéo
politica, fazendo com que as liderancas religiosas sejam as principais fontes. Além disso, é
importante examinar se essas mensagens tém efeito entre os fiéis que se opGem a essa relacéo entre
religido e politica. Ao se opor a esse envolvimento entre religido e politica, essas mensagens podem

ter efeito nulo sobre o voto desses fiéis.

Essa abordagem enfatiza os efeitos heterogéneos da comunicagdo politica em templos
religiosos. Essa mesma heterogeneidade foi observada quando analisei, no capitulo 1, o efeito da

identidade religiosa sobre o voto em Bolsonaro considerando a raca e o sexo dos fiéis.

Diante do exposto, este capitulo busca contribuir com a literatura ao responder as seguintes

questoes:

1. Osevangélicos apresentaram maior chance de terem sido expostos as propagandas politicas

pré-Bolsonaro por parte de suas liderancas religiosas?

1.1. Quais atributos estdo associados ao fato dos fiéis terem escutado suas liderancas
religiosas apoiando Bolsonaro? E quais estdo associados ao fato dos fiéis escutarem seus pares

discutindo sobre politica?

2. Quais atributos estao relacionados ao fato dos fiéis aceitarem ou reprovarem essa pratica
pelas liderangas religiosas?

3. Ter sido exposto as mensagens pré-Bolsonaro importou para a escolha eleitoral dos
evangélicos?
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Dado a limitagdo dos dados, que seré exposta a seguir, ndo avangaremos sobre a analise das
condigdes que permitem com que as mensagens das liderancas religiosas tenham efeito sobre o
voto dos fiéis, como proposto por McClendon (2019). Por outro lado, sera possivel analisar se
variaveis como frequéncia nos cultos e interesse por politica foram relevantes para as escolhas

eleitorais dos evangélicos em 2018.

3.3 Dados

Para responder as questdes de pesquisa utilizo os dados do projeto Democracy on the Ballot
(COHEN et al., 2021). Os dados foram coletados via questionario (survey), por meio da plataforma
Qualtrics, usando o NetQuest Brazilian survey panel (COHEN et al., 2021, p. 10). Ao todo, foram
realizadas 5 rodadas de perguntas com os mesmos respondentes ao longo do tempo, formando-se
um painel. O desenho amostral utilizou cotas por regido, sexo, idade e classe social. A primeira
onda ocorreu entre os dias 06-21 de julho de 2018. A segunda, entre os dias 10-19 de setembro. A
terceira, entre os dias 21 de setembro e 04 de outubro. A quarta, entre os dias 29 de outubro e 08
de novembro. Por fim, a Gltima rodada ocorreu entre os dias 09-25 de janeiro de 2019. O tamanho
da amostra varia em cada onda, algo esperado em painéis. A primeira conseguiu uma quantidade
de 2.018 respondentes, enquanto a segunda 1.009, a terceira 1.224, a quarta 957 e a quinta, 817
respondentes.

Uma vez que o questionario foi aplicado de forma online, ha uma preocupacéo em se formar
uma amostra que é representativa da populacéo. Essa tarefa é ainda mais dificil quando se considera
que o Brasil possui uma populacdo excluida digitalmente, o que poderia enviesar a amostra,
coletando menos informacg6es sobre populacbes de baixa renda. Como baliza para verificar a
representatividade da amostra, 0s autores compararam seus dados com coletas do Bardmetro das
Américas (BA), de 2019, que possui uma estratégia de coleta de dados face-a-face. Outro
parametro de comparacao foram algumas informac6es populacionais do Censo demogréafico e da
Sintese de Indicadores Sociais (SIS) de 2018, embora os autores chamem atencdo para o fato de o
ultimo censo ter ocorrido em 2010. Essa distancia temporal entre o Gltimo Censo e o periodo da
coleta de dados pode ser um problema, dado que o Gltimo Censo pode nao ser mais um retrato fiel
da populacéo brasileira. Apesar disso, os resultados reportados pelos autores indicam que a coleta

dos dados produziu uma amostra satisfatoria.
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Com relagdo as variaveis de interesse deste capitulo, a quantidade de evangélicos representa
aproximadamente 26% da amostra, sendo que no BA essa representatividade €é de
aproximadamente 30%, mas o censo de 2010 aponta que 22% da populacéo se declara evangélica.
Esse dado representa todos os evangélicos, incluindo os seguintes grupos: tradicional, pentecostal,
neopentecostal, entre outras. Com relacéo aos catélicos, estes representam aproximadamente 49%
da amostra, quase 0 mesmo valor presente no BA. Por outro lado, o Censo 2010 reporta que 64,6%
da populacdo brasileira afirma pertencer a religido catolica. Apesar dessa diferenca entre 0 Censo
2010 e as outras amostras, pesquisas recentes de outros Institutos, como Datafolha, vem
trabalhando com a populacéo catélica sendo representativa de 50% do eleitorado brasileiro. Tudo
indica que, dado o processo de transi¢do religiosa em vigor no Brasil, como destacado por José
Eustaquio Diniz Alves (ENCE/IBGE), o Censo 2022 apontard para uma reducdo no namero de

Catolicos em comparagdo com o ultimo Censo.?®

Para que a amostra possibilite estimativas que possam ser generalizadas para a populacao
brasileira, foram aplicados pesos na amostra, elaborados pelos autores, com base no BA 2019,
Censo 2010 e no SIS 2018. Para ativar esses pesos na amostra, utilizo o pacote survey (LUMLEY,
2020), da linguagem de programacdo R. O pacote foi desenvolvido para lidar com questionarios
de amostras complexas, contendo fungdes que permitem analise de estatisticas descritivas e
regressoes lineares generalizadas (LUMLEY, 2020). Como as questdes de pesquisa que apresento
estdo associadas ao voto em Jair Bolsonaro e ao fato do fiel ter escutado sua lideranca apoiando tal
candidato, estas serdo operacionalizadas de forma binaria. Portanto, o pacote survey fornece as
funcdes necessarias para as analises dessas questdes.

Com relacdo a variavel de interesse principal (comunicacdo politica pelas liderancas
religiosas), que perpassa todas as questfes deste capitulo, a pergunta foi feita da seguinte forma:
“As liderancas da sua igreja apoiam algum dos seguintes candidatos?”. Entre as opgdes, aparecem
13 candidaturas, além da opcdo de ndo resposta, ndo frequentar cultos e ndo ter conhecimento.

Opto por operacionalizar essa variavel de forma binaria, comparando a declaracdo de apoio a

%5 A variavel atitude em relagdo aos pastores varia de uma avaliacdo positiva (1- aprova fortemente) a uma negativa
(7- desaprova fortemente). Portanto, quando o sinal do coeficiente estiver negativo, devemos interpretar que 0s
eleitores mais assiduos possuem maior chance de aceitar que pastores falem sobre politica. Essa variavel foi
modificada, tendo sua escala inverida. No original ela varia de uma aprovacgao negativa (1) a uma positiva (7).
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Bolsonaro com todas as outras opg¢Oes. Opto por essa estratégia uma vez que estou analisando se
as campanhas pro-Bolsonaro foram mais presentes entre os evangélicos e se teve efeito sobre o

voto em Bolsonaro.2®

Essa pergunta foi realizada tanto nas rodadas 3 e 4 do painel, o que possibilitaria desenhar
uma pesquisa em que conseguiriamos testar se ter passado a escutar a lideranca religiosa apoiando
Bolsonaro foi decisivo para a mudanca de voto em favor do candidato. Contudo, isso néo é possivel,
dado que a intencdo de voto na onda 4 se refere ao 2° turno das elei¢des, uma vez que essa rodada
ocorre apds o0 1° turno. Ha uma pergunta, na 4° rodada, sobre em quem o eleitor votou na 12 rodada.
Porém, uma vez que a pergunta sobre apoio das liderancas religiosas se da antes e apds o 1° turno,
ndo é possivel utiliza-la para um desenho de primeira diferenca, pois estariamos estimando seu
efeito sobre duas variaveis dependentes distintas (inten¢do de voto no 1° e 2° turno). Como o
segundo turno nas elei¢Bes brasileiras possui um cenario distinto do primeiro, onde concorrem
apenas dois candidatos, ndo seria possivel saber se uma mudanca nas intengdes de voto ocorreu
por causa dos pastores ou por causa da mudanca de cendrio, levando a um “voto estratégico” por
parte do eleitor. Além disso, as razdes por tras do voto estratégico podem ser diversas. Dessa forma,
opto por testar o efeito da propaganda sobre as intenc¢des de voto utilizando a 32 rodada do painel.

Com relagdo a variavel dependente de intencdo de voto, esta seré operacionalizada de forma
binéria (1 = Bolsonaro; 0 = Ndo Bolsonaro). Ao fazer isso, sera possivel comparar o0 voto em
Bolsonaro com todas as demais opcdes, incluindo o nédo voto, brancos e nulos. A pergunta sobre
intencdo de voto ¢ feita da seguinte forma: “Aqui tem uma lista de candidatos na elei¢do

presidencial de 2018. Em qual candidato vocé pretende votar”?

Atinente as variaveis cuja literatura aponta como determinantes para compreender o efeito
da comunicacdo religiosa sobre as escolhas eleitorais dos fiéis, a terceira rodada do painel traz uma
pergunta sobre a atitude dos fiéis em relacdo aos pastores que fazem propaganda politica. A

pergunta ¢ feita da seguinte forma: “Utilizando a seguinte escala, até que ponto vocé aprova ou

% A variavel atitude em relacdo aos pastores varia de uma avaliacdo positiva (1- aprova fortemente) a uma negativa
(7- desaprova fortemente). Portanto, quando o sinal do coeficiente estiver negativo, devemos interpretar que 0s
eleitores mais assiduos possuem maior chance de aceitar que pastores falem sobre politica. Essa variavel foi
modificada, tendo sua escala inverida. No original ela varia de uma aprovacgao negativa (1) a uma positiva (7).
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desaprova das ag¢Oes dos seguintes grupos? Padres e pastores que falam para os fiéis votarem em
algum candidato”? Os respondentes precisam se colocar em uma escala de 7 pontos, variando entre
“desaprova fortemente” e “aprova fortemente”. Opto por inverter essa escala, sendo os valores
mais altos representando a desaprovacgdo. Outras variaveis importantes para a literatura sdo a grau
de assiduidade dos fiéis aos cultos (frequéncia nos cultos) e o interesse por politica. Essas questdes
ndo aparecem na onda 3, mas na primeira onda, assim como outras variaveis sociodemograficas,
que serdo utilizadas como controles estatisticos nos modelos que apresentarei na proxima secao.
Dessa forma, eu imputo essas caracteristicas da primeira onda para a terceira onda, assumindo que
tanto a frequéncia nos cultos quanto o interesse por politica se mantiveram estaveis nesse intervalo

temporal.

Por fim, opto por trabalhar com a variavel de identidade religiosa separando os evangélicos
em dois grupos, dos pentecostais e dos tradicionais. Catdlicos, pessoas sem religido e membros de
outras religides representam as demais categorias. Passo agora as especificacbes dos modelos de

analise.

3.4  Metodologia

Para responder as questdes de pesquisa que tém o voto e a comunicacao politica como
variaveis dependentes, estimo regressdes logisticas generalizadas (GLM). Para responder a questdo
sobre a atitude em relagdo aos pastores fazerem propaganda politica, estimo uma regresséo de
minimos quadrados ordinarios (OLS). Para cada um desses modelos sigo a recomendacédo de Lenz
e Sahn (2021), e elaboro modelos aninhados (nested models) para checar se a significancia
estatistica das variaveis de interesse ndo foram produzidas pela presenca de covariaveis utilizadas
como controles estatisticos, configurando o que os autores chamam de efeito e supressao

(suppression effect). Portanto, para cada questdo de pesquisa estimo trés modelos de regressao,
? = BB + Exl'l + ﬁ
Y = Bo + Brxiy + BoXiz + Baxiz +

Y = Bo + Brxis + Baxiz + Baxiz + Brxy + 0
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onde x;; € a variavel de interesse principal, x;, € x;; variaveis de interesse secundario e x;

represnetando as covariaveis utilizadas como controles estatisticos.?’

Por meio desses modelos sera possivel encontrar o efeito que uma variavel independente x;
tem sobre uma dependente ¥, mantendo todas as demais constantes. Contudo, nossas questdes de
pesquisa estdo direcionadas para compreender o eleitorado evangélico e saber se as mensagens dos
pastores afetou suas escolhas eleitorais, se o0 interesse por politica ou a frequéncia nos cultos afeta
sua chance de ter sido exposto & essas mensagens e 0 que explica suas atitudes em relacdo ao fato
das liderancas religiosas fazerem campanha politica. Dessa forma, o interesse desse capitulo é de
encontrar se ha diferencas internas aos evangélicos. Pretendo comparar os evangélicos que foram
expostos com o0s seus “irmaos” que nao foram expostos, por exemplo. Para isso, filtro o banco para
cada grupo religioso e estimo os modelos para cada um deles. Ao estimar um modelo para os
catolicos, sera possivel afirmar, por exemplo, se para esse grupo as mensagens das liderancas

religiosas também importam (ou ndo).

35 Resultados e discussao

Com relacdo a primeira questdo de pesquisa, os resultados dos modelos indicam que ser
pentecostal (catolicos como referéncia) aumenta em 65% a mais de chance de o eleitor ter escutado
sua lideranca ter feito propaganda politica em favor de Bolsonaro. Ndo ha nenhuma diferenca
estatisticamente significante entre ser tradicional e catolico atinente ao fato de estar exposto as
mensagens politicas das liderancas religiosas. Esse resultado corrobora com a premissa utilizada
por Silva (2019), de que 0s pentecostais Sd0 0S grupos mais expostos a essa pratica. Os resultados
também corroboram com Ferreira e Fuks (2021) ao revelar que a frequéncia nos cultos € um
determinante para estar exposto as campanhas politicas. A partir desse resultado é possivel afirmar
que é no espaco da Igreja que ocorrem essas praticas, embora 0s dados ndo permitam afirmar que
isso se deu durante os cultos. A cada ponto na escala de assiduidade aos cultos, ha um aumento de
aproximadamente 29% na chance de ter sido exposto a propaganda politica em favor de Bolsonaro.

O caso julgado pelo TSE, referente a vereadora de uma cidade do Goias mostra que nem sempre

27 A variavel atitude em relacdo aos pastores varia de uma avaliacdo positiva (1- aprova fortemente) a uma negativa
(7- desaprova fortemente). Portanto, quando o sinal do coeficiente estiver negativo, devemos interpretar que 0s
eleitores mais assiduos possuem maior chance de aceitar que pastores falem sobre politica. Essa variavel foi
modificada, tendo sua escala inverida. No original ela varia de uma aprovacgao negativa (1) a uma positiva (7).
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durante os cultos que essa propaganda ocorre, mas pode ocorrer em pequenas reunides ou outros

eventos no espaco da Igreja.

Figura 13 — Chance de ter sido exposto as mensagens politicas
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Fonte: Democracy on the Ballot, 2018.

Ainda, o interesse por politica também se mostrou um preditor da exposicdo a campanha
politica pro-Bolsonaro. De acordo com a literatura, esse atributo de nivel individual é responsavel
por fazer com que os eleitores consigam captar mensagens politicas implicitas nos sermdes, que

ndo sejam declaracGes de voto explicitas por parte das liderancas religiosas.

Uma outra forma de explorar a importancia desses mecanismos que estdo por tras da
exposicao a essas mensagens politicas é analisar como ela ocorre dentro de cada grupo religioso
especifico. Como o0 modelo acima estima o efeito médio da variavel, ndo é possivel saber se esse

efeito permanece significante quando examinamos apenas um desses grupos religiosos.
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Os resultados dos modelos para cada grupo religioso apresentam um outro panorama,
diferente daquele encontrado pelo modelo geral. Ao passo que a frequéncia nos cultos era um
mecanismo que tornava os fiéis mais expostos as mensagens politicas das liderancas, agora é
possivel ver que esse efeito ocorre apenas entre 0s membros de outras religides. Com isso, 0
argumento de que as mensagens politicas ocorrem geralmente dentro do espaco das Igrejas ndo
encontra comprovacgdo empirica para os evangelicos. Dessa forma, é preciso repensar 0 modelo
tedrico de Silva (2019) e Ferreira e Fuks (2021).28

Figura 14 — Chance de ter sido exposto as mensagens politicas em cada grupo religioso
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Fonte: Democracy on the Ballot, 2018.

28 A variavel atitude em relagdo aos pastores varia de uma avaliacdo positiva (1- aprova fortemente) a uma negativa
(7- desaprova fortemente). Portanto, quando o sinal do coeficiente estiver negativo, devemos interpretar que 0s
eleitores mais assiduos possuem maior chance de aceitar que pastores falem sobre politica. Essa varidvel foi
modificada, tendo sua escala inverida. No original ela varia de uma aprovacgao negativa (1) a uma positiva (7).
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Para Ferreira e Fuks (2021), a frequéncia nos cultos seria uma boa medida para captar o efeito
da propaganda politica pro6-Bolsonaro nos templos evangélicos. O que os dados revelam é que a
frequéncia nos cultos ndo esta associada ao fato de um evangelico ter sido exposto a esse tipo de
propaganda. Com relacdo ao trabalho de Silva (2019), o autor também defende que os cultos sdo
espacos centrais de mobilizacdo evangélica. Diferentemente de Ferreira e Fuks (2021), o autor
utiliza dados espaciais para testar sua hipéotese. Ao fazer isso, amplia sua medida, ndo captando
apenas a frequéncia nos cultos, mas todo um arranjo institucional que pode ser mobilizado pelas
liderancas para tentar influenciar a escolha eleitoral dos fiéis. Ou seja, utilizar dados espaciais sobre
a presenca de Igrejas ndo seria uma boa alternativa para mensurar a propaganda politica durante 0s
cultos, mas seria uma boa medida para captar o efeito da influéncia dos pastores dentro e fora das

Igrejas, sendo mais robusto que o modelo de Ferreira e Fuks (2021).

Segundo alguns céticos do papel da frequéncia nos cultos na persuasdo politica, 0s espacos
de socializacdo de grupos evangélicos ocorrem em muitos outros contextos que nao apenas 0S
cultos, como encontros de oracbes nas casas dos fiéis, obras missionarias, canais de

telecomunicacgdo (como radio e TV) entre outros canais e eventos diversos.

Outro elemento, ndo explorado por esta tese, que merece aprofundamento por parte da
literatura, corresponde aos efeitos das mensagens das liderancas religiosas por meio de midias
sociais, como Whatsapp, Facebook e outras. Algumas investigagcdes (RUDNITZKI; CORREA,
2022) 2 mapearam que grupos evangélicos ajudaram a disseminar fake news propagando o panico

moral contra o PT.

Como a pergunta sobre exposicdo a propaganda politica por parte das liderancas ndo
especificava o local da exposicdo, € bem provavel que evangélicos tenham sido expostos em outros

contextos que ndo o dos cultos.

Com relacdo ao interesse por politica, ela foi determinante apenas para catolicos e

pentecostais. Para ambos 0s grupos, quanto maior o grau de interesse por politica, maior a chance

2 A variavel atitude em relacdo aos pastores varia de uma avaliacdo positiva (1- aprova fortemente) a uma negativa
(7- desaprova fortemente). Portanto, quando o sinal do coeficiente estiver negativo, devemos interpretar que 0s
eleitores mais assiduos possuem maior chance de aceitar que pastores falem sobre politica. Essa varidvel foi
modificada, tendo sua escala inverida. No original ela varia de uma aprovacgao negativa (1) a uma positiva (7).
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de ter escutado os pastores fazerem propaganda pro-Bolsonaro (75% e 81% a mais de chance,
respectivamente). Segundo a literatura, o interesse por politica é um atributo individual que pode
fazer com que fiéis tenham mais atencdo as mensagens politicas das liderancas religiosas. Este
capitulo revelou que essa condicdo ndo pode ser generalizada para todos os grupos religiosos,
havendo especificidades. Isso pode ocorrer pela forma como as mensagens sdo transmitidas.
Mensagens explicitas de apoio a algum candidato ndo requerem grandes habilidades para serem
compreendidas como apoio politico. A partir dos resultados, é possivel pensar uma agenda de

pesquisa que examine os conteudos das propagandas politicas em cada um desses grupos religiosos.

Para testar a robustez desses achados, 0 Anexo C.1 traz testes para verificar se a significancia
estatistica dessas variaveis para cada grupo religioso nao foi produzida por aquilo que Lenz e Sahn
(2021) chamam de efeito de supressdo (suppression effect). Por efeito de supresséo os autores
compreendem que tanto a magnitude quanto a significancia de um efeito podem ser produzidas por
covariaveis controladas no modelo. Os resultados indicam que nédo é o caso dos modelos acima.
Os resultados ndo apontam para a existéncia de efeito de supressao, embora tenha-se notado que o
efeito da variavel frequéncia nos cultos deixou de ser significante para catélicos apds o controle

por covariaveis.

Uma vez descobertas as varidveis associadas a exposicdo a propaganda politica pro-
Bolsonaro, examino agora qual a atitude dos eleitores em relacéo ao fato das liderangas religiosas
fazerem campanha politica para algum candidato. Sera que evangélicos tem mais chance de

aceitarem essa pratica?
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Figura 15 — Chance de desaprovar campanhas politicas pelas liderancas religiosas
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Fonte: Democracy on the Ballot, 2018.

Os resultados indicam que a identidade religiosa pentecostal esta positivamente associada a
aprovacao das campanhas politicas pelas liderancas religiosas, mas seu efeito desaparece quando
se controla pelo efeito das varidveis frequéncia nos cultos e interesse por politica. As demais
identidades religiosas ndo apresentaram resultados significantes em nenhum dos modelos. Por

outro lado, quanto mais um eleitor frequenta os cultos, maior a chance de aprovar essa préatica.°

Ainda, interesse por politica também parece estar associado a aceitacdo dessa pratica (modelo

2), mas perde significAncia estatistica quando o modelo insere outras covariaveis

30 A variavel atitude em relacédo aos pastores varia de uma avaliacdo positiva (1- aprova fortemente) a uma negativa
(7- desaprova fortemente). Portanto, quando o sinal do coeficiente estiver negativo, devemos interpretar que 0s
eleitores mais assiduos possuem maior chance de aceitar que pastores falem sobre politica. Essa variavel foi
modificada, tendo sua escala inverida. No original ela varia de uma aprovacgao negativa (1) a uma positiva (7).
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sociodemogréficas. Essa perda de significancia entre os modelos aninhados produz o contrério
daquilo que Lenz e Sahn (2021) chamam de efeito de supressao.

Passo agora para a andlise do efeito da frequéncia nos cultos e do interesse por politica sobre
as atitudes em relagéo aos pastores em cada grupo religioso.

Figura 16 — Chance de desaprovar campanhas politicas pelas liderancas religiosas em cada grupo
religioso
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Fonte: Democracy on the Ballot, 2018.

Entre os pentecostais, quanto maior o interesse por politica menor a chance de reprovar essa
pratica por parte das liderancas religiosas (18% a menos de chance a cada ponto da escala,
aproximadamente). Entre os tradicionais, a maior frequéncia nos cultos esta associada a rejeicao
dessa pratica (39% a mais de chance a cada ponto da escala, aproximadamente). Entre os catdlicos,
tanto a frequéncia nos cultos quanto o interesse por politica estdo negativamente relacionados com
a rejeicdo das campanhas politicas nas Igrejas (aproximadamente 15% e 22% a menos de chance a

cada ponto na escala, respectivamente). Por outro lado, a maior escolaridade entre os catélicos esta
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associada a rejeicdo dessa conduta (11% a mais de chance a cada ponto na escala,
aproximadamente). Os testes de robustez no Anexo C.2 ndo apontam para indicios de efeito de

supressao.

Atinente a Ultima questdo de pesquisa, os resultados apontam que os Pentecostais (Catolicos
como referéncia) tem maior chance (90% a mais de chance, aproximadamente) de ter votado em
Bolsonaro em 2018. O modelo ndo apontou para diferencas estatisticamente significantes entre
evangélicos tradicionais e catélicos. Tal resultado corrobora com algumas criticas que apontam
para a impossibilidade de considerar os evangélicos como um bloco eleitoral homogéneo. Como
apontado por Silva (2019), os pentecostais estdo, desde 2002, associados a rejeicdo ao PT. Como
apresentado no primeiro capitulo, além de diferencas denominacionais, ha diferencas eleitorais

também marcadas por género e cor no eleitorado evangélico.

Figura 17 — Chance de votar em Bolsonaro
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Fonte: Democracy on the Ballot, 2018.
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Com relacdo ao fato de terem sido expostos & propaganda politica pré-Bolsonaro, por parte
das liderancas religiosas, 0 modelo aponta que esse foi sim um fator chave para explicar o voto no
candidato. Quem foi exposto a campanha pré-Bolsonaro (em relacdo a quem nao foi) tem 3,69
vezes mais chance de ter votado no candidato. Por outro lado, quem foi exposto as mensagens pro-
Haddad apresentaram menor chance de ter votado em Bolsonaro (0,1 a menos de chance,
aproximadamente). Por fim, quem desaprova que pastores facam campanhas em favor de algum
candidato apresentou menos chance de votar em Bolsonaro (0,79 a menos de chance,
aproximadamente, a cada ponto na escala). Passo agora a analisar o comportamento dessas
variaveis dentro de cada grupo religioso. Para isso, basta filtrar o banco de dados e reproduzir o
modelo anterior (excluindo a variavel de identidade religiosa).

Figura 18 — Chance de votar em Bolsonaro em cada grupo religioso

Catdlicos Ev. Pentecostais Ev. Tradicionais

- ——

Supaorte Bolsonara
Suporte Haddad 1
Suparte Qutros -
Frequéncia nos cultos -
Desaprova pastares 1
Interesse por politica -
Parda 1

Preta

Outra cor 7
Escolaridade
|dade 1

Classe A+

Clasze B17

Clasze B2+

Classe C1+

Classe CZ2
Haomem
Centro-Oeste 1
Marte

Sul+

Sudeste T

»

.

-_________}_________________________l

50 -25 00 25 5050 -25 00 25 5050 -25 00 25 540

Mao significante + Significante
Fonte: Democracy on the Ballot, 2018.

Os resultados mostram que ter escutado suas liderancas religiosas apoiando Bolsonaro foi

determinante para o voto no candidato entre Catolicos e Pentecostais, mas nao entre os tradicionais.
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Tal resultado confirma em parte a hipdtese apresentada pelo capitulo e soma-se a outros trabalhos
que apontam para a importancia que as liderangas religiosas tém sobre a escolha eleitoral dos fiéis
em eleicGes para presidente no Brasil. Por outro lado, os resultados indicam que as mensagens das
liderancas ndo € um determinante para todos os grupos religiosos. Outra variavel que também
apresentou significancia estatistica foi a atitude em relacdo ao fato de pastores fazerem propaganda
politica. Entre Catolicos e Pentecostais, quem tende a discordar desse envolvimento politico das
liderancas religiosas tendem a votar menos em Bolsonaro. Por fim, o interesse por politica se
mostrou determinante apenas para 0s pentecostais, apresentando uma relacdo positiva com o voto

em Bolsonaro. O teste de robustez consta no Anexo C3.

Esses resultados chamam a atencdo pelo fato de tanto pentecostais quanto tradicionais
apresentarem mais chance de ter escutado suas liderancas fazendo propaganda pré-Bolsonaro,
como foi apresentado na resposta a primeira questdo de pesquisa. Apesar de terem mais chance de
escutar suas liderancas fazendo propaganda politica em favor de Bolsonaro, esse ndo se mostrou
um fator decisivo para que esse grupo optasse pelo candidato em 2018. Tais descobertas
contribuem com o debate sobre 0s mecanismos por meio dos quais os evangeélicos (pentecostais e

tradicionais) optaram por Bolsonaro em 2018.

3.6 Concluséao

Neste capitulo apresentei a discusséo sobre o efeito das mensagens das liderancas religiosas
sobre o0 voto dos fiéis. A literatura se divide entre os céticos desse efeito e aqueles que apontam
para a importancia dessas liderancas de opinido para o comportamento eleitoral. No Brasil, esse
debate, atinente as eleicbes executivas, € incipiente. Além disso, ndo segue a complexidade dos
desenhos de pesquisa ja consolidados nos Estados Unidos. Um dos empecilhos para isso é a
auséncia de bancos de dados de opinido publica que fornecem medidas sobre essa exposi¢do as

mensagens politicas.

Os resultados apontam que, tanto os evangelicos pentecostais quanto os tradicionais,
estiveram mais expostos as mensagens politicas pro-Bolsonaro, emitidas por suas liderangas
religiosas. Além disso, descobriu-se que a frequéncia nos cultos ndo é um dos mecanismos que
explicam esse fato, revelando a existéncia de multiplos contextos de influéncia politica que essas

liderancas religiosas podem atuar. Com relagdo a atitude dos fiéis em relagéo ao envolvimento
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politico pelas liderancas religiosas, 0os pentecostais mais interessados por politica se posicionam de
forma mais favoravel, ao passo que os tradicionais que costumam frequentar mais os cultos se

opdem a essa pratica.

Ainda, descobriu-se que essas mensagens ndo tem a mesma eficacia em todos os grupos
evangélicos, mas apenas entre 0s pentecostais. Porém, entre aqueles pentecostais que desaprovam
o envolvimento politico dos pastores, ha menor chance de votar em Bolsonaro, ao passo que 0s

mais interessados votam mais no candidato.

Por fim, o capitulo ainda revelou que entre os catdlicos, embora estivessem menos expostos
que os evangélicos, a frequéncia nos cultos € um dos determinantes dessa exposi¢do. Tal dado
sugere que as missas sdo 0s principais contextos de influéncia politica para esse grupo. Além disso,
os resultados mostram que as mensagens pro-Bolsonaro dos padres tem efeito positivo sobre o voto
dos catdlicos. Pouco se tem dito sobre os mecanismos de ativacdo do voto catolico em Bolsonaro,

mesmo eles representando a maior parcela do eleitorado.
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4 CONCLUSAO

Neste trabalho, me debrucei sobre trés dimensdes da religido (belonging, behavior, beliefs)
e seu efeito sobre o voto dos evangélicos nas elei¢des de 2018. No primeiro caitulo, encontrei que
a identidade evangélica ndo pode ser pensada como um elemento identitatirio fechado, capaz de
homogeneizar as preferéncias eleitorais desse segmento religioso. A contribui¢do do capiutlo foi
revelar que identidades de género e cor atuam como fontes de pressdo cruzada sobre o voto dos
evangélicos em Bolsonaro. Na media, mulheres pretas evangélicas apresentaram a menor
probabilidade de votar em Bolsonaro. Uma das razdes teoricas por tras desse efeito poderiam ser
atribuidas a l6gica do voto econdémico. Mulheres pretas evangélicas sdo, na média, pobres e
moradoras de periferias. A partir de 2006, esse tipo de eleitor foi associado ao voto no PT. Por
outro lado, o modelo controla pelo efeito de variaveis associadas ao campo econémico. Dessa
forma, outras razdes, que ndo as de ordem econdmica precisam ser exploradas pela lietartura para

melhor compreender a Idgica do voto das evangélicas pretas.

No segundo capitulo, me debrucei sobre o papel desempenhado pelos valores conservadores
nos votos dos evangélicos pentecostais e tradicionais. Neste capitulo optei por separar 0s grupos
evangeélicos, uma vez que a literatura chama atencéo para o fato de que os pentecostais representam
a parte mais conservadora desse segmento evangélico. Minha contribuicdo se da a partir da critica
ao campo de estudos eleitorais que utilizam a identidade religiosa como uma proxy para
conservadorismo. Tais modelos ndo acompanham os avancgos da literatura, que exlicam tanto a
complexidade da relagdo entre religido e valores quanto a prépria complexidade da medida de
conservadorismo. Nesse capitulo dialoguei com uma abordagem operacional de ideologia
conservadora, mas os dados ndo permitiram contruir uma medida latente para essa variavel. A
alternativa utilizada foi trabalhar com medidas associadas ao conservadorismo e compreendé-las
como “pistas” eleitorais. O principal desafio metodoldgico do capitulo foi elaborar um desenho de
mediacdo que pudesse testar se 0 conservadorismo importou para o voto evangélico em Bolsonaro.
Para isso, utilizamos uma abordagem de mediacdo tedrica (PANDEY; ELLIOTT, 2010), que,
embora ndo permita mensurar qual a porcentagem do voto evangelico que é explicada pelo
conservadorismo, permite testar se o conservadorismo é uma variavel mediadora. Os resultados
indicam que apenas a questdo do casamento entre pessoas do mesmo sexo, mas ndo o aborto, se

mostrou como uma “pista’” importante para o voto dos pentecostais em Bolsonaro. Por outro lado,
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0s testes de robustez colocam suspeita sobre esse resultado. Pentecostais menos favoraveis ao
casamento entre pessoas do mesmo sexo ndo apresentaram mais chance de votar em Bolsonaro do
que seus pares que apoiam esse tipo de unido civil. Apesar dos resultados chamarem atencédo para
a necessidade de o campo ser mais cético em relacdo ao papel do conservadorismo, o capitulo
mostra que é importate pensar outras variaveis associadas ao conservadorismo, e ndo so o aborto,
variavel superestimada pela literatura. Outra limitacdo, que precisa ser tratada por futuras
pesquisas, € que 0s bancos de dados ndo possuem informacdes suficientes para lidarmos

adequadamente com o conservadorismo enquanto uma ideologia.

Por fim, no terceiro capitulo, analisei se as liderancas religiosas importam para a deciséo do
voto dos evangélicos. Esse capitulo preenche uma lacuna na literatura ao trabalhar com variaveis
que mensuram diretamente a exposicdo dos fiéis as mensagens politicas emitidas por suas
liderangas religiosas. Antes desse estudo, a literatura trabalhava com varidveis que mensuravam
indiretamente esse fendmeno de comunicacdo politicas nas Igrejas. Ainda, com os dados utilizados
nas analises, foi possivel compreender as dindmicas de comunicacéo politica que ndo estdo restritas
apenas as grandes Igrejas e que envolvem apenas as principais liderancas religiosas desse grupo.
Os testes revelaram que 0s pentecostais estiveram mais expostos as propagandas politicas por parte
de suas liderancas religiosas e isso afetou suas escolhas eleitorais em favor de Bolsonaro. Outro
achado que amplia o campo de discusséo foi sobre os condicionantes dessa exposi¢do as mensagens
politicas. O habito de frequentar os cultos ndo apareceu como uma variavel importante para essa
exposicdo, mas o interesse pela politica sim. Tal achado orienta a literatura a ser mais cética em
relacdo ao papel dos cultos no processo de persuasdo politica e aprofundar na analise de variaveis
intervenientes. E preciso explorar outros espacos de interacdo dos evangélicos para melhor
compreender essa dindmica de comunicacdo politica. Reunides fechadas, grupos de oracéo,

reunides de célula entre outras formas precisam receber maior atencéo da Ciéncia Politica.

Dada a importancia que esse tema vem ganhando na Ciéncia Politica e considerando o
aumento no peso eleitoral desse grupo religioso no Brasil, novas agendas de pesquisa encontraréo
espaco para avancar em analises que buscam compreender as razdes por trds do voto dos
evangélicos. Ao que tudo indica, analisando as pesquisas de intencdo de voto para o ano eleitoral
de 2022, ha indicios de clivagens religiosas no eleitorado brasileiro. Os evangélicos tém se

apresentado como um grupo de sustentacédo de Bolsonaro (e do bolsonarismo). Dessa forma, novas
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pesquisas precisam investigar a relacdo desse grupo com o compromisso democréatico. Seré que o
apoio dos evangélicos a Bolsonaro é algo superficial e do momento ou esta ancorado em atitudes
antidemocraticas mais enraizadas? Essa é uma agenda de pesquisa que dialoga com o debate
classico da Ciéncia Politica, atinente a clivagem secular-religiosa.
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ANEXOS



37 ANEXOA-CAPITULO1

Equacgéo 1 — Formaizagdo dos modelos

Voto; = By + B1IR; + B2IR; - sexo; + B3sexo; + ByCovaridveis;

Voto; = By + B1IR; + B,Covariaveis;

104

Voto; = By + B1IR; + B,IR; - cor/raga; + [zcor/raca; + f,Covariaveis;

Voto;

= Lo + B1IR; + Bysexo; + [3cor/raga + [4IR; - sexo; - cor/raga; + P5IR - sexo; + B¢IR

- cor/raca; + B,sexo - cor/raca; + BgCovariaveis;

Tabela 1 - Religido, cor e sexo como preditores do voto em Bolsonaro

Variavel Coef. g std.error p.value Cl upper Cl lower
Ateu e Agnostico -0.62 0.39 0.11 0.15 -1.40
Evangélicos 0.49 0.10 0.00 0.69 0.30
Ndo tem Religido -0.26 0.17 0.13 0.08 -0.60
Outras Religides -0.35 0.19 0.06 0.02 -0.71
Outras Cores -0.12 0.18 0.49 0.23 -0.47
Pardos -0.04 0.11 0.68 0.16 -0.25
Pretos -0.43 0.15 0.00 -0.14 -0.72
Masculino 0.53 0.09 0.00 0.70 0.36
escolaridade 0.07 0.02 0.00 0.11 0.03
idade 0.01 0.00 0.05 0.01 0.00
Centro Oeste 0.63 0.18 0.00 0.98 0.28
Norte 0.94 0.18 0.00 1.28 0.60
Sudeste 0.44 0.12 0.00 0.67 0.21
Sul 0.57 0.15 0.00 0.87 0.28
Observacdes: 2.485
Tjur’s R% 0,054
RMSE: 0,459
AIC: 3060,287
BIC: 3147,558

Tabela 2 - Religido, cor e sexo como preditores do voto em Bolsonaro
Variavel Coef. B std.error p.value Cl upper Cl lower
Ateu e Agnostico -0.63 0.39 0.11 0.14 -1.41
Evangélicos 0.49 0.10 0.00 0.68 0.29
N&o tem Religido -0.27 0.17 0.12 0.07 -0.61
Outras religides -0.37 0.19 0.05 -0.01 -0.74



105

Variavel Coef. B std.error p.value Cl upper ClI lower
Raca (Brancos) 0.13 0.10 0.18 0.33 -0.06
Masculino 0.52 0.09 0.00 0.69 0.35
Escolaridade 0.08 0.02 0.00 0.12 0.04
Idade 0.01 0.00 0.04 0.01 0.00
Centro Oeste 0.62 0.18 0.00 0.97 0.27
Norte 0.96 0.17 0.00 1.30 0.62
Sudeste 0.43 0.12 0.00 0.66 0.20
Sul 0.56 0.15 0.00 0.86 0.27

Observacdes: 2.485
Tjur’s R%: 0,051
RMSE: 0,460

AIC: 3064,276
BIC: 3139,910
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Figura 19 - Efeitos das denominacdes evangélicas sobre o voto em Bolsonaro

Modelo 1
Protetsante histdrico - i *

o Cutros evangélicos - i *
z .
= I
A |
S :
= Ev. Pentecostal i *

Ev. Neopentecostal i
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Coeficientes (&)

Mao significante + Significante

Notas: Optei por apresentar apenas os coeficientes das denominages religiosas. O modelo utiliza como controles
estatisticos as mesmas variaveis dos demais modelos, que sdo: sexo, escolaridade, idade, regido e faixa de renda.



Figura 20 - Religido, raca e sexo como preditores do voto em Bolsonaro

Branco ou Mulo Ciro Haddad Cutros
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o aotem Religido : : : *
‘o Brancos : ' b '
2z Escolaridade | 4 * #
= |dade - | * * :
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Centro-Ceste - * * . :
Morte - *, *, *
Sul L L * :

Sudeste 4 : * * d

-5 -4 0 -2 -4 0 -2 -4 0 -4 -4 0

Coeficientes (&)

Mao significante + Significante
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Esse modelo (multinomial) serve como teste de robustez para comparar com o modelo

binomial. As categorias da variavel dependente sdo: Bolsonaro (catgeoria de referéncia); Haddad,;

Ciro; BR/NL (brancos e nulos) e; Outros candidatos. Optei por selecionar as categorias que mais

apresentavam casos. O grafico abaixo traz informacGes apenas sobre varidveis que foram

estatisticamente significantes.
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ANEXO B - CAPITULO 2

Tabela 3 - Determinantes do RCH

Variavel Coef. () std.error p.value Clupper CI lower
Agnéstico ou Ateu -0.58 0.52 0.26 0.44 -1.60
Evangélica Pentecostal 243 0.25 0.00 291 1.95
Evangélica Tradicional 297 0.32 0.00 3.60 2.34
Nenhuma religido -0.49 0.30 0.11 0.11 -1.09
Outras Religides -0.79 0.37 0.03 -0.06 -1.52
Escolaridade -0.16 0.03 0.00 -0.11 -0.22
Idade 0.05 0.01 0.00 0.06 0.03
Homem 0.82 0.19 0.00 1.18 0.45
Indigena 0.02 0.73 0.98 1.45 -1.41
Outras cores -0.57 0.39 0.15 0.20 -1.33
Parda -0.21 0.24 0.38 0.25 -0.67
Preta 0.22 0.29 0.45 0.78 -0.35
Centro-Oeste -0.58 0.31 0.06 0.02 -1.18
Norte 0.42 0.30 0.16 1.00 -0.16
Sudeste -0.64 0.24 0.01 -0.16 -1.12
Sul -1.08 0.31 0.00 -0.48 -1.68
Observacdes: 1.453
AIC: 7743,110
BIC: 7838,175
R2 ajustado: 0,231
RMSE: 3,303

Tabela 4 - Determinantes do Aborto
Varidveis Coef. () std.error p.value Clupper CI lower
Agnostico ou Ateu -0.17 0.54 0.75 0.88 -1.22
Evangélica Pentecostal 0.09 0.16 0.56 0.41 -0.22
Evangélica Tradicional 0.11 0.24 0.64 0.57 -0.35
Nenhuma -0.23 0.22 0.29 0.20 -0.67
Outras Religides -0.16 0.27 0.55 0.36 -0.68
escolaridade -0.06 0.02 0.00 -0.02 -0.09
idade -0.02 0.00 0.00 -0.01 -0.02
Homem -0.40 0.13 0.00 -0.14 -0.65
Indigena 0.23 0.42 0.58 1.06 -0.59
Outras Racas 0.48 0.26 0.06 0.99 -0.02
Parda -0.11 0.17 0.52 0.22 -0.43
Preta 0.12 0.19 0.54 0.50 -0.26
Centro-Oeste 0.46 0.20 0.03 0.86 0.05
Norte 0.51 0.20 0.01 0.91 0.11
Sudeste 0.21 0.17 0.22 0.55 -0.13
Sul 0.45 0.20 0.03 0.85 0.05

Observacdes: 1.430
AIC: -
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Varidveis Coef. () std.error p.value Clupper CI lower
BIC: 1285,253
R2 ajustado: 0,017
RMSE: 0,445

Tabela 5 - Determinantes do voto em Bolsonaro
Varidveis Coef. (B) std.error p.value Clupper Cllower Modelo
Agndstico ou Ateu 0.62 0.43 0.15 1.46 -0.22  Modelo 1
Evangélica Pentecostal 0.59 0.15 0.00 0.88 0.31 Modelo 1
Evangélica Tradicional 0.35 0.20 0.08 0.74 -0.04  Modelo 1
Nenhuma religido -0.46 0.21 0.03 -0.04 -0.88  Modelo 1
Outras Religides -0.23 0.24 0.32 0.23 -0.70  Modelo 1
Agnostico ou Ateu 0.71 0.43 0.10 1.56 -0.14  Modelo 2
Evangélica Pentecostal 0.49 0.15 0.00 0.79 0.19 Modelo 2
Evangélica Tradicional 0.23 0.21 0.28 0.64 -0.18  Modelo 2
Nenhuma religido -0.41 0.22 0.07 0.03 -0.84  Modelo 2
Outras Religides -0.15 0.25 0.54 0.33 -0.63  Modelo 2
Aborto -0.24 0.14 0.07 0.02 -0.51  Modelo 2
RCH 0.06 0.02 0.00 0.09 0.02 Modelo 2
Agnostico ou Ateu 0.48 0.45 0.28 1.36 -0.39  Modelo 3
Evangélica Pentecostal 0.63 0.17 0.00 0.96 0.31 Modelo 3
Evangélica Tradicional 0.39 0.22 0.08 0.83 -0.04  Modelo 3
Nenhuma religido -0.28 0.24 0.24 0.19 -0.75  Modelo 3
Outras Religides -0.33 0.26 0.21 0.18 -0.84  Modelo 3
Aborto -0.14 0.14 0.32 0.14 -0.43  Modelo 3
RCH 0.06 0.02 0.00 0.10 0.02 Modelo 3
Escolaridade 0.10 0.02 0.00 0.13 0.06 Modelo 3
Idade 0.02 0.00 0.00 0.03 0.01 Modelo 3
Homem 0.52 0.13 0.00 0.77 0.26 Modelo 3
Indigena -1.29 0.54 0.02 -0.23 -2.34  Modelo 3
Outras cores -0.27 0.26 0.31 0.25 -0.78  Modelo 3
Parda -0.36 0.16 0.02 -0.05 -0.67  Modelo 3
Preta -0.43 0.19 0.02 -0.06 -0.79  Modelo 3
Centro-Oeste 1.00 0.21 0.00 1.42 0.58 Modelo 3
Norte 0.95 0.21 0.00 1.37 0.54 Modelo 3
Sudeste 0.75 0.18 0.00 1.10 0.40 Modelo 3
Sul 0.87 0.21 0.00 1.29 0.45 Modelo 3
Modelo 1
Observacdes: 1498
BIC: 1392,808
R2 ajustado: 0,015
RMSE: 0,447
Modelo 2
Observacdes: 1427
BIC: 1338,129
R2 ajustado: 0,022
RMSE: 0,474

Modelo 3
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Varidveis Coef. () std.error p.value Clupper Cllower Modelo
Observacdes: 1409

BIC: 1318,179

R2 ajustado: 0,078

RMSE: 0,455

Tabela 6 - Determinantes do voto em Bolsonaro entre Pentecostais

Varidveis Coef. (B) std.error p.value Clupper CI lower Modelo

Aborto -0.26 0.26 0.32 0.25 -0.78 Modelo 1 - Pentecostais
RCH 0.05 0.04 0.21 0.12 -0.02 Modelo 1 - Pentecostais
Aborto -0.27 0.31 0.38 0.33 -0.88 Modelo 2 - Pentecostais
RCH 0.05 0.04 0.23 0.13 -0.03 Modelo 2 - Pentecostais
Escolaridade 0.12 0.04 0.01 0.20 0.04 Modelo 2 - Pentecostais
Idade 0.03 0.01 0.01 0.05 0.01 Modelo 2 - Pentecostais
Homem 0.67 0.28 0.02 1.21 0.12 Modelo 2 - Pentecostais
Indigena -1.05 0.80 0.19 0.51 -2.61  Modelo 2 - Pentecostais
Outras cores -1.17 0.55 0.03 -0.10 -2.25 Modelo 2 - Pentecostais
Parda -1.40 0.36 0.00 -0.68 -2.11 Modelo 2 - Pentecostais
Preta -1.38 0.43 0.00 -0.53 -2.22 Modelo 2 - Pentecostais
Centro-Oeste 0.87 0.48 0.07 1.80 -0.07 Modelo 2 - Pentecostais
Norte 1.05 0.45 0.02 1.93 0.18 Modelo 2 - Pentecostais
Sudeste 0.82 0.39 0.04 1.59 0.05 Modelo 2 - Pentecostais
Sul 1.04 0.50 0.04 2.02 0.07 Modelo 2 - Pentecostais
Modelo 2

Observacdes: 303

BIC: 456,231

R2 ajustado: 0,091

RMSE:0,461

Tabela 7 - Determinantes do voto em Bolsonaro entre Tradicionais

Varidveis Coef. () std.error p.value Clupper CI lower Modelo

Aborto -0.36 0.43 0.40 0.48 -1.20 Modelo 1 - Tradicionais
RCH 0.08 0.05 0.13 0.19 -0.02 Modelo 1 - Tradicionais
Aborto -0.33 0.48 0.49 0.62 -1.28 Modelo 2 - Tradicionais
RCH 0.13 0.07 0.05 0.25 0.00 Modelo 2 - Tradicionais
Escolaridade 0.19 0.08 0.01 0.34 0.04 Modelo 2 - Tradicionais
Idade 0.02 0.02 0.16 0.06 -0.01 Modelo 2 - Tradicionais
Homem 0.67 0.46 0.15 1.58 -0.23 Modelo 2 - Tradicionais
Indigena -1.63 1.24 0.19 0.81 -4.06  Modelo 2 - Tradicionais
Outras cores -0.39 0.88 0.66 1.33 -2.11 Modelo 2 - Tradicionais
Parda -0.58 0.50 0.26 0.41 -1.57 Modelo 2 - Tradicionais
Preta -0.61 0.64 0.34 0.64 -1.86 Modelo 2 - Tradicionais
Centro-Oeste 1.87 0.68 0.01 3.20 0.54 Modelo 2 - Tradicionais
Norte 1.28 0.61 0.04 2.48 0.07 Modelo 2 - Tradicionais

Sudeste 1.09 0.56 0.06 2.19 -0.01 Modelo 2 - Tradicionais
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Varidveis Coef. (B) std.error p.value Clupper CI lower Modelo

Sul 0.98 0.96 0.31 2.87 -0.91  Modelo 2 - Tradicionais
Modelo 2

Observacdes: 131

BIC: 170,171

R2 ajustado: 0,038
RMSE:0,452
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39 ANEXOC-CAPITULO3

Figura 21 - Teste de robustez para “Chance de ter sido exposto as mensagens politicas em cada
grupo religioso”

Catdlicos Ev. Pentecostais Ev. Tradicionais Cutras rel.

Frequéncia nos cultos

Interesse por politica

-1.0-0.5 0.0 0.5 1.0:1.0-05 0.0 0.5 1.31.0-05 0.0 05 1.01.0-0.5 0.0 0.5 1.0

Mao significante + Significante



Tabela 8 - Tabela de regressdo “Chance de ter sido exposto as mensagens politicas”
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Variavel Coef. (8) std.error p.value Modelo Clupper  ClI lower
Evangélica Pentecostal 0.97 0.18 0.00 Modelo 1 1.33 0.60
Evangélica Tradicional 0.44 0.27 0.10 Modelo 1 0.98 -0.09
Outras religides -0.27 0.20 0.18 Modelo 1 0.12 -0.66
Sem religido -0.30 0.26 0.26 Modelo 1 0.22 -0.81
Evangélica Pentecostal 0.61 0.21 0.00 Modelo 2 1.02 0.19
Evangélica Tradicional 0.17 0.30 0.58 Modelo 2 0.76 -0.42
Outras religides -0.27 0.22 0.22 Modelo 2 0.16 -0.70
Sem religido 0.00 0.29 1.00 Modelo 2 0.57 -0.57
Frequéncia nos cultos 0.25 0.06 0.00 Modelo 2 0.37 0.12
Interesse por politica 0.35 0.08 0.00 Modelo 2 0.51 0.19
Evangélica Pentecostal 0.50 0.22 0.02 Modelo 3 0.93 0.07
Evangélica Tradicional 0.11 0.30 0.72 Modelo 3 0.70 -0.49
Outras religides -0.22 0.23 0.34 Modelo 3 0.23 -0.66
Sem religido -0.03 0.30 0.93 Modelo 3 0.57 -0.62
Frequéncia nos cultos 0.25 0.07 0.00 Modelo 3 0.38 0.12
Interesse por politica 0.39 0.09 0.00 Modelo 3 0.57 0.22
Centro-Oeste 0.27 0.24 0.26 Modelo 3 0.75 -0.20
Norte -0.16 0.29 0.58 Modelo 3 0.41 -0.73
Sudeste -0.59 0.22 0.01 Modelo 3 -0.15 -1.03
Sul -0.51 0.28 0.07 Modelo 3 0.04 -1.06
Homem 0.02 0.17 0.89 Modelo 3 0.35 -0.30
Idade -0.01 0.01 0.18 Modelo 3 0.00 -0.02
Classe A 0.85 0.43 0.05 Modelo 3 1.69 0.01
Classe B1 0.26 0.39 0.50 Modelo 3 1.02 -0.50
Classe B2 0.62 0.34 0.07 Modelo 3 1.28 -0.05
Classe C1 0.43 0.30 0.16 Modelo 3 1.02 -0.17
Classe C2 0.38 0.32 0.24 Modelo 3 1.01 -0.26
Escolaridade -0.08 0.04 0.07 Modelo 3 0.01 -0.16
Outra cor 0.47 0.35 0.18 Modelo 3 1.16 -0.21
Parda 0.30 0.19 0.11 Modelo 3 0.68 -0.07
Preta 0.31 0.28 0.27 Modelo 3 0.87 -0.25

Observagdes: 1244/ 1119 /1099
AIC: 1237,625/ 1105,210/ 1087,314
R2 (adj.): 0,031/0,055/0,072

RMSE: 0,397/ 0,396 / 0,391
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Figura 22 - Teste de robustez para “Chance de desaprovar campanhas politicas pelas liderancas
religiosas em cada grupo religioso”
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Tabela 9 - Tabela de regressdo “Chance de desaprovar campanhas politicas pelas liderangas
religiosas em cada grupo religioso”

Variavel Coef.(8) std.error p.value Religido Clupper  ClI lower
Frequéncia nos cultos 0.16 0.29 0.59 Ev. Tradicionais 0.73 -0.41
Interesse por politica -0.08 0.45 0.86 Ev. Tradicionais 0.80 -0.96
Centro-Oeste 0.47 0.97 0.63 Ev. Tradicionais 2.38 -1.44
Norte 0.52 1.10 0.64 Ev. Tradicionais 2.67 -1.63
Sudeste -1.88 141 0.19 Ev. Tradicionais 0.89 -4.64
Sul 1.24 1.08 0.26 Ev. Tradicionais 3.35 -0.88
Homem -0.92 0.74 0.22 Ev. Tradicionais 0.53 -2.37
Idade 0.01 0.03 0.60 Ev. Tradicionais 0.07 -0.04
Classe A -17.98 151 0.00 Ev. Tradicionais -15.03 -20.93
Classe B1 1.20 1.38 0.38 Ev. Tradicionais 3.90 -1.49
Classe B2 -0.36 1.49 0.81 Ev. Tradicionais 2.57 -3.29
Classe C1 -0.32 1.30 0.80 Ev. Tradicionais 2.23 -2.88
Classe C2 -1.24 1.27 0.33 Ev. Tradicionais 1.26 -3.74
Escolaridade -0.34 0.18 0.06 Ev. Tradicionais 0.01 -0.70
Qutra cor 2.82 0.98 0.01 Ev. Tradicionais 4,75 0.89
Parda 2.31 0.73 0.00 Ev. Tradicionais 3.75 0.87
Preta 0.26 1.49 0.86 Ev. Tradicionais 3.17 -2.66
Frequéncia nos cultos 0.22 0.15 0.16 Ev. Pentecostais 0.51 -0.08
Interesse por politica 0.59 0.20 0.00 Ev. Pentecostais 0.98 0.21
Centro-Oeste 1.05 0.54 0.05 Ev. Pentecostais 2.10 0.00
Norte 0.54 0.64 0.40 Ev. Pentecostais 1.78 -0.71
Sudeste 0.20 0.48 0.67 Ev. Pentecostais 1.13 -0.73
Sul -0.09 0.67 0.89 Ev. Pentecostais 1.21 -1.40
Homem 0.43 0.36 0.24 Ev. Pentecostais 1.14 -0.28
Idade -0.01 0.01 0.55 Ev. Pentecostais 0.02 -0.04
Classe A 0.63 1.90 0.74 Ev. Pentecostais 4.35 -3.09
Classe B1 -0.04 0.80 0.96 Ev. Pentecostais 1.54 -1.62
Classe B2 1.06 0.74 0.15 Ev. Pentecostais 2.51 -0.38
Classe C1 0.72 0.62 0.25 Ev. Pentecostais 1.94 -0.50
Classe C2 1.17 0.68 0.09 Ev. Pentecostais 2.49 -0.16
Escolaridade 0.04 0.09 0.64 Ev. Pentecostais 0.21 -0.13
Outra cor 0.43 0.71 0.54 Ev. Pentecostais 1.82 -0.95
Parda -0.26 0.42 0.54 Ev. Pentecostais 0.56 -1.08
Preta -0.62 0.61 0.31 Ev. Pentecostais 0.57 -1.81
Frequéncia nos cultos 0.21 0.11 0.06 Catolicos 0.42 -0.01
Interesse por politica 0.56 0.15 0.00 Catdlicos 0.85 0.27
Centro-Oeste -0.35 0.40 0.37 Catélicos 0.42 -1.13
Norte -0.66 0.51 0.19 Catélicos 0.33 -1.65
Sudeste -0.99 0.34 0.00 Catolicos -0.32 -1.66
Sul -1.37 0.46 0.00 Catolicos -0.47 -2.28
Homem 0.36 0.29 0.21 Catélicos 0.93 -0.20
Idade -0.02 0.01 0.08 Catolicos 0.00 -0.04
Classe A 2.02 0.75 0.01 Catolicos 3.50 0.55
Classe B1 0.60 0.73 0.41 Catélicos 2.03 -0.82

Classe B2 1.35 0.63 0.03 Catolicos 2.57 0.12
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Variavel Coef.(8) std.error p.value Religido Clupper  ClI lower
Classe C1 0.99 0.57 0.08 Catélicos 2.10 -0.13
Classe C2 0.58 0.60 0.33 Catélicos 1.75 -0.59
Escolaridade -0.09 0.07 0.19 Catolicos 0.05 -0.24
Outra cor 0.20 0.79 0.80 Catolicos 1.74 -1.34
Parda 0.54 0.31 0.08 Catélicos 1.14 -0.06
Preta 0.39 0.52 0.45 Catolicos 1.40 -0.62
Frequéncia nos cultos 0.50 0.16 0.00 Outras rel. 0.82 0.18
Interesse por politica 0.12 0.24 0.62 Outras rel. 0.59 -0.35
Centro-Oeste -0.03 0.64 0.96 Outras rel. 1.23 -1.29
Norte -1.41 1.00 0.16 Outras rel. 0.55 -3.38
Sudeste -1.39 0.61 0.02 Outras rel. -0.19 -2.59
Sul -0.66 0.71 0.35 Outras rel. 0.73 -2.05
Homem -0.29 0.42 0.49 Outras rel. 0.53 -1.12
Idade 0.00 0.02 0.86 Outras rel. 0.04 -0.03
Classe A -0.56 1.18 0.64 Outras rel. 1.76 -2.88
Classe B1 0.37 1.05 0.72 Outras rel. 2.43 -1.68
Classe B2 0.48 0.93 0.60 Outras rel. 2.30 -1.33
Classe C1 0.16 0.88 0.86 Outras rel. 1.89 -1.57
Classe C2 0.41 0.98 0.67 Outras rel. 2.33 -1.51
Escolaridade -0.10 0.12 0.39 Outras rel. 0.13 -0.33
Qutra cor -0.45 1.12 0.68 Outras rel. 1.74 -2.65
Parda 0.31 0.54 0.57 Outras rel. 1.37 -0.75
Preta 1.69 0.69 0.02 Outras rel. 3.05 0.33

Observacdes: Tradicional = 79; Pentecostais = 186; Catolicos = 472; Outras = 230
AIC: Tradicional = 97,624; Pentecostais = 252,193; Catolicos = 437,338; Outras = 207,583

R2 (adj.): Tradicional = 0,081; Pentecostais = 0,018; Catdlicos = 0,099; Outras = 0,080
RMSE: Tradicional = 0,372; Pentecostais = 0,448; Catolicos = 0,370; Outras = 0,337




Tabela 10 - Tabela de regressao “Chance de desaprovar campanhas politicas pelas liderancas
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religiosas”
Variavel Coef. (8)  std.error  p.value  Modelo Clupper  ClI lower
Evangélica Pentecostal -0.35 0.16 0.03 Modelol  -0.04 -0.66
Evangélica Tradicional 0.19 0.20 0.35 Modelol  0.58 -0.21
Outras religides 0.43 0.12 0.00 Modelo1l  0.67 0.20
Sem religido 0.55 0.14 0.00 Modelo1l  0.83 0.27
Evangélica Pentecostal -0.10 0.17 0.56 Modelo2  0.23 -0.43
Evangélica Tradicional 0.38 0.22 0.08 Modelo2  0.80 -0.05
Outras religides 0.43 0.13 0.00 Modelo2  0.67 0.18
Sem religido 0.41 0.16 0.01 Modelo2  0.72 0.11
Frequéncia nos cultos -0.14 0.04 0.00 Modelo2  -0.05 -0.22
Interesse por politica -0.13 0.05 0.02 Modelo2  -0.02 -0.23
Evangélica Pentecostal -0.13 0.17 0.43 Modelo3  0.20 -0.47
Evangélica Tradicional 0.39 0.22 0.07 Modelo3  0.81 -0.03
Outras religides 0.42 0.13 0.00 Modelo3  0.67 0.16
Sem religido 0.38 0.16 0.02 Modelo3  0.69 0.07
Frequéncia nos cultos -0.15 0.04 0.00 Modelo3  -0.07 -0.24
Interesse por politica -0.08 0.06 0.22 Modelo3  0.04 -0.20
Centro-Oeste 0.03 0.17 0.84 Modelo3  0.37 -0.30
Norte 0.31 0.19 0.10 Modelo3  0.68 -0.05
Sudeste 0.04 0.15 0.79 Modelo3  0.34 -0.25
Sul -0.05 0.18 0.80 Modelo3  0.30 -0.39
Homem -0.31 0.10 0.00 Modelo3  -0.11 -0.52
Idade -0.01 0.00 0.06 Modelo3  0.00 -0.02
Classe A -0.29 0.28 0.30 Modelo3  0.26 -0.84
Classe B1 -0.17 0.24 0.46 Modelo3  0.29 -0.64
Classe B2 -0.28 0.22 0.20 Modelo3  0.15 -0.71
Classe C1 -0.25 0.19 0.19 Modelo3  0.12 -0.62
Classe C2 -0.16 0.20 0.42 Modelo3  0.23 -0.55
Escolaridade 0.01 0.03 0.75 Modelo3  0.07 -0.05
Outra cor -0.64 0.30 0.04 Modelo3  -0.05 -1.24
Parda -0.09 0.13 0.46 Modelo3  0.16 -0.34
Preta 0.07 0.17 0.67 Modelo3  0.41 -0.27

Observagdes: 1183/ 1078/ 1061
AIC: 1633.609/ 1526.700/ 1563.327

R2 (adj.): 0.027/ 0.038/ 0.050
RMSE: 1.675/1.650/ 1.629
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Tabela 11 - Tabela de regressao “Chance de desaprovar campanhas politicas pelas liderancas
religiosas em cada grupo religioso”

Variavel Coef. () std.error p.value Religido Clupper CI lower
Frequéncia nos cultos -0.20 0.11 0.07 Ev. Pentecostais  0.01 -0.40
Interesse por politica -0.37 0.16 0.03 Ev. Pentecostais  -0.05 -0.69
Centro-Oeste -1.01 0.50 0.04 Ev. Pentecostais -0.04 -1.98
Norte -0.28 0.47 0.55 Ev. Pentecostais 0.64 -1.20
Sudeste -0.99 0.48 0.04 Ev. Pentecostais  -0.05 -1.93
Sul -1.02 0.55 0.07 Ev. Pentecostais  0.07 -2.10
Homem -0.38 0.32 0.25 Ev. Pentecostais 0.26 -1.01
Idade 0.01 0.01 0.56 Ev. Pentecostais  0.03 -0.02
Classe A 0.20 1.85 0.91 Ev. Pentecostais  3.82 -3.42
Classe B1 -0.14 0.57 0.80 Ev. Pentecostais  0.98 -1.27
Classe B2 -0.45 0.57 0.43 Ev. Pentecostais  0.66 -1.56
Classe C1 -0.73 0.39 0.06 Ev. Pentecostais  0.03 -1.49
Classe C2 -0.70 0.41 0.08 Ev. Pentecostais  0.09 -1.50
Escolaridade 0.08 0.07 0.21 Ev. Pentecostais  0.21 -0.05
Outra cor -1.91 0.64 0.00 Ev. Pentecostais -0.65 -3.16
Parda -0.51 0.36 0.15 Ev. Pentecostais  0.19 -1.21
Preta 0.02 0.53 0.98 Ev. Pentecostais 1.04 -1.01
Frequéncia nos cultos 0.33 0.16 0.04 Ev. Tradicionais  0.63 0.02
Interesse por politica 0.10 0.25 0.69 Ev. Tradicionais  0.58 -0.38
Centro-Oeste 0.30 0.60 0.62 Ev. Tradicionais  1.48 -0.88
Norte -0.22 0.53 0.68 Ev. Tradicionais  0.82 -1.25
Sudeste 0.91 0.58 0.12 Ev. Tradicionais  2.05 -0.22
Sul -0.76 0.70 0.28 Ev. Tradicionais  0.61 -2.13
Homem -0.49 0.42 0.25 Ev. Tradicionais  0.34 -1.31
Idade 0.00 0.02 0.85 Ev. Tradicionais  0.03 -0.03
Classe A 0.99 0.93 0.29 Ev. Tradicionais  2.82 -0.83
Classe B1 0.70 0.77 0.37 Ev. Tradicionais  2.21 -0.81
Classe B2 0.50 0.89 0.58 Ev. Tradicionais  2.24 -1.24
Classe C1 0.04 0.64 0.95 Ev. Tradicionais  1.28 -1.21
Classe C2 0.89 0.76 0.24 Ev. Tradicionais  2.38 -0.59
Escolaridade 0.03 0.10 0.73 Ev. Tradicionais  0.23 -0.16
Outra cor -0.37 0.74 0.62 Ev. Tradicionais  1.08 -1.82
Parda 0.21 0.43 0.64 Ev. Tradicionais  1.05 -0.64
Preta 0.77 0.78 0.33 Ev. Tradicionais 2.31 -0.76
Frequéncia nos cultos -0.16 0.07 0.01 Catdlicos -0.03 -0.29
Interesse por politica -0.25 0.10 0.01 Catolicos -0.07 -0.44
Centro-Oeste -0.43 0.26 0.10 Catolicos 0.09 -0.94
Norte 0.37 0.26 0.15 Catolicos 0.88 -0.14
Sudeste 0.04 0.26 0.89 Catolicos 0.55 -0.48
Sul -0.16 0.28 0.56 Catolicos 0.38 -0.71
Homem -0.64 0.17 0.00 Catolicos -0.32 -0.97
Idade 0.00 0.01 0.61 Catolicos 0.01 -0.01
Classe A -1.35 0.43 0.00 Catolicos -0.50 -2.20
Classe B1 -0.98 0.38 0.01 Catolicos -0.23 -1.73
Classe B2 -0.89 0.35 0.01 Catolicos -0.20 -1.58
Classe C1 -1.03 0.29 0.00 Catolicos -0.47 -1.60

Classe C2 -0.42 0.30 0.16 Catolicos 0.16 -1.00
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Variavel Coef. (8) std.error p.value Religido Clupper CI lower
Escolaridade 0.10 0.04 0.00 Catolicos 0.17 0.03
Outra cor -0.65 0.42 0.13 Catolicos 0.18 -1.48
Parda -0.22 0.19 0.25 Catdlicos 0.15 -0.60
Preta -0.29 0.32 0.36 Catdlicos 0.33 -0.92

Observacdes: 176/ 75/ 454

AIC: 798,298/ 300,830/

BIC: 858,537/ 344,862/ 2090,868 2012,624
R2 (adj.): 0,095/ 0,159/ 0,108

RMSE: 1,803/ 1,575/ 1,738
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Tabela 12- Tabela de regressdo “Chance de votar em Bolsonaro”

Variavel Coef. (B) std.error (SE) p.value Cl upper Cl lower
Evangélica Pentecostal 0.64 0.22 0.00 1.08 0.21
Evangélica Tradicional 0.21 0.32 0.50 0.84 -0.41
Outras religides -0.02 0.19 0.93 0.36 -0.39
Sem religido -0.46 0.26 0.08 0.06 -0.97
Suporte Bolsonaro 1.31 0.20 0.00 1.70 0.91
Suporte Haddad -2.35 1.11 0.03 -0.18 -4.51
Suporte Outros -0.31 0.40 0.44 0.48 -1.09
Desaprova pastores -0.24 0.05 0.00 -0.15 -0.33
Interesse por politica 0.07 0.08 0.37 0.23 -0.09
Frequéncia nos cultos 0.02 0.06 0.75 0.13 -0.09
Centro-Oeste 0.30 0.22 0.18 0.74 -0.14
Norte 0.14 0.27 0.62 0.68 -0.40
Sudeste -0.01 0.21 0.95 0.39 -0.42
Sul 0.41 0.24 0.09 0.88 -0.06
Homem 0.59 0.15 0.00 0.89 0.28
Idade 0.01 0.01 0.10 0.02 0.00
Classe A 0.96 0.41 0.02 1.77 0.16
Classe B1 0.77 0.36 0.03 1.47 0.06
Classe B2 0.61 0.34 0.07 1.28 -0.06
Classe C1 0.39 0.31 0.20 0.99 -0.21
Classe C2 0.28 0.33 0.39 0.92 -0.36
Escolaridade -0.08 0.04 0.05 0.00 -0.15
Outra cor -0.28 0.33 0.40 0.37 -0.93
Parda -0.11 0.18 0.52 0.23 -0.46
Preta -0.51 0.32 0.11 0.11 -1.13
Observacdes: 1.061

AIC: 1210,650

BIC:1338.888 R2 (adj.): 0,135
RMSE: 0,429




Figura 23 - Teste de robustez para ‘Chance de votar em Bolsonaro em cada grupo religioso’
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Tabela 13 - Tabela de regressdo "Chance de votar em Bolsonaro™

Variavel Coef. (B) std.error p.value Religido Clupper CI lower
Suporte Bolsonaro 0.88 0.42 0.04 Ev. Pentecostais  1.70 0.05
Suporte Haddad -16.26 1.28 0.00 Ev. Pentecostais  -13.75 -18.77
Suporte Outros -0.52 0.89 0.56 Ev. Pentecostais  1.23 -2.27
Desaprova pastores -0.33 0.11 0.00 Ev. Pentecostais  -0.12 -0.55
Interesse por politica 0.56 0.24 0.02 Ev. Pentecostais  1.03 0.09
Frequéncia nos cultos 0.03 0.15 0.86 Ev. Pentecostais  0.32 -0.27
Centro-Oeste 0.80 0.61 0.19 Ev. Pentecostais 1.99 -0.39
Norte 0.42 0.69 0.55 Ev. Pentecostais  1.76 -0.93
Sudeste -1.11 0.53 0.04 Ev. Pentecostais  -0.06 -2.15
Sul 0.83 0.64 0.20 Ev. Pentecostais  2.07 -0.42
Homem 0.75 041 0.07 Ev. Pentecostais 1.56 -0.05
Idade 0.00 0.02 0.87 Ev. Pentecostais  0.04 -0.03
Classe A 17.29 1.24 0.00 Ev. Pentecostais 19.73 14.85
Classe B1 0.51 0.80 0.52 Ev. Pentecostais  2.07 -1.05
Classe B2 0.86 0.72 0.23 Ev. Pentecostais  2.28 -0.55
Classe C1 1.06 0.63 0.09 Ev. Pentecostais 2.29 -0.17
Classe C2 0.87 0.62 0.16 Ev. Pentecostais  2.08 -0.34
Escolaridade -0.10 0.10 0.32 Ev. Pentecostais  0.10 -0.30
Qutra cor -0.37 0.85 0.66 Ev. Pentecostais 1.29 -2.04
Parda -0.72 0.43 0.10 Ev. Pentecostais  0.13 -1.56
Preta -0.42 0.68 0.54 Ev. Pentecostais 0.91 -1.74
Suporte Bolsonaro 0.67 0.79 0.40 Ev. Tradicionais  2.22 -0.88
Suporte Haddad -18.72 211 0.00 Ev. Tradicionais  -14.59 -22.86
Suporte Outros -17.61 1.67 0.00 Ev. Tradicionais  -14.33 -20.89
Desaprova pastores -0.29 0.16 0.08 Ev. Tradicionais  0.02 -0.61
Interesse por politica -0.48 0.35 0.18 Ev. Tradicionais  0.21 -1.18
Frequéncia nos cultos 0.46 0.33 0.17 Ev. Tradicionais  1.10 -0.18
Centro-Oeste 0.38 0.81 0.64 Ev. Tradicionais  1.98 -1.22
Norte -2.26 1.10 0.04 Ev. Tradicionais  -0.12 -4.41
Sudeste 1.18 0.94 0.22 Ev. Tradicionais  3.03 -0.67
Sul -1.97 1.06 0.07 Ev. Tradicionais  0.11 -4.06
Homem 1.05 0.83 0.21 Ev. Tradicionais  2.67 -0.57
Idade -0.01 0.03 0.62 Ev. Tradicionais  0.04 -0.06
Classe A 2.99 2.02 0.15 Ev. Tradicionais  6.95 -0.98
Classe B1 1.67 1.84 0.37 Ev. Tradicionais  5.28 -1.93
Classe B2 1.59 1.91 0.41 Ev. Tradicionais  5.33 -2.15
Classe C1 1.39 1.48 0.35 Ev. Tradicionais  4.28 -1.50
Classe C2 1.44 1.92 0.46 Ev. Tradicionais  5.19 -2.32
Escolaridade -0.37 0.21 0.08 Ev. Tradicionais  0.04 -0.78
Qutra cor 1.88 1.41 0.19 Ev. Tradicionais  4.64 -0.89
Parda 0.15 0.83 0.85 Ev. Tradicionais 1.78 -1.47
Preta -0.94 1.50 0.53 Ev. Tradicionais  2.01 -3.89
Suporte Bolsonaro 1.94 0.39 0.00 Catdlicos 2.71 1.17
Suporte Haddad -1.83 1.14 0.11 Catdlicos 0.40 -4.07
Suporte Outros -0.43 0.69 0.53 Catdlicos 0.92 -1.77
Desaprova pastores -0.16 0.07 0.02 Catdlicos -0.02 -0.29
Interesse por politica 0.12 0.13 0.36 Catdlicos 0.37 -0.13

Frequéncia nos cultos  -0.08 0.09 0.37 Catdlicos 0.10 -0.26
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Variavel Coef. (8) std.error p.value Religido Clupper CI lower
Centro-Oeste -0.02 0.35 0.95 Catolicos 0.67 -0.72
Norte 0.41 0.44 0.35 Catolicos 1.26 -0.45
Sudeste 0.08 0.33 0.81 Catdlicos 0.73 -0.57
Sul 0.03 0.39 0.94 Catdlicos 0.79 -0.73
Homem 0.59 0.25 0.02 Catolicos 1.07 0.11
Idade 0.00 0.01 0.71 Catdlicos 0.02 -0.01
Classe A 0.92 0.64 0.15 Catdlicos 2.18 -0.33
Classe B1 0.61 0.55 0.26 Catolicos 1.69 -0.46
Classe B2 0.43 0.54 0.43 Catolicos 1.49 -0.64
Classe C1 0.21 0.48 0.67 Catdlicos 1.15 -0.74
Classe C2 -0.40 0.54 0.46 Catolicos 0.66 -1.45
Escolaridade -0.06 0.06 0.36 Catolicos 0.06 -0.17
Outra cor -1.11 0.58 0.06 Catolicos 0.04 -2.25
Parda -0.15 0.28 0.60 Catolicos 0.39 -0.68
Preta -0.65 0.57 0.26 Catolicos 0.47 -1.77

Observagdes: 181/ 75/ 455

AIC: 223,475/ 104.611/ 528.418
BIC: 301.668/ 167.457/ 626.608
R2 (adj.): 0.149/ 0.057/ 0.124
RMSE: 0.418/ 0.394/ 0.423




